JURNALISM VIZUAL

Tn prezentul material am pus la dispozitia studentilor notiunile
si procedeele necesare pentru fundamentarea cursului de
JURNALISM VIZUAL si a Atelierului TV si pe cale de
consecintd, pentru Tnceperea unei cariere in televiziune in
pozitia de reporter. De asemenea, am prezentat multe sfaturi
practice extrem de utile, care sa-ti permita sa te descurci fara sa
te faci de ras din prima zi de reporterie.
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1: PRODUCTIA VIDEO CA LIMBAJ.
ELEMENTE ALE GRAMATICII VIDEO

1.1 Ce este televiziunea ?

Televiziunea este un limbaj diferit de cuvintele care Ti
ghideaza doar continutul. Desigur, televiziunea foloseste
cuvinte dar continutul sdu primordial constd in imagini
care se deruleazd cu ajutorul unuia dintre cele mai
puternice instrumente de comunicatie imaginate vreodata:
ecranul televizorului. De la Tnceputurile sale, televiziunea a
functionat cel mai eficient atunci cand a comunicat vizual.
Detractorii televiziunii, cei care nu accepta capacitatea
uriagd a ecranului de a transmite idei care raméan
instantaneu Tn mintea privitorului, emit observatii care in
timp au devenit clisee: ”Daca ai tipari scriptul unui intreg
jurnal TV, n-ai umple jumitate de pagina de ziar.” Sau ”In
televiziune te preocupi doar de imagine si 1ti scapa
continutul.” Astfel de comentarii sugereaza intr-un fel ca
imaginea nu ar fi o forma reald de comunicare.

Cuvintele sunt importante dar nu reprezinta esenta acestui
mediu de comunicare. Cei care utilizeazd televiziunea in
mod corect stiu ca rolul cuvintelor este doar de a completa
mesajul transmis de imaginea si sunetul care constituie
continutul primordial al televiziunii. Scriptul de televiziune
este doar un plan pentru ceea ce se va vedea pe ecran Si se
va auzi din difuzor.

In mare parte, confuzia pe care natura televiziunii o
genereaza isi are originea in complexitatea acestui mediu.
Televiziunea inregistreaza si redd sunetul la fel ca si
radioul. Televiziunea poate afisa cuvinte pe ecran la fel
cum o fac ziarele. Poate difuza fotografii, grafice
economice sau chiar caricaturi. Nu acestea sunt insa
lucrurile care caracterizeaza televiziunea. Televiziunea
comunica prin intermediul imaginii in miscare. Principala
forta a televiziunii consta in capacitatea sa de a permite
telespectatorului, prin intermediul ecranului, sa “trdiasca”
evenimentele prezentate si astfel sd le inteleaga mai bine.

Reporterul de televiziune incepator care vine din presa
scrisd va recurge la procedeul familiar lui de a folosi
cuvantul ca principal mijloc de comunicare. Reporterul
care vine din radio se va baza pe sunet si cuvant.



Jurnalistul de televiziune care nu intelege cum
functioneaza acest mediu va fi tentat sa scrie un scenariu
si sd-1 citeasca la microfon.

Chiar imaginile pe care un astfel de jurnalist le va alege
pentru a comunica subiectul, vor fi cu el citind scenariul Tn
fata camerei. In cel mai bun caz, imaginile vor fi tratate ca
umpluturd, sau cum

bisnuiesc jurnalistii de televiziune sd spund, tapet din
imagini. Adicd ceva la care lumea sa se uite In timp ce
asculta stirile. Marea tragedie se produce atunci cand aceste
obiceiuri din presa scrisa sau radio persista suficient timp
pentru a se legitima ca procedeu acceptat, ca ’asa se face in
televiziune.”

Este foarte mare tentatia de a transforma in cuvinte
experientele la care suntem martori oculari, in loc sa
folosim pur si simplu imaginile si sunetul de la fata locului.
Si atunci, care sunt elementele ce compun limbajul
televiziunii ?

1.2 Elementele limbajului naratiunii vizuale

1.2.1 Imaginea

Primul element este imaginea vizuald. Fara imagine,
televiziunea ar fi radio. Imaginea se refera la miscare, la timp
si la modul in care cele doua se determind si influenteaza
reciproc. Televiziunea seamana cu muzica. Muzica nu poate fi
inteleasa nainte de a fi ascultatd in timp real, cu ritmul si
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inflexiunile ei. Televiziunea nu poate supravietui ca o
fotografie sau o serie de cadre fara legatura intre ele pentru
care mesajul, contextul si intelesul vorbesc de la sine. Asa
cum in muzicd o singurd notd nu are inteles, tot asa in
televiziune un singur cadru nu transmite mare lucru. Atunci
insa cand cadrul se alatura altora, mesajul capata sens.

1.2.2 Sunetul

Al doilea element este sunetul, care poate fi la fel de elocvent
ca si imaginea vizuald. O imagine cu cladirea nalta a Casei
Presei Libere din Piata Presei, insotitd de sunetul parcului
sugereaza cd suntem in Herastrau, in Bucuresti. Cuvintele nu
sunt necesare pentru a induce o stare sau a stabili locul in care
ne aflam. Adaugati o muzicd romantica si veti stabili si mai
clar starea de spirit — din nou, fard a folosi vreun cuvant.
Adaugati sunetul unei multimi furioase si efectul va fi unul
dramatic. Sunetul — de la cantecul colindatorilor la linistea
absoluta a unei pesteri — este parte activd a limbajului
televiziunii.

1.2.3 Montajul

Al treilea element al limbajului televiziunii este procesul de
editare sau montajul. In presa scrisi jurnalistul structureaza
ideile si le pune in relatie unele cu altele. In televiziune
acelasi lucru se obtine prin montajul video.

Cu aproape un secol in urma, regizorul rus Pudovkin definea
montajul ca fiind ghidarea deliberata a gandurilor si
asocierilor mentale ale privitorului. Desi Pudovkin se
referea la montajul de film, in mod evident acest lucru este
valabil si in cazul jurnalismului de televiziune.

1.2.4 Textul

Textul, cel de-al patrulea element al limbajului televiziunii,
este la randul sau o incercare deliberata de a ghida gandurile
si asocierile audientei. Scopul este acela de a creea si
sustine o atmosfera de intelegere. Cuvintele sunt esentiale Tn
a descrie ceea ce camera nu poate sa comunice. Cuvintele
clarifica, subliniaza, sustin atmosfera. Cuvintele singure nu
au insa capacitatea de a creea materiale de televiziune care
comunica cu putere si impact.

Numai atunci cand toate elementele limbajului televiziunii
sunt utilizate cu profesionalism de catre jurnalistul vizual,
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acest mediu extraordinar care este televiziunea isi poate
realiza adevaratul potential.

1.3 Lucrul in echipa

Jurnalistul de televiziune trebuie sa-si defineasca
responsabilitatile profesionale dincolo de cele traditionale
care definesc munca reporterului, cameramanului,
producitorului sau editorului de imagine. In jurnalismul de
televiziune, toatd lumea este jurnalist. Reporterul nu doar
colecteaza informatie si scrie texte la computer,
cameramanul nu filmeaza doar cadre si nici editorul de
imagine nu leaga doar cadre intre ele. In jurnalismul de
televiziune rolurile reporterului, cameramanului si editorului
de imagine sunt la fel de importante. Fiecare contribuie n
mod egal la produsul care ajunge la telespectator prin
intermediul televizorului, la transmiterea corecta si
profesionista a mesajului jurnalistic.

Numai atunci cand reporterul, cameramanul si editorul
imagine inteleg stransa legatura dintre actiunile lor, numai
cand depun toate eforturile pentru a se intelege reciproc si
a gandi asemeni celuilalt, marele potential al televiziunii
poate fi atins.

2 REPORTERUL DE TELEVIZIUNE

Putini dintre cei care aspird la o carierd de reporter In
televiziune inteleg exact ce implica aceasta meserie. Partea
evidentda o vedem zilnic pe ecranele televizoarelor. Cum
functioneazd insd un reporter, unde incep si se incheie
responsabilitatile sale si cum interactioneaza el cu restul
lantului editorial, acestea sunt lucruri mai putin evidente.
Publicul confundd adesea rolul reporterului cu cel al
prezentatorului sau moderatorului Tntrucat sarcinile lor se
suprapun uneori. A fi reporter de teren este de multe ori o
treapta spre siguranta platoului, cu luminile si farmecul lui.
Trecind 1nsd din echipa celor care furnizeaza stiri in echipa
celor care le prelucreaza, fostul reporterul devine din
creator al continutului mai degraba interpret al continutului
creeat de altii.



2.1 Responsabilitatile reporterului

Rolul concret al reporterului  intr-o televiziune depinde Tn
totalitate de politica editoriala a postului si de agenda
programului  pentru care lucreaza. Jurnalele de stiri locale,
regionale, nationale sau internationale au propriile lor cerinte.
Tn unele organizatii vei fi tratat separat ca reporter. In altele
atributiile tale vor include filmarea i montarea propriilor
materiale.

Indiferent insa de denumirea postului pe care-1 ocupi sau de
sarcinile suplimentare pe care trebuie sd le indeplinesti, rolul
tau primordial este acela de a aduce subiecte si a produce stiri.
Aceasta Tnseamnd fard echivoc asumarea responsabilitdtii
editoriale pentru continutul si forma intregului material —
analizand pe loc valoarea de stire a unui subiect, identificand
persoanele implicate , realizand interviurile, filmand stand-
up-ul, Tinregistrdnd comentariul pentru voice-over si
coordonand activitatea echipei. La aceasta se adauga
incadrarea in limitele de buget, echipamente si dead-line. Un
material genial care e gata prea tarziu pentru emisie nu mai
are nici o valoare. De asemenea trebuie sd fii capabil sa
realizezi transmisiuni Tn direct.

Asta nu inseamnd cd toatd activitatea ta se va desfasura in
teren. Vel petrece un timp cel putin la fel de lung in
newsroom, antrenat 1in cautarea de subiecte noi,
documentarea celor existente, scriind scripturi sau scenarii,
scriind si inregistrind voice-over, scanind stirile de agentie si
fluxurile de stiri.



2.2 Activitatea curenta a reporterului de televiziune

In teren reporterul raspunde de acoperirea subiectului
asumindu-si rolul de reprezentant al programului si al
postului de televiziune. Responsabilitatile sale includ atat
conducerea echipei de filmare cat si controlul continutului
editorial. In unele organizatii reporterul indeplineste el insusi
si rolul de cameraman si/sau editor de imagine.

1. Face documentarea la fata locului

2. Decide continutul si forma stirii




3. Supravegheazi si comunica cu cameramanul




5. Scrie si inregistreazi comentariul voice-over

2.3 Locul reporterului in fluxul stirilor

Drumul unei stiri de la idee la transmisie arata cam asa, intr-
o schema pe care o vom numi lant editorial:



reportery|y;j

Ideea de subiect

Planificarea

Briefingul reporterului
Briefingul cameramanului
Deplasarea echipei la fata locului

Intoarcerea cu materialul filmat
Montajul

Transmisia

NN E

Reporterul reprezintd doar o verigd a lantului editorial care
incepe cu ideea unui subiect si se termind cu transmiterea
materialului in cadrul unui program de stiri. De regula
redactiile de stiri separa responsabilitatile, reporterii apartinind
grupului de jurnalisti care asigurd colectarea stirilor. (input).
Ceilalti proceseaza stirile si pregatesc materialele pentru
transmisie. (output).

Pe scurt, traiectoriile persoanelor responsabile cu colectarea
stirilor 1n lantul editorial arata asa :
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REPORTER CAMERAMAN

Briefing pe subiect Briefing pe subiect
Deplasare la filmare Deplasare la
filmare

Intélnire
Documentare pe loc Pregatirea

echipamentului
Acoperirea subiectului
Materialul brut
Editare video (montaj)

Transmisie

3. MANAGERIEREA UNEI STIRI VIDEO

Indiferent care ar fi subiectul, trebuie sa faci un efort sustinut
si constient pentru a indeplini toate etapele in timp astfel incat
materialul sa fie gata de difuzare pentru jurnalul in care a fost
planificat. Pastreazd ordine in filmare pentru ca la baza
montajul sa fie rapid, sau premonteaza in camera pentru o
eventuald transmisie live. Lasd-ti intotdeauna o marja de
sigurantd: adesea procesarea materialului dureaza mai mult
decat filmarea.

3.1 Analiza stirilor

Nu-ti trebuie un talent deosebit pentru a recunoaste o stire
”bomba” atunci cand apare. Schimbarile politice, dezastrele
naturale sau accidentele, miscdrile sociale, crimele si
infractiunile deosebite, procesele de rasunet — vorbesc de la
sine. Ceea ce deosebeste jurnalistul de restul lumii este
capacitatea exersata de a “mirosi” subiecte care, desi mai
putin evidente, trezesc interesul sau au un impact asupra
vietii oamenilor.
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Pe buna dreptate, se spune cd ponderea stirilor generate de
Guvern sau Palatul Cotroceni Tn jurnalele principalelor
televiziuni este mult prea mare. Si televiziunile locale tind sa-
si dea importantd transmitand stiri dinspre si despre autoritati,
avand falsa senzatie cd “oficialitatea” acestor stiri le confera o
mai mare greutate. De multe ori stirile reale, care influenteaza
mult mai direct viata oamenilor, sunt trecute, accidental sau
cu intentie, pe planul al doilea. Unii critici afirma ca agenda
jurnalelor de stiri se construieste pe baza ziarelor si site-urilor
si ca televiziunea nu are resursele de a iesi din tipare. Unele
televiziuni, printre care si BBC, si-au extins reteaua de
corespondenti proprii cu intentia declaratd de a produce mai
mult continut original si de a reduce dependenta de subiectele
agentiilor si ale ziarelor.

3.2 Valorile jurnalismului de televiziune

Jurnalistii de televiziune si cei de presa scrisa difera
semnificativ in atitudinea lor fatd de stiri. Presa tabloida isi
umple primele pagini cu subiecte irelevante sau bizare, ignorate
de ziarele serioase. Televiziunea deschide adesea jurnalele cu
imagini fara relevantd pentru print sau radio. Si atunci, cum sa
apreciezi valoarea de stire a unui subiect?

+ In primul rand intreaba-te cat e de important pentru public.

* A scormoni in ziare si pe internet dupa subiecte este o
alternativa jalnicd la identificarea propriilor subiecte.

* Nu astepta sd-ti dea agentiile subiectele mura-n gura.

* Coboard in stradd, intrd in piete si magazine, ia
autobuzul, vorbeste cu oamenii , incearca sa generezi
material original.

3.3 Planificarea stirilor

Subiectele sunt grupate pe o lista de stiri posibile, care
urmeaza sd fie discutatd in sedinta de la nivelul editorial
superior. Aceasta sedinta are loc de regula saptamanal, dand
suficient timp producatorilor sa evalueze aceste sugestii. Unele
subiecte sunt abandonate rapid, altele vor fi investigate mai
amanuntit inaintea ludrii unei decizii. Pentru subiectele care
primesc undd verde se iau in calcul problemele logistice —
deplasari  speciale, rezervari de satelit, cooperari
interdepartamentale sau cu alte organizatii — Tnainte de a
incepe planificarea detaliata.
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Ca reporter, probabil cd nu vei fi implicat in acest stadiu
incipient. Depinde de modul in care functioneaza organizatia in
care lucrezi, daca planificarea si productia stirilor sunt separate
sau integrate si daca tu insuti ai alimentat sistemul cu idei de
subiecte.

3.3.1 Agenda zilnica

Odata redusa la dimensiuni fezabile, lista originala de subiecte
posibile devine plan de lucru care se emite la inceputul
fiecarei zile de munca. Acum incepe planificarea detaliatd a
productiei fiecarui subiect. La prima vedere pare o treabd
simpla, adesea insa devine complicata si de durata din cauza
unei mari doze de neprevazut care poate aparea pe parcurs.

3.3.2 Editorul coordonator

Responsabilitatea se mutd acum pe umerii editorului
coordonator, uneori aceeasi persoand cu producatorul.
Reporterii specializati vor fi invariabil alocati subiectelor din
aria lor de competentd. Briefingul reporterului poate sa
varieze de la simpla descriere a subiectului, locatiei si
numelui unei persoane de contact la discutii detaliate
referitoare la caile de tratare a subiectelor dificile si
structurarea interviurilor.

3.3.3 Planificarea subiectelor

Nu toate stirile sunt evenimente neasteptate. Planificarea
detaliatd a acoperirii unor evenimente cunoscute se face cu
mult timp Tnainte. Lista evenimentelor posibile devine
agenda zilnica . Aceasta genereaza fisa de subiect care
furnizeaza informatia de baza echipei de filmare.

3.4 Sursele

Televiziunile care produc stiri sunt asaltate de informatie
nesolicitatda care curge neincetat pe e-mail, prin posta,
telefoane sau vizite la redactie. In unele cazuri aceastd
informatie furnizeaza subiecte importante dar in rest, existenta
unor surse profesioniste este esentiala.
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3.4.1 Agentiile

O mare parte a materialului brut pe care se bazeaza programele
de stiri provine de la agentii locale, nationale sau
internationale. The Press Association (PA) Reuters, the
Associated Press (AP), United Press International (UPI),
Agence France Press (AFP) si alte asemenea agentii
furnizeaza continut pe baza de abonament pentru newsrooms
din toatd lumea. Angajatii agentiilor si reporteri freelance
sunt adesea primii care genereaza subiecte, stabilind agenda
serviciilor de stiri doritoare sa le dezvolte.

Mai aproape de casd, fiecare newsroom are propriile surse de
incredere care livreazd informatie pe baza careia se
construiesc agendele. Reporterul individual — cu precadere
cel specializat — se bazeaza pe propriul carnetel cu contacte.

3.4.2 Contactele personale

Stirile sunt generate de oameni. Astfel numele, adresa,
telefonul sau e-mailul oricui ar putea vreodata sa-ti fie de
folos profesional trebuie retinute. Ma refer la fosti
intervievati, potentiali intervievati sau surse de subiecte, de
documentare sau de opinie. Notati organizatiile sau
oficialitatile care va lanseaza invitatii sau pe care le intalniti la
evenimente publice, politicienii locali sau vedetele pe care le
intalniti. Oficialitdtile minore vor deveni candva majore.
Politicienii locali devin adesea figuri nationale. Atentie la
specialistii din diverse domenii din propriul vostru cerc de
cunostinte sau la apartenenta lor la diverse organizatii. Sa
aveti intotdeauna la voi carti de vizita.

Rubricile de corespondenta din ziare sau de pe site-uri sunt
de asemenea util de urmarit. Adesea cei care scriu acolo
reprezintd organizatii de toate felurile. Multi oameni
cunoscuti care ezitd sd-si dea contactele le expun de
bunavoie in corespondente de genul acesta.

Construiti-va o agendd cu contactele tuturor celor care ar
putea vreodati si va fie de folos. Inceperea agendei de la
zero dureaza mult timp. Incercati sa incepeti propria agendi
apelind la bunavointa unor colegi reporteri cu mai multd
experientd. Pe parcurs, puteti face schimb de contacte cu alti
reporteri de acelasi nivel cu voi. Concentrandu-va fiecare pe
tematica proprie vd veti construi agenda mult mai repede
impreuna.
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3.4.2.1 Pastreaza agenda

Cand, in cele din urma ti-ai construit agenda, pastreaz-0 in
sigurantd! Reporterii cu experientd isi pazesc cu strasnicie lista
de contacte in orice situatie.

3.4.3 Utilizarea contactelor

Zvonurile si barfa nu pot inlocui faptele. Nu credeti tot ceea
ce vi se spune. Scepticismul e binevenit atata timp cat nu
devine obsesiv si te face sa nu accepti realitatea evidenta.

3.4.4 Verificati si alte surse

Oamenii care va dau informatii pot fi de buna credinta sau
pot urmari interese ascunse. Verificati informatia si din alte
surse. Fiti loiali celor care va dau constant informatii si
pastrati confidentialitatea sursei dacda sursa asa doreste.
Exista reporteri care mai degraba ar face puscarie decat sa-si
dezvaluie sursele. Atentie, insd! Nu faceti promisiuni pe care
nu le puteti onora. In unele cazuri, divulgarea unor
informatii contravine legii si atunci instanta de judecata te
poate obliga la divulgarea sursei.

3.4.5Acreditiri si autoritati

Reporterii specializati apartin unor grupuri care se bucurd de
anumite privilegii fata de colegii lor generalisti. Primesc copii
ale unor documente sau discursuri oficiale Tnainte ca acestea
sa devind publice, li se pun la dispozitie mai usor documente
necesare realizarii unor materiale exacte si profesioniste.
Reporterilor cu acreditari oficiale 1i se elibereazd adesea si
permise speciale de intrare sau trecere.

Reporterilor acreditati li se inlesneste accesul la activitdtile si
conferintele de presa ale Presedintiei, Parlamentului, altor
organizatii oficiale.

Organizatiile oficiale sustin ocazional conferinte de presa
sustinute de conducatorii acestora, purtdtorii de cuvant sau
ambii. In cadrul acestor conferinte de presa se fac informari
asupra chestiunilor actuale si se raspunde intrebarilor
reporterilor acreditati.

Atentie 1nsd! Politicienii si oficialii din ministere folosesc
adesea presa pentru a transmite idei sau teorii care pot genera
controverse care sa abatd atentia de la problemele care
afecteaza real populatia.
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Oricum ar fi, unele subiecte sunt imposibil de acoperit corect
fara sprijinul autoritdtilor. Dacd pierzi avionul spre
Urmatoarea vizitd a presedintelui ai ratat subiectul. Daca
subiectul tau vizeaza trupele romane in Afganistan, vei avea
nevoie de sprijinul Ministerului Apararii Nationale pentru a
ajunge acolo si pentru a avea acces la mijloacele de
comunicatie.

Problema este ca in asemenea situatii trebuie sd te supui
conditiilor impuse de gazde — iar in anumite situatii pretul
platit pentru realizarea materialului poate fi prea mare.

4: JURNALISMUL VIZUAL
Stirea de televiziune

4.1 Cum sa spui povestea in imagini.

Astazi stirile sunt mai puternice si mai pline de sens pentru
public decat oricand in istoria jurnalismului. Aceasta se
datoreazd existentei celor doud instrumente de baza la
indemana jurnalistului; camera si microfonul. Microfonul
inregistreaza sunetul stirilor si vorbele oamenilor. Si cel
mai important, camera inregistreaza actiunea exact asa cum
se desfasoard. Camera si microfonul au puterea de a aduce
publicul la fata locului, de a-1 face sa se simta ca si cand ar
face parte din stirea respectiva. Jurnalismul vizual este
astfel cea mai directd formi de comunicare a stirilor. In
manierd profesionista jurnalismul vizual poate fi una dintre
cele mai elocvente forme ale artei jurnalismului.
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Imaginea care capteaza senzatiile mediului stirilor Intdresc
perceptia realitatii.

4.2 Naratiunile vizuale se construiesc pe baza unui focus
clar

Naratiunile vizuale iau forma asemeni oricdrui alt tip de
naratiune in urma unei fraze care defineste povestea ce
urmeazd a fi spusd. Aceastd frazd sumara se numeste focus
sau focus statement. Aceasta te ajutd sa-ti definesti povestea
Tn minte Tnainte de-a incepe sa filmezi. Definirea focusului il
obliga pe jurnalist sa identifice nu doar subiectul ci si ceea ce
este important sau interesant in legatura cu acesta. Focusul
intruchipeaza conceptele vechi de secole de tema, premisa
si punct de vedere al reporterului.

Focusul este o fraza simpla, vie, declarativa care exprima
esenta, sufletul povestii care va fi transmisi. Iti va fi
imposibil sd spui altora povestea Tnainte ca tu Insuti s-o stii si
s-o intelegi. Degeaba vorbesti la camera daca nu intelegi
subiectul. Reporterul nu e niciodata subiectul. SUBIECTUL
este subiectul iar in televiziune cele mai bune subiecte sunt
cele vizuale.

4.3 incepeti cu imaginile

Cele mai puternice stiri de televiziune se obtin atunci
cand reporterii scriu intdi imaginile. Aceasta se refera la
faptul ca reporterul trebuie sd se gindeasca intai la
imaginea video si abia apoi la cuvinte. In teren cautati n
primul rand imaginile care vor spune povestea. Cautati
sunetele care vor adduga fortd, impact, emotie si inteles.
Folositi cuvintele pentru a interpreta si explica ceea ce
imaginile nu pot.

Adesea reporterii nu utilizeaza imaginile pe care le aduc
acasa pentru a ardta cu adevarat telespectatorului ce s-a
intmplat. Folosesc doar imaginile pentru a ilustra un
script scris anterior si apoi ilustrat cu imaginea la
indemand. Rezultd un slideshow, nu o stire de televiziune.

4.4 Filmati secvente

Ochiul uman fragmenteaza lumea in milioane de cadre —
prim plane, plane medii, plane generale — in succesiunea lor
logica. Impresia totala de real este completatd de sunetele
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pe care urechea le percepe. Mintea noastra alege continuu
dintre cadrele pe care le vedem si sunetele pe care le
auzim.Apoi fragmentele alese sunt puse la un loc pentru a
reconstrui cu ochii mintii un film din care intelegem lumea
ce ne inconjoard. Creierul nostru este de fapt un regizor de
film. Construieste minifilme pe care le vedem cu ochii
mintii. Noi aplicam acelasi proces este in jurnalismul
vizual. Spunem povestea in imagini fragmentand-o initial
in partile componente si apoi reconstituind-o din acele
fragmente.

In televiziune trebuie urmat acelasi proces cand filmam si
editaim dacd dorim ca publicul sa aiba sentimentul ca
traieste si intelege stirea noastra. Secventele cu actiune care
se continua dintr-un cadru in urmatorul imita modul in care
privitorul ar “rupe” actiunea daca ar fi la fata locului. In
viata reald construim secvente continuu si inconstient:
Mergem spre un automat de cafea si observam placuta cu
meniul. Cautdm in buzunar sau in posetd monedele,
apol le numardm. Ne uitdm la tastatura in timp ce
selectam cafeaua. Ne Tntoarcem, ne sprijinim de perete si
privim trecatorii. Le vedem fetele, pantofii, cum pasesc,
ce genti poartd. Vedem masinile si autobuzele care trec pe
strada. Le vedem numerele de inmatriculare, soferii,
tipurile de masini, chiar fumul de esapament. Daca ar fi sa
izolam fiecare dintre aceste cadre separate inregistrate de
ochiul nostru, am obtine o secventa alcatuitd din plane
generale (PG), plane medii (PM), prim plane (PP) sau
plane detaliu (PD) cam in felul urmator:

Aparatul de cafea (PG)

Citind meniul de pe placuta (PM)

Privind monedele (PM sau PP)

Apasand butoanele (PD)

Privind trecatorii (PG, PM si posibil PP)

Masini si autobuze trecand (PG,PM si posibil PP)

Daca in loc sd privim aceste lucruri le-am fi filmat, am fi
produs o secventd care montatd si vizionata pe un ecran
ne-ar da sentimentul cd am “vazut-o cu ochii nostri”.
Secventele ne ajuta sa creem un acut sentiment al
realitdtii.

Montajul secventelor e dificil de realizat atunci cand
imaginile sunt fortate sa satisfaca un script scris dinainte.
Este imperativ ca reporterii sa invete sa gandeasca in
secvente si sa “’scrie” intdi imaginile. Astfel, reporterul are
sansa sa audd din partea telespectatorului cel mai frumos
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compliment care i se poate face unui reporter de televiziune:
”Parca as fi fost acolo!”

4.5 Sustineti vizual focusul pe care 1-ati ales

Odata ce vi s-a repartizat o stire, ati documentat-o si v-ati
stabilit focusul, reporterul si cameramanul trebuie sa
lucreze impreund pentru a sustine vizual acest focus. Sa
presupunem ca stirea este despre un nou regulament adoptat
de scoala din cartier care presupune cd orice agresiune
impotriva elevilor trebuie raportatd politiei in 24 de ore.

Daca focusul tau spune: “Conducerea scolii a adoptat un
regulament dur impotriva celor care agreseazad elevii” ati
stabilit deja calea de urmat si modul in care stirea va fi
construitd. Dacd focusul vostru spune “Copiii agresati au de
astdzi un aparator in scoli”, stirea se poate concentra mai
mult pe rolul profesorilor in protectia elevilor, indepartindu-
te de discutia despre pedepsirea agresorilor.

Daca subiectul este un incendiu la un depozit, poti identifica
focusul prin propozitia ”A avut loc un incendiu puternic” iar
stirca se va dezvolta natural. Dacd insd focusul va fi
“"Meseria de pompier presupune zile intregi de plictiseala
urmate de minute de teroare”, tratarea vizuald a stirii se
modifica in consecintd. Daca in aceeasi stire focusul a fost
”Acest incendiu i-a pus pe pompieri in situatia de a suporta
in acelasi timp caldura dogoritoare si inghetul”, vizual stirea
ta se va modifica corespunzator.

4.5.1 Focusul se poate schimba

Uneori prin documentare poti identifica si expune clar
esenta stirii pe care trebuie s-o faci. Alteori, povestea reala
poate fi identificatd clar abia dupd ce-ai ajuns la fata
locului. Poti descoperi, in opozitie cu ce se stia in
newsroom, ca nu e vorba despre un incendiu de proportii ci
doar de foarte mult fum. Sau descoperi ca respectarea
regulamentului deja existent in scoli ar fi eliminat cazurile
de agresiune Tmpotriva elevilor. Focusul se poate schimba
adesea chiar sub ochii vostri odatd cu evolutia actiunii (un
pompier este blocat de caderea unei grinzi in interiorul
depozitului care arde iar salvarea sa devine prioritatea
detasamentului de pompierti).
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Este esential sa fii oricand pregatit sa schimbi focusul stirii
tale dacd acesta se schimbad sau dacd nu a fost corect
enuntat din start. Orice stire sufera daca reporterul sau
cameramanul insistd sa dovedeascd un focus prefabricat si
eronat iar rezultatele se vor vedea rapid pe ecran si in
cifrele de audienta. Evident, stirea sufera in egald masura
atunci cand focusul lipseste cu desavarsire.

4.5.2 Cautati focusul si n subiectele accidentale !

Exista o poveste in fiecare subiect pe care-l acoperi, chiar
atunci cand timpul te preseazd si nu controlezi evolutia
actiunii. Sa presupunem cd afli despre un incendiu in
centrul orasului. Sari in masind si in cateva minute esti la
locul actiunii. Nu stii ce se intampla, daca sunt victime sau
care a fost cauza incendiului. Filmezi din greu fumul
ridicandu-se, peretii prabusindu-se si poate cateva
momente dramatice cu salvarea victimelor. Comiti Insd o
greseala profesionald de neiertat dacd te Intorci la baza fara
sa stabilesti ”’Care e de fapt povestea?”

4.6 Gasiti contextul stirilor accidentale

Atunci cand filmezi stiri accidentale, prima regula este sa
filmezi ceea ce gésesti la fata locului, ceea ce trebuie filmat
nainte de-a se pierde definitiv si ceea ce trebuie sa filmezi
pentru a fi protejat profesional. Opreste-te apoi si intreaba-
te; ”Care este de fapt povestea in intamplarea asta ?” Va
trebui sd afli poate rdspunsul vorbind cu pompierii,
proprietarii sau chiriasii. Odatd ce ai identificat contextul,
poti incepe sa filmezi din nou, de data asta faza a II-a a
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povestii. Acest mod de lucru presupune ca operatorul de
imagine sa se considere si sa fie considerat parte a echipei
jurnalistice de televiziune. De asemenea presupune ca
reporterul a invatat sa gandeasca in imagini.

4.7 Spuneti povestea prin intermediul oamenilor

Incercati intotdeauna si spuneti povestea cu ajutorul unor
personaje cat mai credibile, implicate in actiuni pline de
continut, ofertante din punct de vedere vizual. Prea des
reporterii spun povestea ei 1Insisi, folosind autoritatile
(primar, prefect, profesori de sociologie, comandanti de
politie sau de pompieri) pentru a explica lucruri pe care
oamenii de rand le trdiesc zilnic in moduri mult mai
elocvente. Sociologul va va spune ca vecinii de bloc traiesc
in izolare si nu se cunosc intre ei. Tot asta va poate spune
si un locatar al blocului, Tntr-un mod mult mai direct si mai
usor de inteles pentru marele public. Intrebati-i direct daca
stiu numele vecinilor. Stinjeneala evidentd si in fine
raspunsul “Nu-l stiu” vor fi mult mai elocvente si mai
memorabile decét cuvintele seci ale unui specialist. De ce
trebuie sd ne spund ministrul cd inundatiile au facut prapad,
cand locuitorii satului respectiv va pot duce in ceea ce a mai
ramas din gospodariile lor ? Uneori ai intr-adevar nevoie de
reprezentanti ai autoritatii in stirile tale. Dar oamenii simpli,
cei care trdiesc evenimentele, n-au voie sd lipseasca. Acesti
oameni va ajuta sa spuneti povestea intr-un mod mult mai
direct si mai vizual decat prin vocea autoritatii.

4.8 Folositi intotdeauna sunetul natural

Seard de seard urmdrim jurnale de stiri din care nu ramanem
cu nimic deoarece ni se SPUNE ce s-a intdmplat — fara sa ni
se permita sa “simtim” noi Insine evenimentul. ”Contractul
reporterului cu publicul dureaza aproximativ 15 — 20 de
secunde™ — spunea Bill Taylor, news consultant si managing
partner la Audience Research and Development. ”La fiecare
15 secunde, reporterul trebuie sd-si innoiasca acest contract,
altfel va pierde audienta.”® Sunetul natural este una dintre
modalitatile de “reinnoire a contractului”: Nimic nu ajutd
mai mult la creearea sentimentului de realism. Sunetul clar,
puternic si proaspat iti da un sentiment acut de prezenta la
fata locului si ajuta enorm la intelegerea evenimentului.
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In stirile de televiziune sunetul e o forma fundamentala de
comunicare, ajutand la construirea sentimentului de realitate.

4.9 Surprindeti audienta

Incercati sa introduceti surpriza in stirile voastre pentru a
mentine implicarea publicului telespectator. Prin surpriza
inteleg orice modalitate prin care pot face telespectatorul
sd simtd ceva pentru subiectul meu, prin care trezesc
interesul celor dezinteresati pentru stirea mea, prin care
leg audienta mai puternic de subiect sau personajele sale.
John De-Tarsio, National Photographer of the Year, KNSD,
San Diego, incepe o stire despre un incendiu cu strigatul unui
pompier, "Aer! Aer! Nu pot respira!”.'° John Goheen, triplu
nominalizat la National Photographer of the Year, KMGH,
Denver, “introduce” telespectatorul intr-o galeatad in timp ce
fermierul spune ”Asta e indicatorul meu de precipitatii. Bag
seama a plouat pret de vreo doi centimetri.” Surprizele pot fi
imagini puternice, sunete neobisnuite, scurte declaratii sau
formulari literare de genul celei folosite de Bruce Morton
intr-un material despre radiatia atomica: “Odatd ca
niciodata, pe o insuld din Oceanul Pacific, soarele a
explodat”. Surprizele sunt, deci, mici momente dramatice,
indiferent de forma lor, care mentin treaz interesul audientei
pentru munca noastrd de jurnalisti TV.

4.10 Fragmentele cu sunet natural trebuie sa fie
scurte

Fragmentele scurte pot fi utilizate eficient in sustinerea
stirii pe care o prezentati. Eficienta lor scade atunci cand
incercati sd inlocuiti cu ele munca de reporter. Cea mai
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eficientd modalitate de abordare este aceea de a utiliza
fragmentele cu sunet natural ca semne de exclamare, pentru
a intari puterea imaginii si pentru a punctua continutul. in
televiziune fragmentele cu sunet natural trebuie sa dureze
intre 5-15 secunde atunci cand nu constituie ele insele parti
esentiale ale stirii. Fragmentele cu sunet natural trebuie sa
facd povestea mai puternica dar nu trebuie exagerat pana la
punctul in care pot distruge stirea.

4.11 Plasati stirea in context

Multi vor privi amuzati o stire care spune “E distractiv in
vacantda” dar majoritatea vor gandi, pe de alta parte :”Asta
stiu si eu, ce-1 cu asta?” daca asta-i tot ce le spui. Putini vor
uita insa stirea daca o pui In context: ”Vacantele de familie
creeazad mai mult stress decat relaxare”. Pana si stirile de
rutind despre accidente rutiere pot fi puse in context daca
privesti dincolo de eveniment si incerci sd intelegi cauzele
reale. O modalitate simpla de punere in context este aceea
de a te intreba tu insuti ”Si ce-i cu asta?” Imediat dupa ce ti-
al enuntat focusul, pune-ti intrebarea ”Si ce-i cu asta?” si
cautd un raspuns. Dacd crezi cad si publicul se va intreba
acelasi lucru cand vor vedea stirea, cautd un alt focus inainte
de a te apuca de lucru.

4.12 Faceti stiri memorabile

Cele mai puternice stiri sunt memorabile. Oamenii
relationeaza cel mai bine cu subiecte care le ating sufletul si
emotiile. Faceti stirile astfel incat oamenii sa simtd ceva
pentru subiect sau personaje, si le trezeasca emotii. In felul
acesta stirea are sanse mai mari sd interactioneze cu
publicul.

4.13 Stirile sunt "'mini-filme"

Stirile de televiziune pot fi privit ca fiind filme in miniatura,
cu inceput, mijloc si sfarsit. La fel ca orice altd forma de
comunicare vizuald, ele ii spun telespectatorului incotro se
indreapta povestea, prezintd ideile si le sustine vizual,
construind apoi un final vizual puternic. Tntr-un fel, seamana
cu reclamele de televiziune, care au un inceput(enuntand o
problema sau o nevoie), o parte centrala (care prezintd
produsul si utilitatea lui si un final (rezolvarea problemei).
De regula, reclama de 30 de secunde 1si transmite mesajul
prin mijloace vizuale puternice, adesea memorabile.
Reclamele eficiente integreaza sunet puternic si elocvent, la
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care se adaugd un scenariu bun si montaj creativ, totul in
slujba mesajului. Aceleasi principii se aplica atét stirilor de
televiziune cat si filmelor artistice, ca si reportajelor sau
documentarelor de televiziune.

4.14 Deschiderea

Inceputul trebuie sd transmitd instantaneu, telegrafic, stirea
care urmeaza. Ideal este ca inceputul sa fie vizual. Daca
stirea este despre un alpinist blocat pe o stanca, stirea isi va
face mai bine datoria dacd se deschide cu un cadru cu
alpinistul in situatia dificila, decéat cu salvamontistii care isi
pregiatesc echipamentul. Dacad stirea este despre somaj,
cautati un inceput plin de inteles in locul unui cadru de
localizare cu Oficiul fortelor de munca.

4.15 Sustineti vizual toate ideile principale

In desfasurarea stirii, una dintre principalele obligatii ale
jurnalistului de televiziune este de a trata subiectul vizual
si de a sustine ideile principale prin imagine. Partea cea
mai consistentd a stirii nu poate fi construitd inainte ca
jurnalistul sa identifice principalele idei ale subiectului.

De multe ori jurnalistul se pomeneste cu carnetelul plin de
notite si cu 30 de minute de interviu dar stirea incd nu e
clard in mintea lor. In primul rand trebuie sa intelegi clar ca
acele insemndri reprezinti DOCUMENTAREA si nu
POVESTEA. Apoi, pe baza celor aflate, intreaba-te care
sunt cele mai importante trei sau patru lucruri pe care le-ai
aflat. Odata ce le-ai identificat, cauta cele mai bune metode
pentru a le sustine vizual.

Sa presupunem cd ideea principald in stirea despre
agresarea elevilor este aceea cd, anual, 300 de elevi din
orag cad victime acestui fenomen. Sigur, poti explica totul
intr-un voice-over dar audienta va uita urgent acest numar.
Nimeni nu-1 va uita insa daca il veti exprima vizual. Cum?
Printr-un simplu stand-up. Reporterul poate sta Tn curtea
goala a scolii indicand aria pe care ar ocupa-0 cei 300 de
copii. Apoi, un plan general al curtii, insotit de textul
”Copiii agresati In orasul nostru timp de trei ani, cu greu ar
incadpea In aceasta curte”.

Cu mare atentie si multd munca, aproape orice idee poate fi
exprimata vizual si astfel mai bine inteleasa si mai greu de
uitat. Alternativa, care niciodatd nu conduce la un produs de
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televiziune de calitate, este de a scrie un text care exprima
ideile principale, acoperit ulterior cu imaginile pe care le am
la dispozitie.

Chiar si notiuni abstracte cum ar fi inflatia pot fi exprimate
vizual, astfel incat sa ramana in mintea publicului. Cum
procedezi? Primul impuls este acela de a apela la grafica,
de a prezenta tabele si grafice incarcate de cifre, cu sageti
care aratd cresteri si descresteri. Dacd poti Insd gandi in
imagini, efectul asupra publicului va fi mult mai puternic.

O rezolvare vizuala posibila a stirii despre cresterea inflatiei
poate fi rezolvata in piatd. Dati-i unui taran 5 lei si cereti-I
sd va puna cartofi de banii astia, Apoi rugati-l sa va puna
cartofii pe care i-ati fi putut cumpara anul trecut cu aceiasi
bani. Si apoi cantitatea pe care ati fi putut-o cumpara acum
trei ani. Va garabtez cd oamenii care vor vedea stirea o vor
tine minte si peste un an, ca sa nu vorbim de faptul ca o vor
intelege dureros prin prisma propriei experiente. O alta
variantd de rezolvare a aceleiasi situatii poate fi filmarea
unei gospodine care pune pe masa o sticla de ulei. Textul
voice-over-ului poate spune: ” Acum trei ani, un litru de ulei
costa patru lei. Astazi, cu aceiasi bani, poti cumpara doar
400 de mililitri”. In acest timp, gospodina a turnat cei patru
sute de mililitri ntr-o sticla mai mica, ultimul cadru
cuprinzand ambele sticle.

Sa continudm exemplele: O idee principala a unei stiri
poate fi aceea ca mancatul in oras devine un obicei tot mai
raspandit. O alta stire spune cad din cauza camioanelor grele
care transportd materiale pentru autostradd, drumurile
judetene se distrug. Tn ambele cazuri, creativitatea si
imaginatia reporterului trebuie sa-si spunda cuvantul in
exprimarea lor vizuala. In primul caz, cel al iesitului la masa
in oras, poti da o cautare pe internet cu cuvintele cheie
“restaurant pizzerie Cluj” observand céte dintre rezultate
dateaza din acest an. In cazul stirii cu camioanele care
distrug drumurile judetene, un interviu cu un specialist care
ne explica cum se stricd un drum cand trece un camion greu
peste el nu va exprima aproape nimic. Nici un voice-over
ilustrat cu camioane mergand pe drum nu va rezolva mare
lucru. Ceea ce ar putea fi o solutie, este un plan detaliu al
asfaltului care se deformeazd sub rotile unui camion greu
intr-o zi caniculara, efectul putind fi amplificat de slow
motion, aratand apoi cum dislocarea asfaltului evolueaza in
gropi din ce in ce mai mari.
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4.16 Tncheierea

Finalul stirii trebuie sa fie cat de puternic se poate. De fapt,
din momentul in care ajungi la fata locului, incepe sa cauti
cadrele pentru deschidere si final. Apoi poti construi vizual
stirea fiindca stii deja cum incepe si cum se termina.

Cadrul final al unei stiri despre saracie ar putea prezenta o
femeie cu ajutor de somaj, asezatd seara la masa din
bucatarie uitandu-se absenta la teancul de facturi pe care le
are de platit din venitul ei infim. O stire despre o persoana
publica care tocmai a murit poate sa se incheie cu un cadru
de arhiva cu persoana respectiva facand cu mana un ultim
semn de adio admiratorilor.

Dintre toate modalitatile de a incheia o stire, cea mai slaba
este aceea n care un reporter face un stand-up in care trage
niste concluzii si ne spune cum il cheama. Asta nu va
transmite nimic publicului telespectator, care nu va nutri
nici un sentiment pentru bietul reporter lipsit de
profesionalism. Singura persoana care va aprecia finalul va
fi mama reporterului.

4.17 Scrieti DUPA imagini

Unii jurnalisti dau vina pe telespectatori pentru faptul ca
acestia nu inteleg si nu-si amintesc stirile, uneori imediat
dupd terminarea jurnalului. Vina nu este a lor ci a
reporterilor neprofesionisti incapabili sa produca stiri
relevante, cu dramatism si sentiment, care uzeaza de prea
putine mecanisme care sd capteze atentia publicului.

Chiar si atunci cand cuvintele sunt esentiale, de multe ori
jurnalistii esueaza din lene si prea putind exigentd fatd de ei
insisi. Nu este simplu la inceput, dar informatia pe care
publicul o are deja sau care rezultd din imagine sau sunet de
ambianta trebuie eliminatd. Cea mai eficientd abordare
presupune si SCRII DUPA IMAGINE. Intr-o stire despre
oamenii strazii, de exemplu, imaginea poate sd prezinte un
om 1n zdrente mergind tarsind picioarele cu o sticla de
rachiu ieftin in mani. Daca scrii DUPA imagine, mesajul
”Alcoolul indulceste singuratatea” poate fi formulat in
comentariul voice-over “Nicu se plimba fara tinta cu
singurul prieten pe care-l1 mai are”. Abordarea opusa
presupune sa scrii un script si apoi sa cauti imagine care
sd-l1 sustind. Aceastd abordare are insa un efect negativ
asupra imaginii si impactului materialului. E mult mai
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usor sd scrii dupad imagini decat sd filmezi si sd montezi
dupa un text scris anterior.

4.18 Montajul este un instrument de re-scriere

Computerul de editare este, ca si computerul din redactie,
un instrument de scris. Cei care opereazd aceste
calculatoare sunt creatori de continut in egala masurd cu
reporterul.

Procesul de montaj poate rescrie stirea

In computerul de montaj ideile sunt aduse laolaltd, sunt
puse 1n ordine si in relatie unele cu altele.

Declaratiile si interviurile sunt pozitionate in stire astfel
incat sa confere o intelegere clard. Tot in calculatorul de
montaj sunetul este egalizat si pus la locul lui pentru a
sublinia anumite parti ale povestii, pentru a da acel
sentiment al realitdtii despre care vorbeam. Si tot in
calculatorul de montaj voice-over-ul este potrivit si uneori
rescris dupa transformarea cuvantului scris in cuvant citit si
apoi inregistrat. In cel mai clasic inteles, montajul este o
parte esentiald a artei naratiunii vizuale, deoarece este
procesul prin care cadrele video si sunetele sunt selectate,
aranjate si temporizate astfel incat sa impuna un anumit
ritm, un anumit inteles si o anumita stare pe care produsul
final le transmite.

Reiau ideea regizorului rus Pudovkin, care spunea ca
montajul este ”ghidarea constienta si deliberatd a gandurilor
si asocierilor spectatorului”. In consecinti, montajul devine
o fortd vitala a comunicarii vizuale, contrar opiniei gresite
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ca montajul doar leagd cadre intre ele si le elimina pe cele
proaste din produsul finit.

5. ECHIPA DE STIRI

Echipele de stiri sunt 1n general alcatuite dintr-un
cameraman, responsabil cu toate aspectele preludrii
electronice a informatiei (video, audio, lumind) si un
reporter. Echipele includ si un tehnician de camera doar
atunci cand contractele colective de munca impun acest lucru
sau in situatii deosebite in care cameramanul are nevoie de
asistentd (corespondente de razboi sau alte situatii
periculoase sau care necesitd actiune extrem de rapida)
pentru sprijin tehnic si siguranta.

Cameramanul care lucreaza in echipa cu reporterul trebuie sa
aibd capacitatea de a gandi si reactiona rapid, de a avea
rezistentd fizica, o intelegere a valorilor jurnalismului si
dorinta de a gasi intotdeauna modalitatea cea nai simpla si
mai directa de tratare vizuald a subiectului.

Echipa trebuie sd fie permanent constientd cd se afla intr-0
competitie locald, regionald, nationald sau internationala.
Aprecierea echipelor si a reporterilor se face pe baza
rezultatelor muncii lor de zi cu zi, pe baza imaginilor si a
mesajului din spatele imaginilor pe care le-au filmat sau, dupa
caz, le-au ratat.

5.1 Cameramanul

Cameramanul este colegul de echipa al reporterului.
Responsabilitdtile sale privesc amplasarea camerei,
compunerea imaginilor si filmarea cadrelor. Cameramanii cu
experientd au un rol foarte important in dezvoltarea editorialad a
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subiectelor. Desi reporterul este formal conducatorul echipei,
intre cei doi relatia trebuie sa fie colegiala, de colaborare,
sfaturile cameramanului fiind de cele mai multe ori benefice
materialului filmat.

5.2 Echipa dintr-o singuri persoana. Videojurnalistul.

Ultimii ani au insemnat un avans fantastic al tehnicii video si
raspandirea pe scard larga a lucrului in echipe alcatuite dintr-0
singurd persoand. Reducerea echipei la minimul suprem — o
persoana care este simultan jurnalist, cameraman, sunetist,
luminist — este o realitate din ce in ce mai raspandita. Multe
companii mici de stiri opereaza eficient si cu costuri minime
pe piata extrem de bugetofaga a televiziunii, instruindu-si
personalul sd filmeze cu camere digitale, usoare, performante
si ieftine.

5.3 Televiziunea — joc de echipa

In contrast cu presa scrisi si radioul, unde tehnicienii au
roluri strict non-editoriale si a caror actiune incepe dupa ce
reporterul si-a Tncheiat munca, rolul celor care opereaza
tehnica de televiziune este esential in creearea formei care
imbraca continutul unui material jurnalistic vizual. Aveti
enorm de invatat, in special de la cameramanii buni si mai
ales In primii ani ai carierei.
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5.3.1 Discutati continutul

Incercati sa stabiliti o relatie buni cu cameramanul inca
de la 1inceput. Obisnuiti-va sa discutati impreuna
continutul si forma materialelor inainte de a incepe
munca propriu-zisa. Lucrul acesta este cu atat mai
important la inceputul carierei voastre, cand sprijinul
unui profesionist poate marca jaloane importante in
devenirea voastrd ca jurnalisti de televiziune. Ca
incepator, s-ar putea sa fiti depasit de aspectele tehnice,
insd cameramanii cu experientd nu va vor abandona
niciodatd. Ei stiu ca le std in putere sd suplineasca erorile
reporterilor incepatori iar mandria profesionald nu-i va lasa
sd semneze materiale proaste. Cu toate acestea, oricat de
incepator ati fi, in teren trebuie sa preluati conducerea, iar
relatia in echipa poate deveni una dificila. Uneori va trebui sa
va sustineti punctul de vedere in fata unui cameraman
experimentat. Atunci Tnsd cand se dovedeste ca ati gresit, fiti
suficient de maturi sd recunoasteti.

5.3.2 Sensibilititi si orgolii

Este la fel de important sa nu raniti mandria profesionala
a partenerilor. Evitati sa faceti pe regizorul si sa va
impuneti violent. Consumati inutil timp si creeati o stare
tensionatd in echipa. Nu cereti sa verificati fiecare cadru.
Asteptati ca prima data sa fiti invitati sd priviti prin
ocularul camerei. Fiti totusi constienti cd nu faceti film
artistic. Construirea Tncrederii reciproce este de o
importantd covarsitoare. Aroganta dduneaza grav
rezultatului muncii in echipa.

In cele din urma retineti ca raspunderea cameramanului
vizeazd continutul vizual in contextul unui deadline strict si
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gandind pe loc valoarea de montaj a fiecirui cadru. In
situatii de maxima presiune asteptati-va de la cameraman la
cadre riguroase, corecte, dar fara prea mult aspect artistic.

6: ACOPERIREA UNUI SUBIECT
6.1 Procedee reportericesti de baza
6.1.1 Stand-up-ul

Stand-up-ul a fost fintotdeauna considerat unul dintre
procedeele de bazd ale productiei de stiri de televiziune.
Stand-up-ul a fost si ramane o masura a stapanirii de sine si
autocontrolului reporterului in fata camerei. Desi tehnica
stand-up-ului in sine nu presupune nimic complicat, nici un
reporter nu poate progresa serios in cariera fard sa-l
stdpaneasca.

Asa cum 11 spune si numele, stand up-ul constd in
transmiterea verbala a mesajului direct in camera - si prin
camera, publicului.

Atuurile stand-up-ului:

* Certifica prezenta reporterului la fata locului.

» Se face foarte repede.

* Ofera varietate, putind fi folosit de sine statator sau ca
ingredient al unei stiri.

Daca ar fi sa aleaga, multi reporteri buni ar prefera sa nu
facd stand-up deloc, considerand un esec recurgerea la
imaginea propriei persoane vorbind, in locul unei ilustratii
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graitoare. Altii sunt reticenti deoarece le lipseste tehnica
stand-up-ului care depinde Tn principal in trei lucruri:

» Abilitatea de a compune si a comunica rapid texte vorbite.
* O memorie foarte buna.
» Abilitatea de a transmite fluent idei coerente.

Dincolo de scrierea corectd a textelor in stil jurnalistic, sa
analizam alte lucruri necesare.

6.1.1.1 Fundalul (background) potrivit

Fundalul este esential pentru a dovedi publicului prezenta
nemijlocitd a reporterului in locul in care pretinde ca este.
Stand-up-ul este intarit de un background relevant, preferabil
intotdeauna unuia neutru. Cautati intotdeauna cel mai
relevant cadru pentru stand-up, consultdndu-va intotdeauna
cu cameramanul unde sd stati. Nu alegeti fundaluri cu prea
multd actiune. Aceasta va distrage atentia publicului de la
ceea ce spuneti. Acelasi efect il va avea un mediu prea
zgomotos. Nu lasati niciodata telespectatorul sa se intrebe de
ce ati ales un anume loc sa filmati stand-up-ul. Acest lucru
trebuie sa fie evident.

6.1.1.2 Tn centrul ecranului sau ntr-o parte ?

Unele televiziuni isi plaseaza reporterii in centrul imaginii
considerand ca aceastd pozitie le confera mai multd autoritate.
Altele, unde compozitia imaginii e luatd mai in serios, prefera
plasarea reporterului intr-o parte, argumentand ca astfel
reporterul devine parte a scenei si nu apare ca si cum ar fi
suprapus peste aceasta. Daca nu vi se impune altfel, alegeti sa
va plasati intr-o parte sau alta a cadrului, dupd cum va cere
compozitia imaginii. Dacd actiunea din mijlocul careia
transmiteti are loc in apropierea voastrd, cea mai bund
incadratura este un plan american, suficient de larg pentru a
vedea actiunea din spatele reporterului dar suficient de strans
pentru a vedea fata si mimica reporterului.
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6.2 Construirea unei stiri (Package)

Stirea de televiziune este un pachet plin cu ingredientele
despre care deja am vorbit. De aici denumirea de “package”
pe care o veti intdlni in limbajul de televiziune.

Cel mai important test pentru abilitatea jurnalisticd a unui
reporter constd in creearea unui package. Acest lucru
combind talentul si cunostintele reportericesti cu intelegerea
tehnicilor de productie de televiziune.

Nu existd reguli prestabilite pentru forma sau durata unui
package. Reporterul trebuie sa-si dezvolte propriul stil de a
urma un fir logic si clar al naratiunii si de a mentine interesul
telespectatorului, indiferent de subiectul abordat.

Ocazional, mai ales la inceput de cariera, veti fi ajutat de
colegi cu mai multd experienta. In cele mai multe cazuri insi
veti fi pe cont propriu. In trecut, reporterii incepatori erau
intotdeauna repartizati in echipe cu experientd. Astazi sansa
de a fi tu insuti si cameraman este foarte mare, cunoasterea
tehnicilor de productie devenind astfel indispensabila
pregatirii voastre ca viitori reporteri de televiziune.

6.2.1 Documentarea

Documentarea este o premizd a televiziunii de calitate. Ea
incepe cu Iintelegerea clara a locului si timpului cand
evenimentul are loc. Urmareste intelegerea clara a subiectului.
Modul de abordare si gradul de dificultate variaza de la subiect
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la subiect. Cu o planificare adecvatd, inclusiv alocarea unui
timp de pregatire rezonabil, unele informatii pot fi cunoscute
dinainte de filmare: informatii anterioare sau numele
potentialilor intervievati, pe camera sau in afara ei.

6.2.2 Planificarea formei

Stirea de televiziune se construieste pe PRINCIPIUL
UNITATII DRAMATICE care dezvoltd subiectul in trei
pasi

- Punct culminant

- Cauza
- Efect

Cu exceptia cazurilor in care avem de a face cu stiri
accidentale care necesitd o abordare intuitiva la fata locului,
majoritatea package-urilor pot fi Tncadrate n tipare
previzibile. Varietatea vine din ordinea, numarul si durata
fiecarui ingredient, astfel Tncit forma finala a unui package
trebuie planificatd si apoi elaboratd astfel incat sa aiba o
maxima valoare jurnalistica.

6.2.3 Prospectia

Prospectia este vizita efectiva la locul viitoarei filmari.
Importanta ei rezidd in aceea cd vezi cu ochii tai cadrele,
lumina, asculti sunetele locului, observi tu 1insuti toate
problemele tehnice pe care le ai. (surse de curent la Tndemana,
frig, vant puternic, chiar mirosuri neplacute, drumul greu pana
acolo,etc.) Ori de cate ori este posibil, faceti prospectia la fata
locului. In productia de film documentar, de exemplu, lipsa
prospectiei este de neconceput. In productia de stiri, o
prospectie bine facutd creste substantial viteza si eficienta
productiei. Desigur, o abordare flexibila la fata locului este
benefica dar prea multd improvizatie, totul din mers, duce la
haos.

In cel mai riu caz, ajungeti la fata locului cu cteva minute
fnaintea echipei pentru a intelege situatia din teren, a
identifica potentiale cadre(pentru interviu, stand-up,
ilustratie) si pentru a stabili contacte.

Subiectele temeinic documentate pot fi, in mare masura,
realizate pe baza unui scenariu pregatit dinainte. Indiferent de
natura subiectului, un package trebuie astfel construit ncat
telespectatorul sa nu simta trecerile de la un element la altul.
Comentariul voice-over trebuie sa se imbine armonios cu
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partile de interviu; stand-up-ul trebuie sd preia fin ideea,
verbal, vizual si acustic — toate acestea venind natural dupd o
munca sustinuta, gandire jurnalistica si profesionalism investite
in constructia materialului.

6.2.4 Sa stii ce sa filmezi

Rar se Intampla ca echipele de filmare, in clipa in care ajung
la eveniment, sd sard din masina si sd filmeze tot ceea ce vad,
ca un commando din filmele de actiune. Filmarile trebuie sa
se facd intr-o maniera mult mai ordonatd, dupa un plan
organizat. Sa ai prea mult material sau prea putin, este la fel
de rau. Cineva va trebui sd-1 vizioneze si e enervant si
ineficient sd cauti printr-o ord de filmare cadrele relevante
pentru o stire de 90 de secunde. Memoria cardului sau
minutele de banda te invitd uneori sa tragi n nestire. Rezistati
acestei tentatii. Discutiile despre cat e bine sa filmezi dureaza
incd din anii 1960 cand in teren televiziunea filma pe
peliculd. Rapoartele brut-finit diferd de la caz la caz. In mod
normal, este general acceptat ca un raport de 6:1 e multumitor
pentru stiri. (6 minute filmate la 1 minut stire montata).

6.2.5 Parteneriat editorial

Am stabilit deja clar ca o stire bine facuta este rezultatul unei
relatii  profesionale corespunzdtoare intre reporter si
cameraman. Este Insd necesar sa intelegeti limitele tehnice ale
echipamentului si timpul necesar pregatirii filmarii, sa
intelegeti ca problemele tehnice pot da peste cap pand si cele
mai bine structurate planuri.
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De reguld, unui cameraman experimentat si cooperant este
suficient sd-1 descrii in linii mari ce vrei sd obtii. Nu ezita
nsa sa actionezi in timpul filmarii daca vezi ca ideile tale nu
sunt corect transpuse Tn imagini.

6.2.6 Alaturi de echipa

Reporterul este obligat s fie alaturi de cameraman, sa noteze
in detaliu fiecare cadru si secventa. Atunci cand chiar nu este
posibil, rugati cameramanul sd va expund in detaliu ce a
filmat.

Scopul este acela de a valorifica la maximum in voice-over
imaginile filmate. Nu poti scrie comentariul pentru voice-
over fard sa stii exact ce imagini ai la dispozitie.Camera iti
permite sa vizionezi materialul filmat la fata locului sau in
drum spre redactie. A scrie in orb este cea mai sigurd cale
spre o stire anostd, lipsitd de imaginatie.
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6.2.7 Fii regizorul propriei stiri

Intelegerea notiunilor de baza ale regiei de film face parte din
Cultura generald a unui reporter de televiziune. Nu a fost asa
dintotdeauna. Cand stirile erau scurte si vagi nu era nevoie de
asa ceva. Astdzi Insd, cand unele stiri sau scurte reportaje tind
sa fie aproape minidocumentare, reporterul trebuie sa
actioneze asemeni unui regizor care stie ce vrea. Lucrati alaturi
de cameramani buni pentru a v imbunatati performantele.

6.2.8 intelege gramatica imaginii

In ciuda simplititii abordarii, filmarea stirilor se supune
regulilor cinematografiei. Intelegerea procedeelor
cinematografice de catre public s-a largit in timp datorita
marelui si micului ecran, conventiile trebuie insa respectate
pentru a maximiza intelegerea mesajului.

Concret, nu veti putea spune povestea eficient prin
asamblarea la montaj de cadre individuale, fara legatura intre
ele. Ganditi intotdeauna in  secvente, conducand
telespectatorul treptat In actiune: plan general, plan mediu,
prim plan.

6.2.9 Atentie la compozitia imaginii

Cameramanilor nu le place sd va uitati in camerd nainte de a
trage fiecare cadru. Asta nu va opreste insd sa tineti ochii
deschisi pentru a vedea cadrele care spun povestea sau pentru
a sesiza greseli In compozitia imaginii, care in graba inerenta
lucrului la stiri, i-ar putea scipa cameramanului. Incercati sa
evitati sa rasard din capetele intervievatilor copaci sau stalpi in
timp ce vorbesc. Evitati trecatorii care se bagd in seama, vin si
se uitd In camera si alte lucruri suparatoare sau hilare pe care
cameramanul, concentrat pe subiect, s-ar putea sa nu le
observe.

Atentie la inscriptiile care apar pe zidurile din background
cand filmati interviuri sau stand-up-uri. Ar putea fi ofensator,
hilar sau pur si simplu nepotrivit. Evitati aceste mesaje chiar
dacd sunt scrise In altd limba. Cineva le va intelege
intotdeauna. Acelasi lucru este valabil pentru firme si reclame
care pot distrage atentia telespectatorului de la mesajul stirii.
Regula este: daca ai dubii, alege alt background.
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Planele de baza

Ganditi actiunea in secvente, nu in cadre individuale.

- Planul intreg (Long Shot) aratd omul din crestet pana
in talpi, solul fiind vizibil.

- Planul mediu (Medium Shot) arata omul de la bréu
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- Prim planul (Close Up) arata bustul

- Grosplanul (Rxtreme Close Up) insista pe fata. Se
poate taia crestetul

y

6.2.10 Sunetul

Televiziunea este bidimensionala. Sunetul vine odata cu
imaginea. Sunetul natural este adesea subestimat si in
consecintd, utilizat insuficient de catre unii reporteri,
preocupati sa umple fiecare secunda cu cuvinte — interviu sau
voice-over.

Ascultati cu atentie si profitati de orice ocazie de a folosi
sunetele naturale din jurul vostru, sunete care dau viatd si
calitate povestii voastre. Unele povesti sunt mai puternice cu
cuvinte mai putine. Sunetul natural, de multe ori, vorbeste mai
bine de la sine.
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6.2.11 Exemplu de package

SUBIECT: implementarea unui sistem computerizat menit
sa usureze traficul in cea mai aglomerata zona din oras.

TITLU DE LUCRU: Trafic computerizat
DURATA PROPUSA: 3min 30sec.

ABORDARE: identificarea  motivatiei  proiectului,
prezentarea celor implicati si aflarea opiniilor lor legate de
valoarea proiectului; contrast intre frumusetea si linistea
zonei Inconjuratoare cu subiectul — aglomeratie, poluare,
zgomot.

ELEMENTE: cadre din trafic (arhiva recenta, daca este
cazul);  prezentarea  computerului, operarea lui;
echipamentul de monitorizare; cladirea si imprejurimile;
interviu cu conducatorul proiectului; stand-up; grafica
electronicd; comentariu VOiCe-0OVer.

INTRODUCERE: de catre prezentator in studio, cu harta
zonel.

ORDINEA CONTINUTULUI:

1. Comentariu voice-over pe imagini de arhiva recenta cu
traficul congestionat din zona (durata propusa 15 sec).

2. Stand-up la fata locului explicand cum o fosta magazie
a devenit centru de control si dirijare a traficului (durata
propusa 20 Sec).

3. Comentariu voice-over cu imagini ale cladirii si
zonel (durata planificatd 25 sec).

4. Interviu cu conducatorul proiectului (durata
planificata 30 sec).

5. Comentariu voice-over aratand echipa la lucru
(durata planificata 20 sec).

6. Sunet natural din timpul monitorizarii traficului pe
ecranele video din centrul de control si dirijare (durata
propusa 25 sec).

7. Comentariu voice-over cu contraplan - operarea

computerului (durata planificatd 10 sec).

8. Prtea a doua a interviului cu conducatorul
proiectului(durata planificata 30 sec).

9. Comentariu voice-over aratand partea renovatd a
cladirii (durata planificata 15 sec).

10. Stand-up pe podul care traverseaza principala artera
de trafic din zona monitorizata (durata planificata 25
Sec).
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6.2.12 Introducerea (Intro-ul)

Scrierea introducerii pentru stirea pe care ai facut-o iti revine tot tie, ca reporter,
in cele mai multe cazuri. Uneori ti se cere doar sa dai cateva idei pe baza carora
altcineva va scrie introducerea.

Introducerea trebuie construitd astfel incat sa trezeascd interesul
telespectatorului suficient Incat sd stea sad urmareascd stirea care urmeaza.
Acordati introducerii aceeasi importantd ca stirii insasi. Includeti grafica
acolo unde ajuta. Introducerea trebuie sa fie complementara, sa nu includa
fapte sau cuvinte repetate imediat la inceputul stirii.

O cale sigurad de a evita aceasta greseald constd in a scrie trei fraze pentru
introducere. Dati-le pe primele doua prezentatorului si incepeti stirea cu cea
de-a treia. Functioneaza in majoritatea cazurilor.

7.PRODUCTIA STIRILOR iN TEREN

7.1 Reguli de filmare Tn teren

Jurnalistul vizual care doreste sd-si perfectioneze munca descoperd adesea
ca schimbdri minore in tehnica de filmare pot produce imbundtatirea
simtitoare a calitatii filmarii. Pe masura ce jurnalistul ajunge sa stdpaneasca
tot mai multe elemente procesul filmarii, incepe sd-si contureze un stil
individual profesionist. Perfectionarea profesionald nu se incheie niciodata
si pentru aceasta nici un detaliu nu este lipsit de importanta.
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7.1.1 Foloseste trepiedul intotdeauna cand acest lucru e posibil

Simpla folosire a trepiedului duce la un aspect profesionist al
imaginii. Este adevarat, nu toti cameramanii de stiri folosesc
trepiedul. Din pacate acest lucru se vede, cadrele sunt instabile si
tremura. Nu faceti rabat de la calitate, veti face rabat de la statutul
vostru profesional, prezent si viitor.

Filmarea din mana se face mai repede si mai usor, dar la fel de usor
cameramanii o adoptd ca reguld generald din lene sau comoditate.
Chiar daca sunt situatii in care rapiditatea evenimentului sau
conditiile nu-ti permit utilizarea trepiedului, majoritatea stirilor pot
fi filmate de pe trepied . Daca pur si simplu televiziunea nu ti-a
repartizat un trepied, cumpara-ti unul personal. Calitatea muncii
tale se va imbunatati evident.
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Cele mai stabile cadre se obtin cu camera montata pe trepied

7.1.2 Filmarea cu camera din mana

Pentru o maxima stabilitate, folositi trepiedul ori de cate ori e posibil.
Daca nu-| aveti sau nu se poate, transformati-va corpul in trepied. Gasiti
un perete, un stalp, un trunchi de copac si sprijiniti camera de el. In
interior puteti folosi un scaun fix cu spatar. Asezati-va invers pe el si
sprijiniti camera pe spatar.
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O alta rezolvare a stabilitatii este sd Ingenuncheati, o tehnica care ofera in
multe situatii o perspectivda bund.Cand ingenuncheati stati pe calcai si
sprijiniti coatele de genunchi sau chiar sprijiniti camera pe o cutie de
echipament. Puteti chiar sa puneti camera pe sol, s-o incilecati cu
genunchii si sd folositi un caiet, un portmoneu sau alt obiect pentru a
stabili pozitia corecta.

Atunci cand e dificil sd ingenuncheati, tineti camera ferm cu ambele
maini la nivelul taliei, cu coatele blocate in trunchi. Majoritatea
ocularelor sau ecranelor LCD pot fi rotite astfel incat cadrarea nu va fi o
problema.

7.1.2.1 Pozitia pentru filmarea cu camera din mana in picioare

Atunci cand trageti din mana, echilibrati greutatea camerei fie pe umar
fie In mana pentru ca sa nu obositi si sd incepeti sa tremurati. Balansati
fin camera si folositi-vd bratele in principal pentru control si nu pentru
sustinere. Pentru o maxima stabilitate adoptati o pozitie dreaptd a
corpului, cu pelvisul usor impins in fatd, cu coatele langd corp si cu
picioarele depdrtate la latimea umerilor.
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Trepiedul uman Pozitia corecta este esentiala pentru a filma cadre stabile.
Observati ca bratele rdméan pe langa corp.

7.1.2.2 Filmati cu focala la deschidere maxima

Astfel veti obtine cea mai stabild imagine pe care o puteti filma. Retineti ca
toate miscdrile biologice ale organismului se amplificA in imagine
proportional cu zoom-ul.

7.1.2.3 Controlati-va respiratia

Inainte de a porni inregistrarea, relaxati-va. Inspirati, expirati jumdtate din aer
si tineti-va respiratia cand trageti, asemeni unui lunetist. Daca trageti cadre mai
lungi, nu respirati adanc.
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7.1.2.4 Planificati miscarile trupului

Planificati-vd miscarile atunci cand faceti panoramari sau cand urmariti
actiunea, cum ar fi de exemplu pentru a filma un avion care decolearza sau o
persoand care trece pe langd camerd. Asezati-vd picioarele 1n directia
sfarsitului miscarii, apoi rotiti trupul pentru a surprinde actiunea care se
apropie. Urmarind actiunea, trupul vostru se va detensiona asemeni unui arc.
Invers, corpul vostru se va tensiona si pozitia va fi mai greu de pastrat, cu efort
fizic mai mare.

7.1.2.5 Filmati obiecte in miscare

Alt mod in care puteti minimiza miscarea nedoritd a camerei este sd filmati
obiectele in miscare. Miscarea obiectelor va face miscarea camerei mai putin
evidenta. Atunci cand urmariti in miscare o persoand care paseste, fie ca-I
filmati din fatd sau din spate, pasiti odatd cu persoana in timp ce inregistrati.
Cand subiectul paseste cu dreptul, paseste la fel si pastreaza acelasi ritm cu
subiectul.

7.1.3 Evitati miscarile neprevazute ale camerei

Cand transfocati (actionati zoom-ul) evitati sa zgaltaiti camera cand actionati
comanda zoom. Aveti grija sa evitati inceputurile dure si finalul balbait.
Cunoasteti limitele in-out ale zoom-ului camerei. Greselile acestea atrag atentia
asupra lor. Cand filmati stiri de actiune luati mana de pe butonul start/stop
pentru a evita oprirea camerei fard intentie din cauza emotiei, surescitdrii sau
grabei. In cele din urma, pentru a urmiri actiunea din jur si pentru propria
sigurantd, incercati sa filmati cu ambii ochi deschisi. Astfel veti sti in fiecare
moment ce se petrece in jurul vostru.

7.1.4 Atentie la transfocari ( ZOOM)

Cadrele cu zoom trebuie sa aiba o justificare. Nu se fac doar pentru cd exista
sau pentru ca vi se pare cool. Zoomul se face pentru a descoperi un lucru nou
intr-un cadru, cu alte cuvinte a aduce un nou inteles sau pentru a pastra
subiectul intr-o compozitie corecta atunci cand se deplaseaza inspre camera.

Nimic nu indicd o filmare de amatori mai pregnant decat folosirea
nejustificatd a zoom-urilor si panoramarilor. Controlati-va tentatia de a filma
cu miscai de camera fard motiv.

Atunci cand filmati totusi cu zoom, faceti-o cu discerndmant si cu un motiv
real. Cand Incepeti cariera in televiziune, ca reporter, cameraman, producator
sau editor, adoptati o filozofie care sa stabileascd numadrul de astfel de miscari
acceptabile intr-un material. Unii profesionisti recomanda sa-ti permiti sa faci
un zoom pe an, daca si acesta se justifica.
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7.1.4.1 Nu faceti zoom-ul evident

In mod normal, un zoom trebuie sa fie atat de fin si de lent incat telespectatorii
nici sa nu-1 remarce. Incercati si porniti zoom-ul simultan cu inceputul miscarii
subiectului, ca n cazul unui avion care porneste de la capatul pistei si ia viteza
pentru decolare. Nu folositi tot zoom-ul pe care il poate da camera din capat in
capit, de la wide la telephoto, mai bine folositi doar o portiune. Intelegerea
compozitiei va determina limitele potrivite ale zoom-ului.

7.1.4.2 Potriviti viteza si durata cu ritmul si starea materialului

Cadrul cu zoom trebuie sa se incadreze intr-o secventd care are un anumit ritm
si transmite o stare in intregul ei. Uneori zoom-urile rapide sunt potrivite.
Alteori un zoom lent, lenes, va fi mult mai potrivit. Zoom-urile pot distruge o
secventa daca sunt prea rapide sau prea lente. Daca decideti ca nu puteti trai
fara ele, trageti cadrul de trei ori, cu viteze diferite.

Retineti: Intotdeauna zoom-ul, ca orice alti miscare de camerd, ARE
INCEPUT SI FINAL STATIC de minimum 5 secunde. Daci la montaj vei
decide sa nu folosesti zoom-ul, vei avea totusi doud cadre fixe importante: Cel
mai larg si cel mai strans. Intrati si iesiti din zoom filat, adica accelerati usor
de la static la viteza de zoom si decelerati invers la oprire. Astfel veti evita
smuciturile de la inceputul si finalul brusc al miscarii.

7.1.4.3 Recompuneti cadrul in timp ce transfocati

In timp ce transfocati (folositi zoom), nu uitati sa fiti atenti la pastrarea unor
lufturi acceptabile in compozitia cadrului. Pentru aceasta, in timp ce
transfocati miscati camera pe cele doud axe. Adesea incepatorii incep un zoom
cu subiectul centrat si apoi deschid fara sa panorameze simultan in jos,
distrugand compozitia prin nerespectarea luftului. Rezultatul este un plan
intreg cu subiectul exact in mijloc, cu jumatatea superioara a cadrului irosita
pe spatiu gol.

Tnceput zoom out Final incorect, fara final corect, cu
recompunere recompunere
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Tineti minte un alt sfat important: Cand folositi zoom-ul nu “cantati la
trombon”! Nu transfocati inainte si apoi inapoi in acelasi cadru ! Unii numesc
aceasta greseald ’a da pompe”.

7.2 Organizarea filmarii

Se poate intampla sd filmezi tot ce misca si totusi sd ratezi povestea.
Cameramanii care au invatat sa gandeascad jurnalistic nu produc doar imagini
corecte si frumoase ci imagini care spun o poveste. Identificati povestea. Apoi
documentati subiectul. Hotarati cu ce vreti sd ramana publicul dupd ce vede
stirea. Cunoaste tu insuti povestea daca vrei s-o poti spune altora. Intreaba-te in
timp ce tragi "Cum imi sustin vizual subiectul, ideea, punctul de vedere ?”” Nu
uita sa dai povestilor tale Intotdeauna un inceput, un mijloc si o incheiere. Stirile
fara final sunt ca scrisorile nesemnate

7.2.1 Comunicati in teren

Dupa ce ti-ai stabilit povestea in minte, discutd ideea cu ceilalti membri ai
echipei. S-ar putea sa te ajute mult in stabilirca modului de tratare a
subiectului, de filmare si montaj. Trebuie sa comunici cu restul echipei ca sa
poti afla ideile fiecaruia si sa puteti cddea de acord asupra subiectului din toate
punctele de vedere.

Communicarea cu subiectii din stirea ta este si ea vitala. Subiectul va comunica
mai bine si mai intim cu o echipa care inspird incredere si sigurantd, putand
face dintr-o stire obisnuita, una exceptionala.

Munca in televiziune presupune un efort comun din partea intregii
echipe. Comunicarea continud Intre reporter si cameraman este
esentiala.
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7.2.2 Gandeste inainte de a porni camera !

Daca vrei ca stirile tale sa difere de cele ale concurentei, pune-ti
imaginatia la contributie de fiecare data. Fa astfel incat imaginile
tale sd transmitd nu doar ceea ce vezi si simti In teren, ci i ceea ce
altor observatori le-a scapat fiindca n-au gandit ca tine. Aratati
evenimentul dar in acelasi timp dati telespectatorului un motiv sa
doreascd sa vada povestea. Cautati modalitati prin care privitorul
sd simta ca participa la povestea voastra.

7.2.3 Construieste secvente

Metoda care s-a dovedit a fi cea mai eficientd in implicarea privitorului in
poveste este folosirea secventelor de actiune. Cu ajutorul secventelor,
jurnalistul vizual reconstruieste un eveniment asa cum ar fi fost el vazut de
catre un martor ocular. Pentru a construi secvente, invatd sd recunosti
actiunile repetitive si apoi sd fragmentezi actiunile complexe in actiuni
simple. Daca faci o stire despre eliminarea gratuitatii abonamentelor pentru
transportul In comun si trebuie sd filmezi un pensionar care ia autobuzul,
filmeaza fata pensionarului, apoi un plan detaliu cu pantofii lui uzati, ceasul
vechi de la mana, degetele strAngand plasa cu putinele cumparaturi, autobuzul
venind asa cum il vede el (unghi subiectiv), fata soferului plictisit, masinile
asteptaind dupd autobuz, usa inchizndu-se si autobuzul punandu-se in
miscare. La montaj cadrele vor fi folosite in ordinea care subliniazd cel mai
bine mesajul pe care vrei sd-l transmiti.
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7.2.4 Trage si muta-te

Dupa fiecare cadru tras, incearca sa muti camera intr-0 noua
pozitie si intr-un unghi nou. Mai multe cadre compuse pe focale
diferite pe acelasi ax vor da la montaj ceea ce numim salt pe ax,
ca si cum ai sari instantaneu inainte sau Tnapoi. Saltul este cu atat
mai evident cu cat diferenta intre plane e mai mare. De exemplu,
daca sari de la un plan intreg la prim planul unei persoane fara sa
misti camera de pe axul original.

Salt pe ax . Saltul pe ax apare atunci cand camera ramane pe acelasi ax
de la un cadru la urmatorul. Pentru a-1 evita, nu uita s muti camera
dupa fiecare cadru.

Pentru a evita saltul pe ax, nu uitati sd va miscati dupa fiecare
cadru. La primul cadru imaginati un ax care pleaca din obiectiv si
trece prin centrul subiectului. Trageti cadrul, apoi mutati camera in
alta pozitie pentru fiecare cadru care urmeaza. Pentru a evita saltul
PESTE ax, in care actiunea pare s-0 ia in partea opusa, trageti toate
cadrele de pe aceeasi parte a axului stabilit initial.

7.2.5 Anticipeaza actiunea

Studiaza actiunea Inainte de a trage si Invata sd anticipezi ceea
ce urmeazi. Astfel, imaginile tale vor avea originalitate. Invati
sd anticipezi 1n ce directie va porni o persoand inainte sa faca
pasul. Daca iti dai seama ca tinzi sa ramai in urma actiunii,
incearca sd planifici cadrele. Asteaptd ca actiunea sa apard si
trage cand acest lucru se intdmpld. Nu va lasati depasiti de
actiune pentru a nu ajunge sa trageti doar urmarile si niciodata
actiunea.

7.2.6 Cum filmezi actiunea independenta de controlul tau

Chiar si actiunea care apare accidental si la care nu te astepti poate
fi filmatd secvential dacd stii sa o anticipezi. Chiar si In stirile
accidentale secvente se produc peste tot in jurul tdu. Poate ca dupa
un cutremur pompierii cautd supravietuitori sub ruinele unei cladiri
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prabusite in timp ce cade o ploaie rece. Ceva mai incolo, muncitorii
de la gaz cauta robinetii pentru a-i inchide. O batrana este
descoperitd vie Intre ruinele casei sale. Fiindca nu se poate intra
cu tdrgi, pompierii duc In spate ranitii spre ambulantele care
asteaptd. Poti sa filmezi secvential daca stii dinainte unde vor duce
pompierii femeia pe care tocmai au gisit-0.In timp ce planificati,
ganditi in termeni de distantd. Astfel veti putea estima timpul
necesar pompierului sa ducd batrana de la locul unde ai inceput
secventa la locul unde intentionezi s-0 Tnchei.

7.2.7 Filmeaza actiunea cu intrari si iesiri din cadru

Poti sd decizi dinainte daca vei pastra pompierul in cadru in filmare
continud 1n timp ce cara batrdna sau pompierul va iesi sau intra in
cadre succesive. Una dintre cele mai usoare metode de a pastra
continuitatea este sa tragi actiunea “intrd in cadru/iese din cadru”.
Incepeti filmarea inainte ca subiectul si intre in cadru si trageti pana
iese. Odata ce subiectul a pardsit cadrul, la montaj poti tdia in
continuarea actiunii fara pericolul unui salt in cadru.

7.2.8 Trage doar cadrele de care ai nevoie

Mai toti profesionistii au avut si cadre proaste care au ajuns in
emisie. De regula, ei dau vina pe editorul de imagine. ”De ce ai dat
pe post cadrul ala neclar si miscat?!” La randul lui, editorul da vina
pe termenele scurte de executie care nu i-au permis o selectie mai
judicioasd a cadrelor. Fii sigur cd daca ai un cadru prost, instabil,
neclar sau cu miscare ezitantd, cumva isi va face drum spre emisie.

Réspunsul la astfel de probleme este:”’Dacd nu vrei un cadru pe
post, nu-1 trage!” Cu alte cuvinte, fa-ti claritatea si corectia de alb
INAINTE de a trage cadrele. In situatii exceptionale va trebui,
poate, sa faci claritatea In timp ce tragi, dar aceasta nu trebuie sa
fie regula. Compune cadrele si repetd miscarile (zoom sau pan)
inainte de a apasa butonul REC !

7.2.9Nu filma fara rost. Fiecare cadru trebuie sa aiba o motivatie

Pana pe la mijlocul anilor 1970, stirile se filmau pe role de film cu
durate intre 3 si 11 minute. Daca dintr-o rold de 3 minute montai o
stire de un minut, proportia brut/util era de aproximativ 3:1, adica
se emitea un minut pentru fiecare trei minute de filmare bruta din
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teren. In aceste conditii, cameramanii trebuiau si fie extrem de
selectivi cu cadrele pe care le filmau. Nu filma fara rost fiindca
irosesti timpul tau si al editorului.

Uneori se intdmpla ca echipa sa se intoarca dupa ce a filmat in
teren tot ce misca si totusi sd nu aiba povestea. Asta se intampla
atunci cand reporterul nu intelege de fapt care e povestea sau
atunci cand reporterul si cameramanul nu comunica intre ei. Daca
subiectul n-a fost definit sau daca cameramanul nu e sigur ce
vrea reporterul, tendinta este de a filma cat mai mult si astfel
”ceva tot o iesi”, incropind la montaj 0 poveste din noianul de
cadre brute. Rezultatul final nu poate insa transmite mai mult
decét cadrele pe care le-ai filmat in teren. Daca ai cadre vagi,
confuze si la intdmplare, exact asa va arata si stirea montata.

Cand ai la dispozitie gigabiti suficienti pe card, tendinta este sa
tragi cat de mult pe un subiect. Pur si simplu tragi pana umpli
cardul, uneori cate 30 de minute pentru 30 de secunde. Acest
obicei uzeaza bateriile in teren si nervii editorului la montaj,
obligdndu-1 sa aleaga din sute de cadre in conditiile in care
timpul pentru finalizarea stirii este foarte scurt.

Chiar daca toate cadrele sunt foarte bune, atunci cand un editor
are de montat stirea In 10 minute, va monta totul din primele trei
minute de brut. Nu trageti aiurea, in propriul vostru interes.
Construiti-va stirea vizual In minte inainte de a porni camera si
motivati fiecare cadru pe care-1 trageti. Puteti Insa face acest lucru
doar daca stiti ce poveste vreti sa spuneti cu camera.

7.2.10 Premontati in camera

Majoritatea cameramanilor valorosi sunt si buni editori de
imagine. Experienta de montaj le permite sd vada, sa “monteze” in
minte o scena chiar Tnainte de-a o filma. Ei premonteaza in
camerad, adicd Inregistreaza cadrele pe cat posibil in ordinea in care
vor fi montate. Astfel economisesc timp pretios la montaj, lucru
esential mai ales atunci cand stirea trebuie sa intre pe post in scurt
timp de la intoarcerea din teren. Cand premontezi In camera este
important sd te concentrezi pe trei cadre: cel pe care il tragi, cel pe
care l-ai tras inaintea lui si cadrul care urmeaza dupa el.Astfel vei
trage intuitiv mai multe secvente si vei respecta natural
continuitatea intre cadre. Dacd tragi mai multe duble ale unui
cadru cu aceeasi compozitie noteaza cadrele corecte, mai ales
atunci cand (nerecomandat) nu participi la montaj.
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7.2.11 Evita saltul peste ax

Cand premontezi in camera, evita saltul peste ax. Stabileste axul si
apoi trage toate cadrele de pe aceeasi parte a acestui ax. Dacd axul
e o notiune mai greu de inteles, fii atent ca directia de actiune sa se
pastreze in acelasi sens in camerd in toate cadrele. Dacd trenul
merge spre dreapta ecranului, mentine miscarea spre dreapta in
toate cadrele.

SALT PESTE AX

CORECT

Daca trebuie sa treci de cealalta parte, desparte cadrele in care
miscarea este opusd cu un cadru in care subiectul se misca direct
spre camera pentru a evita schimbarea brusca a directiei de miscare,
care violenteaza ochiul privitorului. O altda rezolvare este sa iei
telespectatorul cu tine” intr-un traveling de pe o parte pe alta a
directiei de deplasare a subiectului.
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7.2.12 Implica camera in actiune

Televiziunea are succes pentru ca da un sentiment de implicare si de
experienta directa a subiectelor prezentate. Asa ca apropie-te de
subiect cat de mult poti si implica camera in actiune cat de intim se
poate. Implicand camera in actiune implici si publicul. Du-te pe
detalii si pe prim planuri stranse ale persoanelor din povestea ta, cam
cum privesti oamenii atunci cand discuti direct cu ei. Altfel,
telespectatorii va sta la distanta. Tu esti cel care trebuie sa-i tii acolo.

Puterea primplanului vine din puterea privirii, din faptul ca
personajul poate fi privit in ochi de aproape. Privind persoana in
ochi intelegi ce simte si ce gandeste. Incercati sa filmati subiectii
astfel incat sa li se vada ambii ochi si nu unul singur plus o ureche.

Corect Incorect

Atentie! Apropiati-va cu camera de subiect pentru aceste cadre.
Cadrele trase pe focala lungd (zoom) maresc Intr-adevar subiectul
dar altereaza naturaletea perspectivei.

7.2.13 Implica oamenii

Stirile sunt despre lucruri care li se intampld oamenilor si le
afecteaza viata. Accentul stirilor tale trebuie sa cada pe
oameni pentru a le da un inteles cat mai larg. Fard oameni,
stirile tale vor fi reci, plictisitoare si distante. Atunci cand
implici oamenii, prezenta lor scoate la lumina intelesuri mai
largi ale evenimentului.

Lucrul Tn teren cu oameni pe care nu-i cunosti nu e atat de
dificil precum pare. Majoritatea vor coopera daca ii abordezi
politicos si cu respect. Cei mai multi vor fi Incantati sa apara la
televizor.
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Pentru a calma emotiile oamenilor aflati probabil pentru prima data
in fata camerei, sugereaza-le sa facd activitati care le sunt familiare
ca si cum camera n-ar fi acolo. In majoritatea cazurilor, in cateva
minute emotiile cauzate de prezenta camerei vor disparea.

Increderea in tine si cunostintele profesionale te vor ajuta s ignori
stressul filmarii, al publicului spectator care apare ori de cate ori
televiziunea 1si face aparitia sau chiar a subiectului nsusi. Daca te
simti emotionat sau inhibat, nu uita ca increderea in tine vine odata
cu experienta. Insistd si in scurt timp vei spune cu lejeritate altora
povesti. Exista Tnsa si cazuri in care apropierea prea mare inseamna
invadarea intimitdtii cuiva, mai ales atunci cand apropierea
excesiva a camerei poate accentua inutil emotia sau suferinta.

7.2.13.1 Nu distrageti atentia subiectului

Camera si restul echipamentelor nu fac parte din mediul natural al
oamenilor. Nu atrage atentia asupra ta sau asupra echipamentelor
atunci cand lucrezi cu oameni. Monteaza camera, microfoanele si
luminile cat mai discret, preferabil Tnainte de sosirea
interlocutorului si incearca sa-ti faci propria prezentd cat mai putin
evidenta.

Daca oamenii vor fi ingrijorati de modul cum aratd sau cum se
comporta in fata camerei, nu vor oferi sinceritatea si naturaletea de
care tu ai nevoie. Vorbele trebuie sa fie spontane si credibile, sa
determine momente de intensitate emotionald si intelectuald.
Atunci si telespectatorul intelege imediat cd vede si asculta o
persoana reala surprinsd in mediul ei natural.

Tot pentru naturalete, incercati sa nu bagati microfonul in cadru.
Microfonul intimideazd si actioneaza ca o bariera intre tine si
interlocutor dar si intre tine si telespectatori. Daca microfonul mai
are si un cub cu logo-ul postului, acesta va distrage atentia
telespectatorului de la emotiile interlocutorului. Microfoanele sunt
singurele echipamente tehnice care apar In imagini. Daca politica
postului la care lucrezi nu prevede altfel, scoate microfonul din
cadre sau Tnlocuieste-1 cu un microfon lavaliera.
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Cu microfon de mana Cu mainile libere

8: TEXTUL IN TELEVIZIUNE

8.1 Cum sa scrii pentru televiziune

Cunoscand puterea imaginii de televiziune, e usor sa subapreciezi
importanta cuvantului care o insoteste. Nevoia de a scrie bine pentru
televiziune n-a fost insd nicicand mai mare. Publicului i se cere sa
inteleaga chestiuni politice, sociale, economice sau de mediu care fi
afecteaza fundamental viata. Ca reporter de televiziune ti-ai facut
datoria doar dacd mesajele tale sunt intelese de cdtre oamenii obisnuiti.

8.1.1 Text simplu

In ciuda dezvoltarii jurnalismului specializat, incurajat si de cresterea
numarului televiziunilor de nisd, jurnalismul de televiziune se
adreseaza unui public general. Spre deosebire de ziare, care se pot
adresa unor grupuri sociopolitice foarte precis definite, televiziunea se
adreseaza tuturor si trebuie inteleasa de catre toatd lumea. Cu alte
cuvinte nu trebuie sa fie nici hiper-intelectuald dar nici sa nu insulte
inteligenta. Dupa cum Tmi spunea Tn 1993 unul dintre primii mei
instructori de televiziune , Arwell Ellis Owen, om cu 30 de ani de
productie de stiri In BBC, “faceti-va stirile astfel incat sa le inteleaga
soferul de camion iar profesorului universitar sa nu-i fie rusine sa le
vada”. Spuneti-va povestile intr-un mod care s fie:

* Precis
* Clar, simplu si direct
* Neutru.

8.1.2 Scrie asa cum vorbesti
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Se intampla ceva ciudat cu unii jurnalisti buni dealtfel, atunci cand
scriu pentru televiziune. Ideile lor devin pretioase si confuze,
propozitiile simple se complicd iar exprimarile lor devin oficiale.

Regula: gandeste inainte de a scrie. Mai corect: gandeste cu voce tare
Tnainte de a scrie. Cu cat suna mai nenatural, cu atat este mai gresit.

8.1.3 Scrie texte logice

+ Cand e posibil, expune faptele cronologic.

» TIncearci sa exprimi fiecare idee printr-o propozitie simpla.

« Intelege ce scrii. Daca nu intelegi tu, nici altii nu vor intelege.

* Nu te lasa dominat de limbajul oficial. De multe ori oficialii scriu
dinadins astfel pentru a induce confuzie. De cele mai multe ori insa,
documentele sunt scrise de persoane care nu simt cuvintele.

+ Intotdeauna intreabi-te: ”Ce vreau de fapt sa spun ?”°Si apoi
spune.

8.1.4 Fara stupiditati

Porumbeii zboarad de reguld din gura reporterilor care nu vad
contextul propriilor vorbe. Prin repetitii neintentionate, exprimari
pleonastice, cuvinte gresit folosite in context, lipsa de rigoare se
strecoara frecvent in stirile difuzate. Controlati-va. Evitati cliseele
media uneori infiorator de stupide, mai ales in materialele
sportive.

8.1.5 Fara exprimari ofensatoare

Grija fatd de corectitudinea limbii roméne folosite in televiziune
trebuie sa ia in considerare si evitarea oricaror expresii sau formulari
rasiste, sexiste sau ofensatoare in vreun fel.

In societatea democraticd in care trdim dupa 1989, folosirea
neglijentd a unui limbaj rasist este de neiertat. De reguld nu este
necesar sa facem referire la culoarea, religia sau originea rasiald a
unei persoane. Acest lucru poate fi facut atunci cand determina
intelegerea mesajului. Formulari de genul ”Doi tineri rromi au
agresat aseard o tanard la iesirea din discotecd” nu-si are locul.
Agresorii si infractorii n-au rasa sau nationalitate. Au o problema
cu legea si atat.

Este de asemenea uimitor cat pot fi unii jurnalisti de ignoranti in
legaturd cu principalele religii ale omenirii dar si de multe ori in
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legatura cu propria lor religie. Greselile clasice se referd la “biserici
evreiesti”, la subestimarea importantei Islamului si Buddhismului si
la confuzii in ceea ce priveste titlurile si adresarile ce se cuvin
liderilor religiosi. Decét sa faceti confuzii, mai bine luati legatura cu
birourile de presa ale cultelor si intrebati.

8.1.6 Etichete politice

Etichetele politice pot fi folositoare atunci cand vrei sd definesti
vederi politice ale partidelor sau persoanelor si plasarea lor in spectrul
politic. Atentie la context atunci cand folositi exprimari de gen “de
dreapta” sau “extrema dreapta”. Uneori, acestea va pot face mai mult
rau decat bine.. Cei carora le puneti aceasta etichetd ar putea sa nu fie
de acord ca ea reflectd fidel pozitia lor politicd. Uneori daca spui
despre o platforma ca este ’de stanga”ar putea starni reactii in sensul
precizarii ”de stdnga comparat cu...” Ganditi-va bine inainte de a pune
etichete sau folositi mai multe cuvinte pentru a expune cit mai precis
un punct de vedere.

8.1.7 Numerele

Aproximeaza intotdeauna numerele, astfel incét sa fie instantaneu inteles
ordinul de marime. La numere mici, exprimati precis numarul. Sapte
este sapte. Evitati formuldri stupide de genul — peste sase. Numerele
mari, trebuie aproximate pentru a fi intelese. Nimeni nu va tine minte
302. 416, dar toatd lumea va intelege o exprimare de genul ,,peste
300.000”. Daca insa este vorba despre 344. 257, vom spune ,,aproape
350.000™.

8.1.8 Fa lista de cadre si scrie trei cuvinte la o secunda.

Incepe si scrii imediat ce ai ficut lista de cadre, inainte ca
“filmul” mental al povestii voastre sa finceapa sa dispard.
Considerati o secundd de material pentru fiecare trei cuvinte de
text. E foarte usor sa pierzi sirul dupa ce ai scris text pentru 30-40
de secunde. Nu pierde timp sa finisezi textul la aceastd faza. Scrie
cat de repede textul brut. Primele idei sunt de multe ori cele mai
bune. Oricum n-ai prea mult timp si nici loc pentru exprimari
foarte literare.
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Nu este obligatoriu sa incepi lucrul la comentariu cu primul
cadru. Poti incepe cu una dintre scenele cheie, dacd ludm
exemplul anterior, de la secunda 90, unde personalul lucreaza in
sala de monitorizare si control computerizat al traficului si incepe
sd scrii de acolo. Dupa ce ai facut primul pas, restul scenariului
se va “agseza” la locul lui. Nu trebuie sa incepi de la Tnceput,
incepe de unde ti se pare mai convenabil, dar incepe!

Greseli comune

* Greseala 1 este sa incerci sd inghesui mai multe cuvinte
decat iti permite durata secventei. Respectati formula de trei
cuvinte la o secunda. Asta inseamna ca un voice-over de 30 de
secunde trebuie sd aibd 90 de cuvinte. Mai multe cuvinte vor
strica montajul. Lasd imaginile sa respire. Cel mai bun script
este de regula cel cu cuvinte mai putine.

* Greseala 2 este sa scrii fard sa fii suficient de atent la imagini.
Poti astfel vorbi despre oameni, lucruri sau actiuni care nici
macar nu apar. Daca este necesar sd vorbesti despre ceva care nu
poate fi ilustrat, fa-o astfel incat sa nu atragi atentia asupra
faptului ca lipseste ceva din material

* Greseala 3 este aceea de a explica telespectatorului lucruri
pe care le vede si singur. Propozitiile vor fi lungi, textul va fi
incarcat, asemandtor scriiturii pentru ziar. Lasa imaginea si
textul sa se completeze reciproc, usor si fin. Nu spune lucruri
evidente si nu explica fard rost ce se vede pe ecran. Variaza
lungimea propozitiilor pentru ca textul sd nu sune sacadat.

* Greseala 4 este lipsa de precizie. De exemplu, dacd vorbesti
despre tinerii care se plimbd in parc, imaginea trebuie sa arate
tineri, nu pensionari sau parinti cu copii. Dacd nu esti sigur,
foloseste termeni generali. In cazul nostru, ar putea fi “oameni”,
“persoane” sau ~ordseni”.

9.MONTAJUL STIRILOR

Montajul este important Tn procesul narativ deoarece reproduce
modul in care functioneazd mintea umana. Cadrele, fragmente ale
realitatii, sunt combinate pentru a produce o intelegere complexa a
evenimentului prezentat. Toti cei implicati in procesul naratiunii
vizuale sunt de fapt editori de imagine si trebuie sa gindeascd ca
atare pentru a structura, sublinia,pentru a da ritm si inteles povestii.

9.1 Tranzitia
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Tranzitia este modul in care montajul face trecerea de la un cadru
la altul. Tipul fundamental de tranzitie in montaj este cut-ul sau
taietura simpla prin care se trece de la un cadru la urmatorul.
Foarte simplu ca instrument de creatie, cut-ul trebuie sa aduca
intotdeauna informatie noud. Un cadru cu un copilas care se
tardste in patru labe urmat de un cadru cu un sarpe care se taraste
spre camera creeaza un inteles care nu este prezent in nici unul
dintre cele doua cadre luate individual. Dacd ordinea celor doua
cadre se inverseaza, intelesul se schimba.

9.2 Timpul

Montajul ii permite jurnalistului sa extinda sau sa condenseze
timpul. Esenta unui eveniment care in viata reala are loc in mai
multe ore sau zile poate fi redatd pe ecran intr-un minut sau
doua. In acelasi mod, evenimente care se produc intr-o secunda
pot fi descrise intr-un timp mai lung pentru a fi intelese, repetand
actiunea din mai multe unghiuri sau recurgand la redarea in slow
motion.

9.3 Ritmul

Ritmul, un element esential in comunicarea vizuald, este afectat
atat de durata cadrelor cat si de compozitie, continut si punctele
unde se taie. Normal, in scenele de actiune, ritmul este mai natural
dacd cadrele se taie in actiune sau cu alte cuvinte, pe masurd ce
actiunea se desfasoara.

9.4 Cadre suport

Diverse cadre se folosesc pentru a sublinia sau dezvalui actiunea
si a controla ritmul. Mentionez cadrul de ilustratie, de reactie sau
cadrul din unghi subiectiv (point of view shot sau POV).

Procedeul cel mai obisnuit pentru a elimina sariturile nenaturale in
cadru foloseste cadrele de insert. Ca si cameramanul, editorul de
imagine trebuie si pastreze sensul miscarii pe ecran. In general
continuitatea in imagine este cel mai bine pastrata atunci cand
subiectul se misca in toate cadrele secventei in aceeasi directie pe
ecran, decat atunci cand sare aiurea dintr-o parte intr-alta la fiecare
schimbare de cadru.

9.5 Sunetul

Montajul trateaza si sunetul. Acesta poate fi folosit ca instrument
de tranzitie de la un cadru la altul, ca in cazul ”sunetului in avans”,
adica sunetul cadrului care vine precede cu aproximativ o secunda
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imaginea. Sunetul da perspectivd unei scene si ajutd mult creearea
unui sentiment de realitate. Tranzitiile vizuale ca dissolve, fade sau
wipe adauga alte intelesuri punctuatiei vizuale dar folosirea lor in
jurnalismul de televiziune trebuie sa aiba o justificare serioasa.

Competenta in jurnalismul de televiziune presupune mult mai
mult decat sa treci de cateva ori prin cabina de montaj. Montajul
nu este doar ultima etapd in reconstructia vizuald pe care se
bazeaza jurnalismul de televiziune. Montajul conduce procesul
naratiunii vizuale de la inceput pana la sfarsit.
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10 INTERVIUL DE TELEVIZIUNE

Interviul presupune sa puneti intrebari, nu sa faceti declaratii

10.1 Tehnica interviului

Tehnica interviului de televiziune difera mult de cea aplicatd in
jurnalismul de presa scrisd. Jurnalistii de presa scrisd pot sd faca
interviul si prin telefon sau ntr-un coltisor linistit avand nevoie doar
de un carnetel si un pix sau un reportofon, care poate fi chiar propriul
telefon mobil. Plus un ceai sau o cafelutd. Tinuta sau lumina nu
conteaza iar intrebarile nu trebuie sa aiba neaparat o ordine anume,
intrucat la transcriere produsul va fi adus exact in forma dorita.

Munca reporterului de televiziune nu mai e atat de intima. La interviu
participa cel putin incd o persoand, cameramanul cu camera. Aceasta
creeaza din start o atmosferd artificiald. In plus, tehnica interviului
aplicatd de reporter nu mai poate fi cosmetizatd la calculator.
Reporterul de televiziune va fi criticat in termeni mult mai duri decéat
colegii lor din print.

10.1.1 Cum pui intrebarile

Exista un element de “actorie” in fiecare interviu. Fii atent la acest
aspect, chiar dacd intrebdrile tale nu vor aparea in montajul final. Fii
atent la urmatoarele reguli si respecta-le intotdeauna:

e Nu mormai intrebarile, vorbeste clar.

e Formuleaza intrebarile clar, fard ambiguitati.

e Pune Iintrebari, nu fa declaratii care sa-1 faca pe
interlocutor sa se intrebe daca sa mai raspunda.

e Pune intrebari scurte, dar nu atat de scurte incat sa nu se
inteleaga.

e Nu uita: Publicul este mai interesat de raspunsuri decat
de intrebarile tale.

e Dupd ce ai pus o Intrebare, asteapta sd ti se rdspunda.

e Daca trebuie sa intrerupi interlocutorul, intrerupe-l intr-o
pauzad naturald, de final de frazd sau de respiratie.
Tnregistrarea vocilor suprapuse va face montajul imposibil.

e Daci intervievatul se abate prea mult de la subiect, adu-
1 inapoi. Daca e necesar, opreste camera si explica-i
interlocutorului ce nu e bine, dupa care reia
inregistrarea.

e Evita Intrebarile ”de incalzire”. Consuma timp inutil.
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e Nu preceda intrebarile cu formule curtenitoare care
denotd timiditate sau dominare: “Imi permiteti si va
intreb...” Nu va suparati daca...?”,”Va multumesc ca v-
ati facut timp, fiind atat de ocupat, sd ne acordati acest
interviu...”

e Fii hotarat si direct — fard sa fii prea abrupt, fiindca va
deveni contraproductiv.

e Nu pune intrebari ale caror raspunsuri vor fi ”da” sau
“nu”. Reformulati.

10.1.2 intrebiri suplimentare

Unii incepdtori acorda atata atentie intrebdrilor Incat uitd sd asculte
raspunsurile. Fii Intotdeauna pregatit sa pui Intrebdri suplimentare
dacd mersul interviului o ia pe cai neprevazute, mai interesante sau
mai ofertante decat planul tiu initial.

Tncadraturile pentru interviu

Pune subiectul usor intr-o parte, privind spre partea goald a ecranului .
Filmarea din profil pare sa excludd privitorul din discutie. Camera
trebuie plasata la indltimea ochilor sau la maxim 5-7 cm. deasupra lor.
La filmarea ulterioara a intrebarilor reporterului, atentie la saltul peste
ax!

10.1.3 Fara clisee

Unele intrebdri sunt puse atit de des incat au devenit clisee:
Ce parere aveti despre ...?
Ce planuri de viitor aveti ?
Care este reactia dumneavoastra la ...?7

Aceste intrebari sunt de-a dreptul iritante. Evitati-le formuland altfel
intrebarile.

10.1.4 Filmarea intrebarilor reporterului

Intrebarile reporterului (contraplane de insert) se inregistreaza pentru
a da dinamica montajului si a face legdturi intre intrebari in cazul
filmarii interviurilor cu o singura camerd. Este un instrument
cinematic de montaj care inlatura salturile in cadru, urate si
neprofesioniste.

Reporterul trebuie sa reia intrebarile originale la camera ca si cum ar
fi in timpul interviului, chiar daca interlocutorul nu mai este acolo.
Consultati lista de intrebari sau vizionati interviul in camera pentru a
pune intrebdrile exact asa cum trebuie. Unii reporteri isi inregistreaza
interviul si pe un reportofon pentru precizia refacerii intrebarilor la
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camerd. Este normal sa-ti corectezi eventuale greseli gramaticale sau
sd formulezi mai bine intrebarile. Nu trisa insd, schimband sensul
intrebarii.

Set up Plan mediu cu Primplan reporter
amorsa intervievat

Atunci cand Inregistrati interviul cu o singurd camera, concentrati-va
pe interlocutor. Cadrele cu reporterul punand intrebari le filmati dupa
aceea, pentru a construi punti intre segmentele editate, evitand
sariturile in cadru. Atentie la saltul peste ax, la montaj trebuie ca
directiile de privire sd fie opuse. Procedeul se foloseste mai mult in
interviurile mai lungi, in stiri, datoritd interviurilor foarte scurte, a
cam iesit din uz.

10.1.5 Cadre de ascultare

Cadrele de ascultare se inregistreazd in acelasi scop al obtinerii la
montaj a unui interviu fluent si usor de urmarit. Este vorba despre
filmarea reporterului ascultdnd, cu o atitudine naturald adaptata naturii
interviului. Aceste cadre se folosesc pentru a acoperi taieturile cauzate
de editarea interviului in scopul elimindrii unor pasaje neinteresante
sau a unor balbe ale interlocutorului. Unele televiziuni interzic atat
reluarea intrebarilor reporterilor cat si cadrele de ascultare, intrucat
prezenta acestora indica clar cd interviul a fost editat. Utilizati aceste
procedee cu masura si responsabilitate.

Ambele procedee depind de amplasarea corecta a camerei. Daca se
sare axul, impresia va fi cd reporterul si interlocutorul nu se uita unul
spre celalalt, ci in aceeasi directie, relatia vizuala dintre ei fiind
distrusa.

10.2 Montarea interviului

In tarile cu presa liberd este de la sine inteles ci interviul de
televiziune va fi montat, in special cel destinat stirilor. In plus,
ca selectia raspunsurilor se va face cu buna credinta.

Cu toate acestea subiectul mai starneste discutii fiind o
omniprezentd sursa de conflict — in special cu cei nefamiliarizati cu
practica jurnalistica. In general reclamatiile se refer la “trunchiere”,
”scoatere din context” sau “distorsionarea raspunsurilor”. Din
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pacate de obicei nu existd un raspuns care sa satisfacd reclamantul,
desi ii poti dovedi cd ai actionat echidistant si cu buna credinta.

Important este s nu dai NICIODATA curs solicitirilor sau chiar
presiunilor de a include sau exclude un anumit raspuns sau pasaj.
Oricat de bine intentionat ai fi, iti va fi imposibil sd-ti respecti
promisiunile. De multe ori decizia de continut e in méana unui sef. n
orice situatie, 1nainte de a incepe un interviu CU O persoand fara
experientd media este indicat sd-i explici clar cad interviul va fi
montat si ca nu fiecare cuvant pe care-1 va spune va si intra pe post.

11. STAREA VREMII SI SPORTUL

Vremea si sportul pun producatorul in fata unor provocari
neobisnuite deoarece aceste sectiuni apar adesea ca “insule” in
jurnal, separate tematic de programul principal. Adesea
prezentatorul de sport sau meteo este propriul producator si de
multe ori nici nu rdspunde in fata producétorului jurnalului. Aceasta
identitate autonoma poate duce la atitudini de genul jos laba de pe
programul MEU” si o mentalitate de ”noi si ei” in locul unui
preferabil spirit de echipd in care fiecare contribuie la servirea
scopurilor comune.

In astfel de situatii, producitorul trebuie si negocieze direct si
profesionist cu producatorii segmentelor respective, pentru ca
evolutiile din vreme sau sport pot depdsi granitele rubricilor
respective iar situatia trebyuie privitd in perspectiva. In zilele in
care se produc fenomene meteo severe rubrica meteo poate sa
deschird jurnalul, chiar cu prezenta prezentatorului meteo aldturi
de prezentatorul principal, prezentdnd mai multe stiri legate de
vreme si efectele sale produse sau asteptate. Alteori, cand vremea
e calmad si temperatura placuta, rubrica meteo poate fi chiar
scurtatd pentru a face loc in jurnal unor stiri mai importante.

Publicul este cu precadere interesat de conditille meteo si
temperaturile locale si prognoza imediatd, pe 1-2 zile. Aceste
informatii pot fi transmise in doud minute. Daca omul de la meteo
cere patru minute, avem o problema care trebuie negociatd cu
maturitate.

Reporterii de sport raspund de timpul pe care jurnalul il dedica
sportului. Justificarea lor se bazeaza pe numarul de stiri sportive
semnificative sau interesante pe care realitatea zilei le ofera. in
multe cazuri, stirile sportive trebuie sa-si justifice prezenta in
rubrica sport, asa cum stirile generale trebuie sd-si justifice
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prezenta in jurnal. Totul pentru a mentine ritmul stirilor sportive si
relevanta continutului acestora pentru intersul telespectatorilor.

Sportul este despre invingatori si invinsi, despre scoruri, rezultate,
podiumuri si medalii. Cu toate acestea, cele mai interesante stiri
sportive au fost intotdeauna legate de micile sau marile drame
umane ale celor care lupta pe teren, in ring sau in bazin. Publicul
va dori intotdeauna sa stie cine a castigat dar dacd jurnalistul
sportiv vrea sd facd apel la un public cu adevarat larg, trebuie sa
pund mai putin accent pe scor si mai mult pe naratiune si pe viata
oamenilor.

12. CE POATE FACE UN REPORTER IN TELEVIZIUNE?

Toti lucram in televiziune. Toate posturile de televiziune,
indiferent de forta sau marimea lor, isi ruleaza programele pe
acelasi ecran, memorate 1n aceeasi telecomanda, in mana acelorasi
telespectatori. Posturile mici sau locale sunt fortate sa concureze
direct cu cei mai tari din piatd. Telespectatorii s-au obisnuit cu
imaginea profesionistd a posturilor nationale sau internationale si
asteapta aceeasi calitate a imaginilor si acelasi ritm plin de viata si
de la posturile locale. Pentru a putea intra in competitie, trebuie sa
ai linia intai asigurata: REPORTERII. Reporteri capabili sd creeze
stiri elocvente, puternice, memorabile. Tu poti fi un astfel de
reporter doar concentrandu-te tot mai mult pe oamenii din stirile
tale si povestile lor. Si evident, bazdndu-te pe profesionalismul tau.
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Producatorii si editorii coordonatori sunt si ei jurnalisti si intr-un
sens foarte real, reporteri. Adesea editorul coordonator este
primul reporter pe un subiect. La fel de important este rolul
producatorului, care trebuie sd aranjeze stirile pundndu-le n
contextul jurnalului, sa sugereze grafica ce urmeaza a fi introdusa
pentru o mai bund intelegere a subiectelor si, cel mai important, sa
orchestreze acea linie de asamblare a informatiei uneori coplesitor
de complexa — numita newsroom sau redactie.

Multi Incearca sa-si faca o carierd in aceastd profesie fascinanta,
putini reusesc. Ce poate insd sd facd in televiziune un reporter cu

adevarat bun ?

ORICE iSI DORESTE !
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