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Branduri romanesti…
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Top 50 cele mai puternice branduri 
romanesti 2012

• Metodologie 
• Unlock Market Research 
• 1200 interviuri telefonice
• Reprezentativ urban
• Doua dimensiuni

– Performanta marcii determinata de intensitatea 
preferintei consumatorilor pentru marca respectiva

– Implicarea emotionala



Discutii

• Care ar putea fi motivele pentru care avem 
aceste rezultate (in special la nivelul 
primelor 10 branduri)?



Cele mai reusite campanii
publicitare romanesti

• Bergenbier – Ziua barbatului
• Muzeul Antipa
• Rom - Senzatii tari. Romanesti
• Altex

– Nebunu’ cu halatul
– Laser, frate
– Batman

• Coniac Unirea – Dorele, nu iti mai ajunge strada?
• Cava D’oro – Niste tarani
• Cosmote – Fluturele
• Radio Guerrilla – Campania antimitocanie
• Prigat



Muzeul Antipa

• Agentie: Leo Burnett

• Client: Muzeul National de Istorie Naturala “Grigore 
Antipa”

• Campania a debutat la 1 octombrie 2012 cu reeditarea 
deschiderii muzeului, de acum 100 de ani

• Campania “Muzeul tuturor”
– Facilitarea accesului inclusiv a persoanelor cu 

dizabilitati la patrimoniul muzeului



Teasing redeschiderea Muzeului

• Pasajul Piata Unirii – un mulaz reprezentad o 
girafa care scoate capul la suprafata in randoul 
pietei

• Panouri in forma de arbori cu fotografii si 
informatii despre savana, cu sunete

• Proiectii interactive

• Concursul “Surprinde fauna orasului tau” –
trimiterea unei fotografii cu un animal salbatic in 
oras







Antipa. Natura intalneste tehnologia

• Target: persoanelor care au vizitat muzeul in 
copilarie, dar nu au mai revenit









Antipa – Hard to forget



Antimitocanie

• Campania: Antimitocanie

• Agentie: Propaganda impreuna cu Radio Guerrilla

• Materiale: Atlas de Mitocanie Urbana

• Perioada: 15 martie – 15 mai 2009

• Scop: amendarea comportamentului mitocanilor si 
badaranilor



Componenta interactiva

• Ascultatorii Radio Guerrilla sunt invitati sa 
“denunte” comportamente neadecvate

• Concurs de bune maniere (castigatorii 
primesc un exemplar din “Codul bunelor 
maniere”)













Prigat

• Agentia: Leo Burnett

• Mesajul: Mai mult fruct. Mai multa energie

• Produs: prima gama completa de bauturi 
racoritoare necarbonatate fara conservanti 
produsa in Romania, indiferent de 
segment (still drink, nectar si juice) sau 
tipul de ambalaj (PET, carton, sticla)



Prigat

• Idee creativa: folosirea contrastului







Bergenbier – Ziua Barbatului

• Campanie integrata – promovata in toate mediile (TV, 
radio, presa scrisa, panotaj stradal, online, SMS, media 
neconventionale, materiale promotionale, mijloace 
specifice PR)

• Agentia: The Practice

• Numele initiatorului: InBev Romania, cu brandul 
Bergenbier 

• Perioada: Martie-Mai 2007



Premise
• Focalizat pe identitatea puternic masculina a brandului Bergenbier

• Complicitate intre barbati

• Obiective: crearea unei legaturi stranse cu consumatorii care sa
marcheze teritoriul masculin al berii

• Crearea unei zile a barbatului
– Motivele nevoii unei astfel de zile
– Stabilirea datei pe 5 mai
– Organizarea unei petreceri cu ocazia acestei sarbatori



Campania de PR

• Pregatirea publicului pentru aceasta sarbatoare, creand 
o stare de nerabdare

• Constientizarea publicului masculin despre nevoia unei 
zile a barbatului

• Atragerea sprijinului personalitatilor, liderilor de opinie

• Atragerea interesului mass-media

• Amplificarea impactului campaniei de publicitate



Fazele campaniei
• Perioada de teasing

– au fost trimise jurnalistilor si liderilor de opinie diferite obiecte specifice unor activitati 
asociate barbatilor (ciocan, bec cu instructiuni detaliate despre cum se schimba un bec ars) 
cu mesajul ca femeile ar trebui sa invete sa se descurce singure pentru ca in curand le va 
folosi

• Conferinta de presa
– lansarea votingului pentru Ziua Barbatului, atmosfera electorala (stegulete, afise, pancarde, 

buletine de vot, majorete, discursuri de sustinere), invitarea jurnalistilor la vot
• Comunicarea locurilor din tara unde au fost amplasate urnele
• Marcarea momentului in care fotbalisti ai echipei nationale si reprezentanti ai Federatiei Romane 

de Fotbal au votat
• Dupa 1 luna de la lansare – peste 420.000 de voturi online si offline (urne mobile si SMS)

• Proclamarea
– A fost anuntata proclamarea primei celebrari nationale a Zilei Barbatului
– S-au trimis din nou cadouri si rezultatele campaniei de votare liderilor de opinie si jurnalistilor 

„Descurca-te singura. Pe 5 mai barbatii sunt ocupati. Sarbatoresc Ziua Barbatului!”
• Comunicari despre programul Zilei Barbatului

– Au fost organizate petreceri in mai multe orase, cu participarea jurnalistilor



Campania online www.ziuabarbatului.ro

•Obiective:
– Asocierea dintre valorile brandului şi propunerea pe online 
– Generarea de expunere gratuită pe web, crearea de Word of Mouth 
– Crearea unei baze de date 
– Construirea brandului şi întărirea pozitionarii şi pe alte medii.

•5 faze: 
– Teasing – lansarea unui site neoficial. In prima zi a lansarii oficiale a siteului – peste 15.000 

vizitatori zilnic
– Militare (lansare) – strangerea de voturi (in medie cate 1 vot la fiecare 2 vizitatori unici) si de 

motive pentru care barbatii considerau ca merita o zi a lor (motivele au fost principala cauza 
pentru care vizitatorii au revenit pe site)

– Declarare – stabilirea datei de 5 mai ca Ziua Barbatului si o lansarea invitatiei de a raspunde 
la 3 intrebari (cum vor sa sarbatoreasca, ce cadou isi doresc si ce este interzis de Ziua 
Barbatului); un alt site care oferea femeilor posbilitatea sa trimita barbatilor felicitari 
personalizate 

– Celebrare – pentru cei care nu au putu fi prezenti la petrecere – post TV Bergenbier care a 
trasmis faze din fotbal (cel mai bune 1000 de goluri), poze cu femei si motociclete; invitatia 
de a povesti printr-o poza sau film cum au petrecut Ziua Barbatului (premiul un drive test cu 
Miss Playboy intr-un Audi TT)

– Follow-up – afisarea tutror materialelor primite de la consumatori (peste 3000) si premierea



Rezultatele Campaniei online
• 3000 de materiale de la consumatori

• 4.200.000 de vizualizari

• In 2 luni, peste 200.000 vizitatori unici care au petrecut 
pe site, cumulat, peste 300 de zile

• ¼ din numarul total de voturi

• S-a creat un fenomen in cadrul bloggosferei



Rezultate generale
• Target 15 jurnalişti la lansare, prezenţa totală a fost de 35 de 

persoane

• Targetul iniţial de 50 de articole publicate - a fost depăşit cu 136%

• Numărul final de cititori ne-unici a fost de 2,5 ori mai mare decât 
obiectivul iniţial, ajungând la 2.579.612 de persoane 

• În privinţa cititorilor de presă online, numărul final al acestora a fost 
de 4,5 ori mai mare decât şi-au propus aceştia la începutul 
campaniei 

• Rezultat – surpriză: Wash&Go a organizat o campanie de răspuns 
la campania "Ziua Bărbatului", găsind, din perspectiva publicului 
feminin, noi motive pentru sărbătorirea Zilei Bărbatului. 



Evaluare campanie

• Ziua Barbatului a devenit un fenomen social, a initiat o dezbatete 
publica

• Peste 1900 de motive pentru care barbatii merita o zi a lor

• Campania cea mai premiata la nivel national si international
– "Campania anului" la festivalurile Ad'Or 2007 si Internetics 2007
– premiul "Golden Award" in cadrul Galei Romanian PR Award in 

2007
– Marele Premiu al celei mai importante competitii de Relatii 

Publice din Europa, Gala European SABRE Awards de la 
Venetia, Ziua Barbatului a obtinut Platina pentru Cel Mai Bun 
Program de PR al anului





Reactia Wash&Go

• Raspuns replica la un eveniment popular –
publicul este receptiv la scandaluri

• Mesaje
– „Recucereste-l cu parul tau”
– „Sigur ca meriti Ziua Barbatului si pentru ca 

raspunzi la Pisoi in public”
– „Noi, femeile, stim de ce”



Reactia Wash&Go



Ideea de cercetare

• Reactia mass-media la campania Ziua 
Barbatului
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