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Branduri romanesti...



Top 50 cele mai puternice branduri
romanesti 2012

Top general 50 de marci romanesti puternice—2012
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Top 50 cele mai puternice branduri
romanesti 2012

 Metodologie
e Unlock Market Research
e 1200 interviuri telefonice
* Reprezentativ urban

e Doua dimensiuni

— Performanta marcii determinata de intensitatea
preferintei consumatorilor pentru marca respectiva

— Implicarea emotionala



Discutll

e Care ar putea fi motivele pentru care avem
aceste rezultate (in special la nivelul
primelor 10 branduri)?



Cele mal reusite campanii
publicitare romanest

Bergenbier — Ziua barbatului
Muzeul Antipa
Rom - Senzatii tari. Romanesti

Altex

— Nebunu’ cu halatul
— Laser, frate
— Batman

Coniac Unirea — Dorele, nu iti mai ajunge strada?
Cava D’oro — Niste tarani

Cosmote — Fluturele

Radio Guerrilla — Campania antimitocanie

Prigat



Muzeul Antipa

Agentie: Leo Burnett

Client: Muzeul National de Istorie Naturala “Grigore
Antipa”

Campania a debutat la 1 octombrie 2012 cu reeditarea
deschiderii muzeului, de acum 100 de ani

Campania “Muzeul tuturor”

— Facilitarea accesului inclusiv a persoanelor cu
dizabilitati la patrimoniul muzeului



Teasing redeschiderea Muzeulul

Pasajul Piata Unirii — un mulaz reprezentad o
girafa care scoate capul la suprafata in randoul
pietel

Panouri in forma de arbori cu fotografii si
Informatii despre savana, cu sunete

Proiectil interactive

Concursul “Surprinde fauna orasului tau” —
trimiterea unei fotografii cu un animal salbatic in
oras






Si creaturile intunericului
vor sa flamangaiate.

Muzeul Tuturor




Antipa. Natura intalneste tehnologia

e Target: persoanelor care au vizitat muzeul In
copilarie, dar nu au mai revenit
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MNATURA INTALMNESTE TEHNOLOGIA




MATURA INTALMESTE TEHMOLOGIA,




MATURA INTALMESTE TEHMNOLOGIA,




Antipa — Hard to forget




Antimitocanie

Campania: Antimitocanie

Agentie: Propaganda impreuna cu Radio Guerrilla
Materiale: Atlas de Mitocanie Urbana

Perioada: 15 martie — 15 mai 2009

Scop: amendarea comportamentului mitocanilor si
badaranilor



Componenta Interactiva

« Ascultatorii Radio Guerrilla sunt invitati sa
“denunte” comportamente neadecvate

 Concurs de bune maniere (castigatoril

primesc un exemplar din “Codul bunelor
maniere”)



BADARANUL DE

CINEMATOGRAF

Pelicula bipedo retardus

Posesor al unwi 10 deloc ridicat, acest exermplar
wmbld o haiti, Isotit de cee mai multe o
de cite o femeli platinats, eventual botoeati.
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BANI GATA

Trabucus Fitzas Exprimatus

Actioneazi indeosebi noaptea
inchise, denumite de contemporani cluburi

de fite. Banii nefiind o pnﬁ:fema‘ gratie
familiei in care s-a nascut, animat de dnmm
de tecunoagtere a masculinitatii, se a
permanent in ciutarea imperecherii cu femele
din categoria Pitipoanca Companie. In
inat de discretie,
are grijd 54 afle toata lumea prin intermediul
presei de moravuri ugoare. Fire nestatornica,
i cat numirul femelelor marcate este mai
mare, cu atit multumirea de sine creste, in
aplauzele masculilor din aceeasi specie. Atunci
cand nu conduce magina a cirei asigurare
costa cat intretinerea unei sciri de bloc, are
miinile ocupate, dupa caz, cu cheile maginii, cu
un trabuc mare cit antebratul sau cu telefonul
mobil, evident scump, luate doud cate doua. In
timpul in care fi mai raméne se odihneste.

WWW.ELIBERADIO.RO/ANTIMITOCANIE
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DAUNAT
DE PORTOFEL

Sugativa Aspiratores

S T

Dotati cu o privire agerd, care-i permite si
identifice portofelele pline, atat pe timp de
i, in fumul gros al cagnelu,-!un ciit §i pe timp
le noapte, in penumbra cluburilor de fite,
se afla permanent in ciutarea unei relatii
dezinteresate, sentimentale, de Shopping,
indeosebi cu masc i A
de Discoteca. Mereu
dragul penajului, Daunatoare
migreaza des la cumpdrituri, indiferent
de" conditiile climaterice i de sezon, spre
teritorii precum Milano sau Dubai, la bratul
cardului fira cap, dar cu doud picicare.
Subspecie aspirationala a Pitipoancei de
Companie, Sugativa Aspiratores este extrem
de periculoasa inclusiv _pentru masculii-Alfa
cu care interactioneazd. Mugcitura ei provoaci
golirea dureroasa a conturilor.

ADIO.RO/ANTIMITOCANIE

INGALATU
DE GYM

Fitnessis Murdarus

Subspecie a Mitocanului de Birou saua Marlanu-
lui de Dorobanti, Ingalatul de Gym, practicant
de sport in vederea imbundtatirii permanente a
relatiei cu eglinda, nu-gi trage niciodata protectia
de plastic subfire peste incaliari 5i aduce toata
mizeria oragului pina in vestiarul centrului
de fitness. De la piscina sau dug vine descult,
siroind de apa, si transforma praful in mocirla,
in care se simte nespus de bine. Pe treadmill sau
pe bicicletd, este nedespértit de telefon si, daca
ar avea o a treia mana, ar vorbi la telefon chiar
i cand face flotari. Vorbeste intotdeauna tare,
Ia fel ca varianta lui femining, Ingalata, usor de
reperat dupa ochelarii de soare pe care-i poarta
pini-n vestiar. Aceasta, degi in tinuti sportivi,
se distinge intotdeauna prin afigarea generoasi
a bretelelor de la sutien (mereu opuse la culoare
maioului) §i a tatuajului dorsal de deasupra
feselor,
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MARLANUL

Dorobantio Ostentativus

DE DOROBANTV

1l recunosti usor dupd maging ostentativi, de
abicel mare i albi, coafa groass de mltean
sau dupd waioul o selipici alat pe Fadu
Beller, la o cafea co o femeld din specia
-Fitipoanca de Companic”, pe case o define,
imbrac g desbracs, o § toatd haita sa.
Mugchii luerati gretos de atent, cele trei
rinduri de chel de pe mass, cele doud mobile
bitute in dismante, lisate cit mai la vedere
stk nuimal chteva din semnele s iti arats e
al wvut ghinionu] o dal peste un ssemensa
specimen, Spre decsebire de ruda sa nu foarte

Jepart Bad, 1 &

. tog)
d

Mirlanul de Dorobs,
mecesarh viziandrii un

i posedh curiozitatea
Intregi ore de film
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MITOCANUL
DE BIROU

Multinationalus Mitocanus,

Versatll, mereu furisnduse pe dups
copiatoare, acesta este cel mai putin vazut
specimen din regnul mitocanilor. Foarte
rar este prins cite un exemplar ratacit, §i,
chiar $i acesta scapa basma curata, fiind un
mitoman de exceptie. Cutiile goale de
lisate pe masa din bucataria firmei, farfu
tacamurile si canile de cafea o.eralatn, urmele
din WC-ul companiei, darele de transpiratie
de pe holuri 5t scrumierele pline din salile
de conferinga sunt semne care atesta ca ,Mito-
canul de birou” a trecut pe acolo,

WWW.ELIBERADIO.RO/ANTIMITOCANIE




NECIOPLITUL
DE SANTIER

Ordinarus Jenantus

Cu doar citeva clase terminate, Necioplitul de
Santier te va face si te simti intotdeauna prost,
in cazul in care esti o persoani de sex feminin.
Agitat de schelele care impanzesc marile orage,
Ordinarus Jenantus, mereu in calduri, nu se
va da in laturi sa incerce sa-ti curteze prietena,
mama sau sotia, aflate in trecere prin zona
respectiva, prin emiterea unor sunete guturale
puternice, foarte asemanitoare cu cele utilizate
de alte specii care traiesc insa in copaci. Neavand
succes, evident, Necioplitul de Santier, incurajat
de interjectiile celorlalti reprezentanti ai speciei
care-] insotesc, va tipa, va zbiera §i va face
in toate felurile, limbajul siu aparent sirac
continind multe cuvinte care se pot biga, scoate
sau... doar el mai gtie ce. Singura scipare, in
cazul in care sunteti atacate verbal de asemenea
exemplare, ar fi sa traversati linigtite.
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PiTiroANCA
DE COMPANIE

Siliconatus Felina

e
i Taran de mall”. Fiinte
b, poarts de-a bingul eilei,

e, J

are
eateia nt filng
hile devenind de-a hung
prelungire fireascd a urechii, Le x4 apari la
televizor unde si varbeasei despre orice. Visul lor
st £ mbear o dath inviat o cuncss

tande pentiu
ar g

parte, ook mal

esaritlar,

utilizat b comunicarea verbali
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TARANUL
DE MALL

Mallus Homo Retardus

11 recunogti ujer dups maneana care i anunts
cd eate apelat pe teleforial mobil, dupd Janul
gmos ce b cuprinde grumazl, dupa gelul din
cap gi perciunil Ingustati pand la ridicol sau
ihiupd tricoul fake, cumpirat dins En Gross, pe
core este scris gresit numels unui brand
eedebina Ricd fion wproplath eu Bhdiranul
e coematogrf’, il do mall'” fgt
pariseste ad.'\r!umm] Indeosehi seara, mai ales
sambiti gi duminica, cu Etreaga familie,
pentry 4 se recrea, unde altundeva decit b
mall. Mascul-Alfa de felul Jui, vorbeste tare,
gesticuleaga mult, cele dona ber baute acasi
Tiind mai mult decit suficiente pentru a il face
remarcat
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Prigat

 Agentia: Leo Burnett
 Mesajul: Mal mult fruct. Mal multa energie

* Produs: prima gama completa de bauturi
racoritoare necarbonatate fara conservanti
produsa in Romania, indiferent de
segment (still drink, nectar si juice) sau
tipul de ambalaj (PET, carton, sticla)




Prigat

e |dee creativa: folosirea contrastului



(PRIGAT) MAI MULT FRUCT. MAI MULTA ENERGIE

———







Bergenbier — Ziua Barbatului

Campanie integrata — promovata in toate mediile (TV,
radio, presa scrisa, panotaj stradal, online, SMS, media
neconventionale, materiale promotionale, mijloace
specifice PR)

Agentia: The Practice

Numele initiatorului: InBev Romania, cu brandul
Bergenbier

Perioada:; Martie-Mai 2007



Premise

Focalizat pe identitatea puternic masculina a brandului Bergenbier
Complicitate intre barbati

Obiective: crearea unei legaturi stranse cu consumatorii care sa
marcheze teritoriul masculin al berii

Crearea unei zile a barbatului
— Motivele nevoii unei astfel de zile
— Stabilirea datei pe 5 mai
— Organizarea unei petreceri cu ocazia acestei sarbatori



Campania de PR

Pregatirea publicului pentru aceasta sarbatoare, creand
o stare de nerabdare

Constientizarea publicului masculin despre nevoia unei
zile a barbatului

Atragerea sprijinului personalitatilor, liderilor de opinie
Atragerea interesului mass-media

Amplificarea impactului campaniei de publicitate



Fazele campaniel

Perioada de teasing

— au fost trimise jurnalistilor si liderilor de opinie diferite obiecte specifice unor activitati
asociate barbatilor (ciocan, bec cu instructiuni detaliate despre cum se schimba un bec ars)
cu mesajul ca femeile ar trebui sa invete sa se descurce singure pentru ca in curand le va
folosi

Conferinta de presa

— lansarea votingului pentru Ziua Barbatului, atmosfera electorala (stegulete, afise, pancarde,
buletine de vot, majorete, discursuri de sustinere), invitarea jurnalistilor la vot

Comunicarea locurilor din tara unde au fost amplasate urnele

Marcarea momentului in care fotbalisti ai echipei nationale si reprezentanti ai Federatiei Romane
de Fotbal au votat

Dupa 1 luna de la lansare — peste 420.000 de voturi online si offline (urne mobile si SMS)

Proclamarea
— A fost anuntata proclamarea primei celebrari nationale a Zilei Barbatului

— S-au trimis din nou cadouri si rezultatele campaniei de votare liderilor de opinie si jurnalistilor
,Descurca-te singura. Pe 5 mai barbatii sunt ocupati. Sarbatoresc Ziua Barbatului!”

Comunicari despre programul Zilei Barbatului
— Au fost organizate petreceri in mai multe orase, cu participarea jurnalistilor



Campania online www.ziuabarbatului.ro

*Obiective:

Asocierea dintre valorile brandului si propunerea pe online
Generarea de expunere gratuita pe web, crearea de Word of Mouth
Crearea unei baze de date

Construirea brandului si intarirea pozitionarii si pe alte medii.

Teasing — lansarea unui site neoficial. In prima zi a lansarii oficiale a siteului — peste 15.000
vizitatori zilnic

Militare (lansare) — strangerea de voturi (in medie cate 1 vot la fiecare 2 vizitatori unici) si de
motive pentru care barbatii considerau ca merita o zi a lor (motivele au fost principala cauza
pentru care vizitatorii au revenit pe site)

Declarare — stabilirea datei de 5 mai ca Ziua Barbatului si o lansarea invitatiei de a raspunde
la 3 intrebari (cum vor sa sarbatoreasca, ce cadou isi doresc si ce este interzis de Ziua
Barbatului); un alt site care oferea femeilor posbilitatea sa trimita barbatilor felicitari
personalizate

Celebrare — pentru cei care nu au putu fi prezenti la petrecere — post TV Bergenbier care a
trasmis faze din fotbal (cel mai bune 1000 de goluri), poze cu femei si motociclete; invitatia
de a povesti printr-o poza sau film cum au petrecut Ziua Barbatului (premiul un drive test cu
Miss Playboy intr-un Audi TT)

Follow-up — afisarea tutror materialelor primite de la consumatori (peste 3000) si premierea



Rezultatele Campaniel online

3000 de materiale de la consumatori
4.200.000 de vizualizari

In 2 luni, peste 200.000 vizitatori unici care au petrecut
pe site, cumulat, peste 300 de zile

Y2 din numarul total de voturi

S-a creat un fenomen in cadrul bloggosferel



Rezultate generale

Target 15 jurnalisti la lansare, prezenta totala a fost de 35 de
persoane

Targetul initial de 50 de articole publicate - a fost depasit cu 136%

Numarul final de cititori ne-unici a fost de 2,5 ori mai mare decat
obiectivul initial, ajungand la 2.579.612 de persoane

In privinta cititorilor de presa online, numarul final al acestora a fost
de 4,5 ori mai mare decat si-au propus acestia la tnceputul
campaniei

Rezultat — surpriza: Wash&Go a organizat o campanie de raspuns
la campania "Ziua Barbatului", gasind, din perspectiva publicului
feminin, noi motive pentru sarbatorirea Zilei Barbatului.



Evaluare campanie

Ziua Barbatului a devenit un fenomen social, a initiat o dezbatete
publica

Peste 1900 de motive pentru care barbatii merita o zi a lor

Campania cea mai premiata la nivel national si international
— "Campania anului" la festivalurile Ad'Or 2007 si Internetics 2007

— premiul "Golden Award" in cadrul Galei Romanian PR Award in
2007

— Marele Premiu al celei mai importante competitii de Relatii
Publice din Europa, Gala European SABRE Awards de la
Venetia, Ziua Barbatului a obtinut Platina pentru Cel Mai Bun
Program de PR al anului



F dreptul tau sa fii liber de zua ta!

DE ZIUA BARBATULUI,
FEMEILE NU VOR
SPUNE “NU".
HE;EJF-
i un motiv pentru care meritim $i noi Ziua Barbatulul. PE5 WAL oo www bergentier.ra

Www Ziuabarbatuluiro R



Reactia Wash&Go

 Raspuns replica la un eveniment popular —
publicul este receptiv la scandaluri

 Mesaje
— ,Recucereste-| cu parul tau”

— ,Slgur ca meriti Ziua Barbatului si pentru ca
raspunzi la Pisol in public”

— Noi, femelle, stim de ce”



Reactia Wash&Go

Sigur ca

meritl Jiua Barbatului
£l pentru ca

raspunzi la
,PISOI
in public.




|deea de cercetare

 Reactia mass-media la campania Ziua
Barbatului
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