
Programul de studii: Publicitate                                                                                                                                          Anexa A.IFR.2                        
Disciplina: Influencer marketing  
Anul: 1 
Grupa: 1 
Semestrul: 1 

CALENDARUL DISCIPLINEI 
  

Pe
rio

ad
a 

Să
pt

ăm
ân

a 

SEMINAR FAŢĂ ÎN 
FAŢĂ 
(SF) 

SEMINAR ÎN SISTEM 
TUTORIAL, (ST) 

LABORATOR 
(L) 

PROIECT (P) EVALUĂRI 

Tematica abordată Nr. ore Teme de 
control 

 

Termen de 
predare, 
nr.ore 

Lucrare 
de 

laborator 

Nr. 
ore 

Tematica 
abordată 

Nr. ore Data Tipul 
(E/C/

V) 

Pr
eg

ăt
ir

e 
cu

re
nt

ă 

1           
2           
3           
4           
5 De la marketing la 

publicitate, fluxul de 
dezvoltarea a unui 
produs publicitar 

3 ore         

6           
7           
8   Exerciții 

individuale din 
suportul de curs 

11.2023 
3 ore  

    11.20203 V-20% 
din nota 
finală 

9           
10           
11           
12           
13 Elementele unei 

campanii publicitare 
4 ore         

14   Realizarea unei 
propuneri de 
campanie 
publicitară 

01. 2024 
4 ore  

    01.2024 V-30% 
din nota 
finală 

S e s i u n e e x a m e n e  1           



2 Prima dată de examen        Ianuarie 
2024 

E-50% 
din nota 
finală 

3 A doua dată de examen        Februarie 
2024 

E-50% 
din nota 
finală 

4           

 
E – examen, C – colocviu, V – verificare pe parcurs  
 
Coordonator de disciplină 
Dr. Larisa Ioana Mureșan      
 

 

Asistent 
Dr. Larisa Ioana Mureșan     

 

 
	


