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Cursul si seminarul de Structuri mitice in limbajul publicitar isi propun familiarizarea
studentilor cu principalele concepte, teorii, paradigme care marcheaza dezbaterea privind relatia
dintre limbajele simbolice si cultura media, cu un accent special pe comunicarea publicitara.

Cursul si seminarul urmaresc asigurarea atit a unei baze teoretice, cat si a deprinderilor de
aplicare a cunostintelor dobandite in situatii concrete specifice comunicarii publicitare. In acest
sens, cursurile si seminariile au un caracter teoretic si o parte aplicata pe studii de caz. Cursul si
seminarul dau studentilor posibilitatea de a dobandi un cadru teoretic general pe care il pot aplica
deopotriva in activitatea lor de cercetare cit si in Intelegerea si gestionarea unor situatii concrete.

Tematica si bibliografie curs:

Curs introductiv. Aspecte organizatorice

Definitii si clarificari conceptuale. Simbol, mit, arhetip, ritual

Storytelling in publicitate

Mitul in societatea contemporand. Relevanta gindirii mitice pentru comunicarea
publicitara

5. Mituri prezente in publicitate

6. Brand si arhetip
7

8

PoNbdPE

Simbolismul darului n publicitate

. Rit, ritual, spectacol
9. Gandire magica in publicitate
10. Fetis si tabu Tn publicitate
11. Totem si publicitate
12. Publicitate si/ca religie
13. Dimensiunea ideologica a publicitatii
14. Discutii finale


mailto:grad@fspac.ro

Bibliografie:

Barthes, Roland, Mitologii, Bucuresti, Institutul European, 1997

Baudrillard, Jean, Celdalalt prin sine insugsi, Cluj-Napoca, Casa Cartii de Stiinta, 1997

Baudrillard, Jean, Sistemul obiectelor, Cluj, Editura Echinox, 1996

Baudrillard, Jean, Societatea de consum, Bucuresti, Comunicare.ro, 2008

Bourdieu, Pierre, Limbaj si putere simbolicd, Bucuresti, Art, 2012

Caillois, Roger, Mitul si omul, Bucuresti, Nemira, 2000

Campbell, Joseph, The Power of Myth, ANchor Books, 1991

Caputo, John D., On Religion. Thinking in Action, New York, Routledge, 2001

Carrier, James, The symbolism of possession in commodity activism, in Man, New Series, Vol. 25, No. 4
(Dec., 1990), pp. 693-706

Culianu, loan Petru, Religie si putere, Bucuresti, Polirom 2005

Durand, Gilbert, Structurile antropologice ale imaginarului, Ed. Univers, Bucuresti, 1977

Durkheim, Emile, Formele elementare ale vietii religioase, lasi, Polirom, 1995

Eliade, Mircea, Aspecte ale mitului, Bucuresti, Univers, 1978

Eliade, Mircea, Imagini si simboluri. Eseu despre simbolismul magico-religios, Bucuresti, Humanitas,
1994

Eliade, Mircea, Mituri, vise si mistere, Bucuresti, Univers Enciclopedic, 1998

Frunza, Sandu, Advertising Constructs Reality, Bucuresti, Tritonic, 2014

Garcin, Jérbme, Noile mitologii, Bucuresti, Art, 2009

Gauchet, Marcel, Dezvrdjirea lumii. O istorie politica a religiei, Ed. Stiintifica, Bucuresti, 1995.
Gauchet, Marcel, lesirea din religie, Bucuresti, Humanitas, 2007

Geertz, Clifford, Interpretarea culturilor, Cluj, ed. Tact, 2014

Geertz, Clifford, Local Knowledge, Basic Books, 1983

Hardt, Hanno, Myths for the Masses. An Essay on Mass Communication, Oxford, Blackwell Publishing,
2004

Hoover, S., Religion in the Media Age, New York, Routledge, 2006

Jhally, Sut, “Advertising as Religion: The Dialectic and Technology of Magic”, in lan Angus and Sut
Jhally (eds.), Cultural Politics in Contemporary America, (New York and London: Routledge, 1989).
Jung, C. G., In lumea arhetipurilor, ed. Jurnalul literar, Bucuresti, 1994

Kellner, Douglas, Cultura media, Bucuresti, Institutul European, 2001

Levi-Strauss, Claude, Gindirea salbatica. Totemismul azi, traducere 1. Pecher, (Bucuresti: Editura
Stiintifica, 1970).

Levi-Strauss, Claude, Tofi suntem niste canibali, lasi, Polirom, 2014

Lindstrom, Martin, Brandwashed: Tricks Companies Use to Manipulate Our Minds and Persuade Us to
Buy, New York, Crown, 2011

Lipovetsky, Gilles, Fericirea paradoxala. Eseu asupra societdtii de hiperconsum, lasi, Polirom, 2007
Mark, Margaret; Pearson, Carol S., The hero and the outlaw. Building Extraordinary Brands Through the
Power of Archetypes,

Mauss, Marcel, Eseu despre dar, Iasi, Polirom, 1997

Moraru, Madalina, Mit si publicitate, Bucuresti, Nemira, 2009

Pogacnik, Anja, Ales Crni¢, iReligion: Religious Elements of the Apple Phenomenon, in Journal of
Religion and Popular Culture, October 2014

Sheffield, Tricia, The Religious Dimension of Advertising, New York, Palgrave, 2006

Weber, Max, Etica protestantd si spiritul capitalismului, Bucuresti, Humanitas, 2003

John Izod, Myth, Mind and the Screen Understanding the heroes of our time, Cambridge, 2001
Reader-ul cursului este disponibil la

https://drive.google.com/drive/u/3/folders/OByXEar69kTV6dTdSYTRSYI1J5Uzg



https://drive.google.com/drive/u/3/folders/0ByXEar69kTV6dTdSYTRSYlJ5Uzg

Evaluare:

- Participarea la activitatile din cadrul seminarului: 3 puncte;
- Realizarea temelor primite pe parcursul semestrului: 2 puncte;
- Redactarea si prezentarea unei lucrari pe un subiect care se incadreaza in tema generala a

cursului, pornind de la bibliografia acestuia (max. 4 pagini, Times New Roman 12, la 1,5
randuri) 4 puncte din nota finala (studentii care nu vor prezenta lucrarea vor primi maxim 3
puncte).

- 1 punct din oficiu

Nota: Plagiatul si tentativa de frauda la examen se sanctioneaza cu nota 1.

Teme de discutie seminar

Prof. univ. dr., dr. habilitat Sandu Frunza

1. Imaginar cultural si comportamente simbolice In comunicare. Inteligenta culturala

2. Importanta reprezentarilor monoteiste in cultura occidentala construita pe comunicare.
Comunicarea ca text. Imaginar si vocatie paradisiacd in comunicarea prin imagini

3. Gandire mitica, gandire simbolica si ritualizare In limbajele publicitare

4. Corpul ca instrument al constructiei si creatiei culturale, corpul ca instrument de comunicare.
Transgresarea interdictiilor: Fetis si tabu in publicitate.

5. Moartea si reprezentarile constructiei culturale Tn comunicare
6. Totemism, reprezentari sociale si comunicarea identitatilor

7. Gandire magica si tehnologie. Magie, tehnologie si realitate virtuald. Publicitatea, Inteligenta
artificiala si retelele sociale

8. Mecanismele seductiei in comunicare. Seductia ca instrument de comunicare si de persuasiune
publicitara

9. Reprezentari ale 1ubirii ca reprezentari fundamentale ale constructiei culturale in comunicare

10. Tehnologiile comunicarii si tehnologiile sinelui. Practici meditative si tehnici spirituale.
Inteligenta spirituald In comunicarea publicitara



12. Storytelling ca limbaj publicitar. Sufletul lumii, sufletul digital si instrumentalizarea
tehnicilor de Tmbunatatire a fiintei umane In societatea construitd pe comunicare

13. De la mitul Golemului la regasirea de sine a omului in era comunicarii digitale

14. Prezentari ale cercetarilor masteranzilor

Evaluare activitate seminar:

Participarea la dezbaterile din cadrul seminarului: 3 puncte

e ey

- Masteranzii au posibilitatea de a face o prezentare publica, pe teme ale seminarului (20 minute
prezentare + 10 minute raspunsuri la intrebari) pentru care pot sa obtina pana la 3 puncte la nota
finala

- Masteranzii care au publicatii pe teme de imaginar religios in publicitate, publicate pe parcursul
semestrului 1n reviste de specialitate sau in reviste de cultura, pot sa primeasca pana la 3 puncte
la nota finala. Dovada acestora se face in sesiune, in zilele indicate prin programarea
examenelor, o datd cu predarea materialului publicat deja.



