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Cursul şi seminarul de Structuri mitice în limbajul publicitar îşi propun familiarizarea 

studenţilor cu principalele concepte, teorii, paradigme care marchează dezbaterea privind relaţia 

dintre limbajele simbolice şi cultura media, cu un accent special pe comunicarea publicitară. 

Cursul şi seminarul urmăresc asigurarea atât a unei baze teoretice, cât şi a deprinderilor de 

aplicare a cunoştinţelor dobândite în situaţii concrete specifice comunicării publicitare. În acest 

sens, cursurile şi seminariile au un caracter teoretic şi o parte aplicată pe studii de caz. Cursul şi 

seminarul dau studenţilor posibilitatea de a dobândi un cadru teoretic general pe care îl pot aplica 

deopotrivă în activitatea lor de cercetare cît şi în înţelegerea şi gestionarea unor situaţii concrete. 

 

 

Tematică şi bibliografie curs: 

1. Curs introductiv. Aspecte organizatorice 

2. Definiții și clarificări conceptuale. Simbol, mit, arhetip, ritual  

3. Storytelling ȋn publicitate 

4. Mitul în societatea contemporană. Relevanţa gîndirii mitice pentru comunicarea 

publicitară 

5. Mituri prezente în publicitate  

6. Brand şi arhetip  

7. Simbolismul darului în publicitate 

8. Rit, ritual, spectacol 

9. Gândire magică în publicitate  

10. Fetiş şi tabu în publicitate 

11. Totem şi publicitate  

12. Publicitate şi/ca religie  

13. Dimensiunea ideologică a publicităţii 

14. Discuții finale 
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Evaluare: 

 

- Participarea la activitățile din cadrul seminarului: 3 puncte;  

- Realizarea temelor primite pe parcursul semestrului: 2 puncte; 

- Redactarea și prezentarea unei lucrări pe un subiect care se încadrează în tema generală a 

cursului,  pornind de la bibliografia acestuia (max. 4 pagini, Times New Roman 12, la 1,5 

rânduri) 4 puncte din nota finală (studenții care nu vor prezenta lucrarea vor primi maxim 3 

puncte).  

- 1 punct din oficiu 

 

Notă: Plagiatul şi tentativa de fraudă la examen se sancționează cu nota 1. 

 

 

 Teme de discuție seminar 

Prof. univ. dr., dr. habilitat Sandu Frunză 

 

1. Imaginar cultural și comportamente simbolice în comunicare. Inteligența culturală 

2. Importanța reprezentărilor monoteiste în cultura occidentală construită pe comunicare. 

Comunicarea ca text. Imaginar și vocație paradisiacă în comunicarea prin imagini 

3. Gândire mitică, gândire simbolică și ritualizare în limbajele publicitare  

4. Corpul ca instrument al construcției și creației culturale, corpul ca instrument de comunicare. 

Transgresarea interdicțiilor: Fetiș și tabu în publicitate.  

5. Moartea și reprezentările construcției culturale în comunicare  

6. Totemism, reprezentări sociale și comunicarea identităților 

7. Gândire magică și tehnologie. Magie, tehnologie și realitate virtuală. Publicitatea, Inteligența 

artificială și rețelele sociale 

8. Mecanismele seducției în comunicare. Seducția ca instrument de comunicare și de persuasiune 

publicitară   

9. Reprezentări ale iubirii ca reprezentări fundamentale ale construcției culturale în comunicare  

10. Tehnologiile comunicării și tehnologiile sinelui. Practici meditative și tehnici spirituale. 

Inteligența spirituală în comunicarea publicitară 



12. Storytelling ca limbaj publicitar. Sufletul lumii, sufletul digital și instrumentalizarea 

tehnicilor de îmbunătățire a ființei umane în societatea construită pe comunicare 

13. De la mitul Golemului la regăsirea de sine a omului în era comunicării digitale 

14. Prezentări ale cercetărilor masteranzilor 

 

Evaluare activitate seminar: 

Participarea la dezbaterile din cadrul seminarului: 3 puncte 

Alte posibilități de obținere a punctelor pentru activitatea de seminar:  

- Masteranzii au posibilitatea de a face o prezentare publică, pe teme ale seminarului (20 minute 

prezentare + 10 minute răspunsuri la întrebări) pentru care pot să obțină până la 3 puncte la nota 

finală 

- Masteranzii care au publicații pe teme de imaginar religios în publicitate, publicate pe parcursul 

semestrului în reviste de specialitate sau în reviste de cultură, pot să primească până la 3 puncte 

la nota finală. Dovada acestora se face în sesiune, în zilele indicate prin programarea 

examenelor, o dată cu predarea materialului publicat deja. 

 

 

 

 

 


