
 

 

Anexa A.IFR.2 

Programul de studii:  Publicitate                                                                                                                                                                         

Disciplina: Publicitate multimedia  

Anul de studii: 2 

Grupa: 1 

Semestrul: 4 

CALENDARUL DISCIPLINEI 

  

P
er

io
ad

a 

S
ăp

tă
m

ân
a 

SEMINAR FAŢĂ ÎN 

FAŢĂ 

(SF) 

SEMINAR ÎN SISTEM 

TUTORIAL, (ST) 

LABORATOR (L) PROIECT (P) EVALUĂRI 

Tematica 

abordată 

Nr. ore Teme de 

control 

 

Termen de 

predare, 

nr.ore 

Lucrare de 

laborator 

Nr. 

ore 

Tematica 

abordată 

Nr. ore Data Tipul 

(E/C/V) 

P
re

g
ă

ti
re

 c
u

re
n

tă
 

1           

2           

3           

4 Elemente de 

gramatică al 

limbajului 

audiovizual 

3         

5           

6           

7   Concepte cheie: 

mesajul publicitar 

la TV/radio/social 

media 

3     04.2024 V (25% din 

nota finală) 

8           

9           

10           

11 Concepte cheie: 

mesajul 

publicitar la 

TV/radio/social 

media 

3         

12           



 

 
13   Story-board-ul, 

mood-board-ul, 

buyer persona 

3     06.2024 

 

V (25% din 

nota finală) 

14           

S
es

iu
n

e 

ex
a

m
en

e 

1 Prima dată de 

examen 

       06.2024 

 

E (50% din 

nota finală) 

2 A doua dată de 

examen 

       06.2024 E (50% din 

nota finală) 

3           

4           

 

E – examen, C – colocviu, V – verificare pe parcurs  

 

Coordonator de disciplină 

    Lect.univ. dr. Julia Szambolics 

 

Asistent 

       Lect.univ. dr. Julia Szambolics 

 

            

 

  


