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Cursul si seminarul de Etica si Integritate in CRP propun familiarizarea studentilor cu
dezbaterile etice, cele privind integritatea si a problemelor deontologice in domeniul
comunicdrii §1 relatiilor publice. Urmarind formarea de deprinderi teoretice si de aplicare a
cunostintelor dobindite pentru situatii concrete din viata personald si profesionalad, temele au
deopotrivad un caracter teoretic si o parte aplicatd, cu studii de caz pe probleme etice si juridice
in domeniul relatiilor publice. Cursul si seminarul dau studentilor posibilitatea de a dobindi un
cadru teoretic general pe care il pot aplica Tn activitatea lor de cercetare pe teme etice, in
activitati de consiliere eticd si in Intelegerea si gestionarea unor situatii concrete din viata
profesionala a comunicatorilor.

Cursul si seminarul de Etica si Integritate in CRP au in vedere formarea de specialisti in
comunicare, care sd aiba competente in domeniul cercetarii, al consilierii si expertizei etice, al
practicilor etice, al fundamentarii etice a diferitor componente ale legislatiei, al elaborarii si
aplicarii codurilor deontologice in comunicare si relatii publice.

Tematica:

Etica si integritatea ca preocupari ale profesionistilor in Comunicare si Relatii Publice
Etica minimald si Codurile deontologice. Codul deontologic al profesionistilor din PR
Respectul ca fundament al unei etici relationale si dialogice

Responsabilitatea Sociala Corporatista ca instrument etic al Relatiilor publice
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Relatiile publice si perspectiva eticd a comunicarii cu caracter social
Etica, Relatii publice si Mass media

Comunicarea eticd In COmunicarea comerciala destinata copiilor
Comunicarea publica, Etica si PR-ul politic

Etica cercetdrii, redactarii si publicarii Tn domeniul Relatiilor publice

Etica si profesionalizare; competenta ca virtute profesionala, dezvoltarea personala ca o
datorie etica a comunicatorilor

Consilierea etica in PR. Studii de caz

Prezentare de carte: o datd pe luna in cadrul cursului, alaturi de celelalte activitati, va fi
prezentata o carte de etica sau de legislatie in domeniul comunicérii, daca e posibil n prezenta
autorului.
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Evaluare:
Participarea activa la discutiile din cadrul intalnirilor. - 1 punct.
Realizarea temelor primite de studenti pe parcursul semestrului. - 3 puncte.

Studentii trebuie sd predea o analiza in perspectiva etica a unui material reprezentativ pe care
il aleg din sfera comunicarii. Analiza nu va depasi 4 pagini si va fi predata in sesiune, in
datele prevazute pentru examen. - 6 puncte

Detalii organizatorice, gestionarea situatiilor exceptionale:
- Plagiatul si tentativa de frauda la examen sau la diversele evaludri pe parcurs se sanctioneaza

cu nota 1 la acest curs si expunerea cazului in Comisia de eticd pentru luarea masurilor
administrative corespunzatoare.



Tematica si bibliografia seminarului

Adrese contact: grad@fspac.ro , medveschiiulia@yahoo.com

1. Competenta morala si integritate

Bibliografie obligatorie:

- Andrei Plesu — Minima moralia, Bucuresti, Humanitas, 1994, pp. 3-10

- Denise M. Dudzinski - Integrity: Principled Coherence, Virtue, or Both?, in The
Journal of Value Inquiry (2004) 38: 299-313

Bibliografie optionala:

- Andrei Plesu — Minima moralia, Bucuresti, Humanitas, 1994, pp. 11-23

2. Etica lui Kant

Bibliografie obligatorie:

- Immanuel Kant — Critica ratiunii practice. Intemeierea metafizicii moravurilor,
Bucuresti IRI, 1999, pp. 205-217

Bibliografie optionala:

- Peter Singer — Tratat de etica, Iasi, Polirom, 2006, cap. Etica lui Kant, pp. 205-214

- Thom Braun — The Philosophy of Branding. Great Philosophers Think Brands, Kogan
Page, 2004, cap. Kant — and a Balanced Approach, pp. 109-119

3. Etica utilitarista

Bibliografie obligatorie:

- J.S. Mill — Utilitarismul, Bucuresti, Alternative, 1994, pp. 17-44

Bibliografie optionala:

- J.J.C. Smart, Bernard Williams — Utilitarianism. For and Against, Cambridge
University Press, 1998, cap. Integrity, pp. 108-118

- Peter Singer — Tratat de etica, lasi, Polirom, 2006, cap. 20 Utilitatea si binele, pp. 267-
276

- C. B Pratt, E. L. James — Advertising Ethics: a Contextual response Based on Classical
Ethical Theory, in Journal of Business Ethics, 13, 1994, pp. 455-468

4. Teoria dreptatii a lui John Rawls

Bibliografie obligatorie:

- Ovidiu Caraiani - Dreptate sau moralitate? : o introducere in filosofia politica a lui
John Rawls, Bucuresti, Comunicare.ro, 2008, cap. III Pozitia originara, pp. 49-65
Bibliografie optionala:

- Catherine Audard — John Rawls, Queen’s University Press, 2007, pp. 1-25

5. Etica virtutii

Bibliografie obligatorie:
. Aristotel — Etica Nichomatica, Bucuresti, IRI, 1998, pp. 29-41
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Bibliografie optionala:

. O. Williams, P. Murphy - The Ethics of Virtue: a Moral Theory for Marketing, in
Journal of Macromarketing, Spring, 1990, pp. 19-29

. Alasdair Macintyre - Tratat de morald. Dupa virtute, Humanitas, Bucuresti, 1998, cap.
Natura virtutilor, pp. 192- 211

6. Etica postmoderna

Bibliografie obligatorie:
. Gilles Lipovetsky - Amurgul datoriei. Etica nedureroasa a noilor timpuri democratice,
ed. Babel, Bucuresti, 1996, Prezentare, pp. 17-29

Bibliografie optionala:
. Zygmunt Bauman- Etica postmoderna, Amarcord, Timisoara, 2000, pp. 5-42

7. Etica, brand si comodificarea problemelor sociale

Bibliografie obligatorie:

. Serra Tinic - United Colors and Untied Meanings: Benetton and the Commodification
of Social Issues, Tn Journal of Communication 47(3). Summer, 1997, pp. 3-25

Bibliografie optionala:

. Sarah Banet Weiser — Authentic. The politics of ambivalence in a brand culture, New
York University Press, 2012, cap. Branding politics. Shopping for change?, pp. 125-165

8. Etica in relatiile publice

Bibliografie obligatorie:

. Patricia Parsons — Ethics in Public Relations. A Guide to best practice, London, Kogan
Page, 2008, Part I, cap. 11 PR Ethics and the media: the old and the new si cap. 12:
Persuasion... or propaganda? (pp. 89- 112)

. Genevieve McBride - Ethical Thought in Public Relations, History: Seeking a
Relevant Perspective, Journal of Mass Media Ethics, 1989,Vol. 4, No. 1, pp. 5-20
Bibliografie optionala:

. D. R. Holtzhausen - Postmodern Values in Public Relations, Journal of Public
Relations Research 12(1), 93-114, 2000, pp. 93-114
. lan Somerville - Business ethics, public relations and corporate social responsibility Tn

A. Theaker — The Public Relations Handbook , Routledge, 2004, pp. 131- 144

9. Comunicare publica si responsabilitate sociala

Bibliografie obligatorie:

. Gilles Lipovetsky- Amurgul datoriei. Etica nedureroasa a noilor timpuri democratice,
ed. Babel, Bucuresti, 1996, cap. Etica, stadiul suprem al comunicariipp. 291-301
Bibliografie optionala:



. David Vogel — The Market for Virtue. The Potential and Limits of CSR, Brookings
Institution Press, 2005, cap. The Revival of Corporate Social Responsibility si Is There a
Business Case for Virtue? pp. 1-46

10. Branding si etica

Bibliografie obligatorie:

. Martin Kornberg - Brand Society. How Brands Transform Lifestyle, Cambridge
University Press, 2010, cap. Ethics. pp. 205-235

Bibliografie optionala:

. Chris Arnold — Ethical Marketing and the New Consumer, Wiley, 2009, cap. 2 The
Power of Brand Ethos, si cap. 3 Ethical — Reality or a Brand Image pp. 7-23

11.  Aspecte deontologice si normative

Bibliografie obligatorie:

. Codul deontologic al ziaristului adoptat de Clubul Roméan de Presa
. Codul de practica in publicitate
. Codul de practica profesionala in relatii publice al ARRP

Bibliografie optionala:

. Dan Craciun, Vasile Morar, Vasile Macoviciuc — Etica afacerilor, ed. Paidea,
Bucuresti, 2005, cap. 4 Codificarea eticii in afaceri sau de la informal la formal in nevoia de
reglementare morald, pp. 525-547

12. Aspecte deontologice si juridice

Bibliografie obligatorie:
. Legea nr.148 din 26 iulie 2000 privind publicitatea

. Legea nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes public
Bibliografie optionala:
. Deni Elliott-Boyle , A Conceptual Analysis of Ethics Codes, Journal of Mass Media

Etihics Copyright, 1985, Volume 1, Number 1, pp. 22-26.



