1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1. Institutia de invatdmant superior

Universitatea Babes-Bolyai din Cluj Napoca

1.2. Facultatea

Stiinte Politice, Administrative si ale Comunicarii

1.3. Departamentul

Comunicare, Relatii Publice si Publicitate

1.4. Domeniul de studii

Stiinte ale Comunicarii

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii / Calificarea

Comunicare si Relatii Publice

1.7. Forma de invatamant

Invitamant la distanta

2. Date despre disciplina

de disciplina

2.1. Denumirea Strategii de promovare a actorului politic | Codul ULR4522
disciplinei disciplinei
2.2. Titularul activitatilor de curs — Coordonatorul Prof. univ.dr. habil. Rus Flaviu Cilin

2.3. Titularul activitatilor de seminar
proiect — tutorele

[ laborator / Asis. univ. dr. Andreea Voina

Felul

2.4. Anul de 2.5. Semestrul 2.6. Tipul 2.7. Regimul | Continut disciplinei
studiu I 5 | deevaluare E disciplinei . DS __
Obligativitate | Jhox
DO
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1. Numar de ore pe saptaméana — forma di 39 5 |33 inar/ laborator/ proiect 5
cu frecven;ﬁ 4 In care: o.2. Ccurs .. Seminar/ lanorator/ proiec
. 8+
A3'4':|:°t§| ore pe sem?stru —forma 150 din care: 3.5. Sl 28+ 36.AT + TC + AA 20=
Invatamant la distanta 94 28
Distributia fondului de timp pentru studiul individual ore
3.5.1. Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 28
3.5.2. Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 68
3.5.3. Pregatire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 20
3.5.4.Tutoriat (consiliere profesionala) 2
3.5.5.Examinari 2
3.5.6. Alte activitati 2

3.7. Total ore studiu individual

122

3.8. Total ore pe semestru (numar ECTS | 150

X 25 de ore)

3.9. Numarul de credite

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu este cazul

4.2. de competente Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Platforma eLerning a UBB

5.2. de desfasurare a seminarului/
laboratorului/ proiectului

Nu este cazul

6. Competente specifice acumulate

Competente

profesionale

extraelectorale.

* Cursul prezinta notiunile fundamentale din domeniul comunicarii si al PR-ului politic cum ar fi: definirea
comunicarii politice si elementele acesteia, tape ale comunicarii politice, Managementul si marketing-ul
campaniei electorale locale si generale, tipuri de campanii si tipuri de strategii electorale etc.. Studentii vor fi
familiarizati cu modul de folosire a unor tehnici si instrumente promovare a imaginii actorilor politici, atit in
ceea ce priveste campaniile electorale, cat si in ceea ce priveste folosirea acestor tehnici in perioadele




* Studentii se vor familiariza cu aspectele specifice ale strategiilor de formare si promovare a imaginii actorilor
politici. Vor invéita sa gestioneze munca in echipa si isi vor dezvolta aptitudini analitice.

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1. Obiectivul general al disciplinei * Asimilarea notiunilor fundamentale comunicare si PR politic precum si
analiza aprofundarea principalelor strategii, tehnici si instrumente de creare si
promovare a imaginii actorilor politici.

7.2. Obiectivele specifice * Formarea unei viziuni de ansamblu asupra comunicarii si PR-ului.

» Formarea unui sistem care sa includa definitii, reguli, modele.

« Crearea unui limbaj de profil, Tn cadrul disciplinei.

+ Analiza principalelor tipuri de campanii de comunicare si PR politic de la
nivel local si general.

 Formarea unei baze de date necesare studierii si aprofundarii diferitelor
subdomenii ale acestei discipline.

* Analiza strategiilor de formar si promovare a imaginii actorilor politici.

8. Continuturi

8.1. Sl Metode de predare Observatii

1. Definitii ale comunicarii politice — C1. Studiu individual 5%SI
1.1 Def. Ghilezan
1.2 Def. Wolton

2. Reguli si strategii ale comunicarii politice — C2. Studiu individual 10%SiI
2.1 Strategia de proiectare

2.2 Strategia de aducere la cunostinta opiniei publice
2.3 Strategia verbala si non-verbala

2.4 Reguli: Pastrarea coerentei, adaptarea la prezent,
crearea si mentinerea unei identitati proprii,

coordonarea.

3. Elemente si etape ale comunicarii politice — C3. Studiu individual 5%SI
4. Factori facilitatori sau discordanti ai comunicarii Studiu individual 10%SI
politice — C4.

4.1 Socio-culturali
4.2 Resurse materiale
4.3 Mass-media

4.4 |storici

4.5 Politici

5. Propaganda si comunicarea electorald — C5. Tipuri de | Studiu individual 10%SI
propaganda:

5.1 alba

5.2 neagra

5.3 gri

5.4 razboinica

5.5 pacifista

5.6 nationalista

5.7 antinationalista

6. Marketingul si campania electorala — C6. Studiu individual 10%SiI
6.1 Definitii
6.2 Tipuri de electori

7. Metode si tehnici de marketing aplicate in campania Studiu individual 10%SI
electorala — C7.

7.1 Tipuri de contacte dintre oamenii politici si cetdteni
7.2 Mijloace de promovare a imaginii actorilor politici
7.3 Afisul - caracteristici




8. Campania electorala — C8. Studiu individual 10%SI
8.1 Definitii
8.2 Tipologii ale campaniei electorale

9. Perioada extraelectorald si electorala — C9. Studiu individual 10%SiI
9.1 sediul de campanie

9.2 nucleul operational de campanie
9.3 recrutarea candidatilor

9.4 construirea imaginii candidatilor
9.5 sondarea opiniei publice

9.6 stabilirea agendei candidatului

9.7 bugetul

10. Tehnici si strategii folosite in campania electoralda — | Studiu individual 10%SiI
C10.

11. Discursul, mesajul, sloganul — C11. Studiu individual 10%SI
Bibliografie:

SUPORT CURS - Rus Flaviu Cailin, Strategii de promovare a actorului politic, Facultatea de Stiinte Politice, Administrative
si ale Comunicdrii, Universitatea Bbes-Bolyai, Cluj-Napoca.

Beciu Camelia, politica discursiva. Practici politice Tntr-o campanie electorala, Editura Antet, Bucuresti, 1996.

Bondrea A., Sociologia opiniei publice si mass-media, Editura Fundatiei "Romania de maine”, Bucuresti, 1997.

Bulai Alfred., Mecanismele electorale ale societatii romanesti,Editura Paideea, Bucuresti, 1999.

Drégan, I., Opinia publicd, comunicarea de masa si propaganda in societatea contemporana, Editura stiintifica si
enciclopedica, Bucuresti, 1980.

Dragan, 1., Beciu, C., Dragomirescu, 1., Marinescu, V., Perpelea, N., Rusu, D., Stefanescu, S., Constructia simbolica a
campului electoral, Editura Institutul European, Iasi, 1998.

Ghilezan, Marius, Cum sa reusesti in viata politicd. Manual de campanie electorald, Editura Active Vision, Bucuresti, 2000.
Rus Flaviu Calin, Evolutia procesului de comunicare de la forma interpersonald la cea politica si mediatica, Editura Accent,
2005.

8.2. AT Metode de predare-invitare Observatii
Recunoasterea anumitor tipologii de campanie — analiza | Prezentare / Activititi Tutorele va raspunde la
pe campanii electorale reale interactive intrebarile studentilor
Recunoasterea tipurilor de strategii electorale — analiza | Prezentare / Activitati Tutorele va raspunde la
pe campanii electorale reale interactive intrebdrile studentilor
Bibliografie:

SUPORT CURS - Rus Flaviu Calin, Strategii de promovare a actorului politic, Facultatea de Stiinte Politice, Administrative
si ale Comunicdrii, Universitatea Bbes-Bolyai, Cluj-Napoca.

Beciu Camelia, politica discursiva. Practici politice intr-0 campanie electorala, Editura Antet, Bucuresti, 1996.

Bondrea A., Sociologia opiniei publice si mass-media, Editura Fundatiei "Romania de maine”, Bucuresti, 1997.

Bulai Alfred., Mecanismele electorale ale societatii romanesti,Editura Paideea, Bucuresti, 1999.

Dragan, 1., Opinia publicd, comunicarea de masa si propaganda in societatea contemporand, Editura stiintificd si
enciclopedica, Bucuresti, 1980.

Dragan, 1., Beciu, C., Dragomirescu, 1., Marinescu, V., Perpelea, N., Rusu, D., Stefanescu, S., Constructia simbolica a
campului electoral, Editura Institutul European, lasi, 1998.

Ghilezan, Marius, Cum sa reusesti in viata politicd. Manual de campanie electorald, Editura Active Vision, Bucuresti, 2000.
Rus Flaviu Cilin, Evolutia procesului de comunicare de la forma interpersonald la cea politicd si mediatica, Editura Accent,
2005.

Metode de transmitere a

8.3.TC . - Observatii
informatiei
Temal - Exercitii individuale din suportul de curs Studiu individual + Discutii pe marginea acestor
interactiune cu tutorele exercitii realizate individual au

loc 1n cadrul intalnirilor fata in
fatd sau in cadrul intalnirilor

online.
Tema 2 — Realizare de afise electorale si elaborare de Studiu individual + Discutii pe marginea acestei teme
mesaje electorale, discursuri si slogane conform interactiune cu tutorele realizate individual au loc in
normelor standard. cadrul intlnirilor fata in fata sau

in cadrul intalnirilor online.




Bibliografie:

SUPORT CURS - Rus Flaviu Calin, Strategii de promovare a actorului politic, Facultatea de Stiinte Politice, Administrative
si ale Comunicdrii, Universitatea Bbes-Bolyai, Cluj-Napoca.

Beciu Camelia, politica discursiva. Practici politice intr-o campanie electorala, Editura Antet, Bucuresti, 1996.

Bondrea A., Sociologia opiniei publice si mass-media, Editura Fundatiei "Romania de méine”, Bucuresti, 1997.

Bulai Alfred., Mecanismele electorale ale societatii romanesti,Editura Paideea, Bucuresti, 1999.

Dragan, I., Opinia publica, comunicarea de masd si propaganda in societatea contemporand, Editura stiintifica si
enciclopedica, Bucuresti, 1980.

Dragan, 1., Beciu, C., Dragomirescu, 1., Marinescu, V., Perpelea, N., Rusu, D., Stefanescu, S., Constructia simbolica a
campului electoral, Editura Institutul European, Iasi, 1998.

Ghilezan, Marius, Cum sa reusesti in viata politicd. Manual de campanie electorala, Editura Active Vision, Bucuresti, 2000.
Rus Flaviu Cilin, Evolutia procesului de comunicare de la forma interpersonala la cea politica si mediatica, Editura Accent,
2005.

8.4. AA Metode de predare-invitare Observatii

Nu este cazul

Bibliografie:

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititilor epistemice,
asociatilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

 Continutul disciplinei a fost coroborat cu asteptarile reprezentantilor asociatiilor profesionale in concordanta cu cumulul de
informatii necesar unui consilier pe probleme de relatii publice specializat iIn domeniul politic.

10. Evaluare
10.3.
Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare Pondere din
nota finala
10.4. Sl (curs) - evaluarea cunostintelor acumulate si | Examen scris 60%
a Intelegerii acestora prin modul in
care sunt utilizate
- evaluarea modului n care este
utilizatd terminologia specifica
10.5. TC/AA - evaluarea observatiilor ficute Tema 1 verificare 20%
- evaluarea propunerilor aduse pe Tema 2 verificare 20%
baza observatiilor
- evaluarea argumentelor

10.6. Standard minim de performanta
* Pentru a promova examenul studentul trebuie sa facd dovada cunostintelor materiei cel putin de nota 5.

Coordonator de disciplina
Prof. univ. dr. habil. Rus Flaviu Célin

Tutore de disciplina
Asis. univ. dr. Andreea Voina

Responsabil de studii ID,
Prof. univ. dr. Delia-Cristina Bélas

Data
Septembrie 2019




