Programul de studii: Comunicare si relatii publice Anexa A.ID.2
Disciplina: Comunicare publicitara
Anul de studii: I
Grupa: 1,2,3
Semestrul: 11
CALENDARUL DISCIPLINEI
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4 Planificare 4 ore
publicitara,
obiectivele
publicitatii,
fluxul de
dezvoltare a unui
produs publicitar
E 5
|
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; 7 Jurnal despre utilizarea Aprilie 2020 Aprilie 2020 'V (20% fiin
';030 social media 10 ore nota finala)
o (consum social media,
- interactiune cu
influenceri)
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11 Publicitate prin 4 ore
social media

12

13



14

1 Prima datd de
examen

2 A doua data de
examen

Sesiune
examene
w

Concepeti trei Tunie 2020
strategii de guerrilla 10 ore
marketing pentru un

brand preferat si

detaliati-le in scris

(orice material vizual

utilizat ca suport este

binevenit)

E —examen, C — colocviu, V — verificare pe parcurs

Coordonator de disciplina,
Prof. Univ. Dr. Delia Balaban (Balas)

Iunie 2020 V (20% din
nota finala)

Tunie 2020 E (60% din
nota finala)

Tunie 2020 E (60% din
nota finald)

Tutore,
Drd. Maria Mustétea
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