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  ăraticilbup eracinumoC :anilpicsiD
Anul de studii: I 
Grupa: 1,2,3 
Semestrul: II 

CALENDARUL DISCIPLINEI  
  

Pe
rio

ad
a 

Să
pt

ăm
ân

a
 

Activități tutoriale (AT) Teme de control (TC) Activități asistate (AA) EVALUĂRI 

Tema Nr. ore Tematica 
 

Termen 
predare/Nr.ore 

Activitatea Nr. ore Data Tipul 
(E/C/V) 

Pr
eg

ăt
ire

 c
ur

en
tă

 

         
         
         
 Planificare 

publicitară, 
obiectivele 
publicității, 
fluxul de 
dezvoltare a unui 
produs publicitar 

4 ore       

5         
6         
7   

 

Aprilie 2020 
10 ore 

  Aprilie 2020 V (20% din 
nota finală) 

8         
9         
10         
11 Publicitate prin 

social media 
4 ore       

12         
13         

1
2
3
4

Jurnal despre utilizarea 
social media 
(consum social media, 
interacțiune cu 
influenceri)



 
 

14   Concepeți trei 
strategii de guerrilla 
marketing pentru un 
brand preferat și 
detaliați-le în scris 
(orice material vizual 
utilizat ca suport este 
binevenit) 

  
10 ore 

  Iunie 2020 V (20% din 
nota finală) 

Se
siu

ne
 

ex
am

en
e 

1 Prima dată de 
examen 

     Iunie 2020 E (60% din 
nota finală) 

2 A doua dată de 
examen 

     Iunie 2020 E (60% din 
nota finală) 

3         
4         

 
E – examen, C – colocviu, V – verificare pe parcurs  
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Prof. Univ. Dr. Delia Balaban (Bălaș) Drd. Maria Mustățea


