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Tematică curs: 

 

1. Definiţii şi clarificări conceptuale. Simbol, mit, arhetip, ritual  

2. Mitul în societatea contemporană 

3. Relevanţa gîndirii mitice pentru comunicarea publicitară 

4. Mituri prezente în publicitate (I, II) 

5. Brand şi arhetip (I, II, III) 

6. Simbolismul darului în publicitate 

7. Publicitate şi religie  

8. Simbolism religios în publicitate 

9. Fetiş şi tabu în publicitate 

10. Gândire simbolică şi persuasiune 

11. Publicitate şi/ca religie  

12. Dimensiunea ideologică a publicităţii 
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Reader-ul cursului este disponibil la 

https://drive.google.com/drive/u/3/folders/0ByXEar69kTV6dTdSYTRSYlJ5Uzg 

Evaluare: 

- Realizarea temelor: 2 puncte; 

- Participarea la activităţile din cadrul întâlnirilor de curs: 2 puncte; 

- Participarea la activităţile din cadrul seminarului (miercuri de la ora 19, sala IV/I): 2 puncte; 

-  În datele programate în sesiune, studenţii vor preda un eseu de maxim 4 pagini (Times 12 la 

1,5 rânduri) plus note și bibliografie, care tratează aspecte ale temei generale a cursului: 5 

puncte;  

- 1 punct din oficiu 

Notă: Plagiatul şi tentativa de fraudă la examen se sancţionează cu nota 1. 
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