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Tematica curs:

Definitii si clarificari conceptuale. Simbol, mit, arhetip, ritual
Mitul in societatea contemporand

Relevanta gindirii mitice pentru comunicarea publicitara
Mituri prezente Tn publicitate (I, I1)

Brand si arhetip (1, II, 1)

Simbolismul darului in publicitate

Publicitate si religie

Simbolism religios in publicitate

Fetis si tabu Tn publicitate

10. Géandire simbolica si persuasiune

11. Publicitate si/ca religie

12. Dimensiunea ideologica a publicitatii
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Reader-ul cursului este disponibil la
https://drive.google.com/drive/u/3/folders/OByXEar69kTV6dTdSYTRSY1J5Uzg

Evaluare:

- Realizarea temelor: 2 puncte;

- Participarea la activitatile din cadrul intalnirilor de curs: 2 puncte;

- Participarea la activitatile din cadrul seminarului (miercuri de la ora 19, sala IV/1): 2 puncte;

- In datele programate in sesiune, studentii vor preda un eseu de maxim 4 pagini (Times 12 la
1,5 randuri) plus note si bibliografie, care trateaza aspecte ale temei generale a cursului: 5
puncte;

- 1 punct din oficiu

Nota: Plagiatul si tentativa de frauda la examen se sanctioneaza cu nota 1.
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