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RADIOUL - TEATRU AL MINTII 

• copy-writerul trebuie deseneze anumite imagini în 

minţile ascultătorilor doar cu ajutorul cuvintelor.  

• are o mare capacitate de a-şi fideliza publicul, de 

asta, radioul are publicul cel mai captiv.  

• este foarte mult ascultat în maşină – dimineaţa şi 

seara – pe drumul către sau de la serviciu sau 

şcoală.  

• ascultătorul, nu poate părăsi incinta în care se afla; 

cu voie sau fără voie ascultă programele radio şi, 

implicit, reclamele.  

 



RECLAMA RADIOFONICA 

• Este o modalitate ieftina de a face mesajul 

sa ajunga la client 

• 5-10% din bugetul de media al advertiserilor 

este alocat campaniilor radio (Branescu, 

2013) 

• Oamenii sunt mai putin agasati de 

reclamele radio decat de cele TV 



TIPURI DE SPOTURI RADIO 

• DJ endorsement (multumiri sponsorilorl, 

recomandari, anunturi facute de 

prezentator) 

• Spoturi produse in studio 



DUPA TIPUL MESAJULUI TRANSMIS 

• spot teaser – de obicei este un spot scurt care 

pregateste ascultatorul pentru intreaga informatie 

care ii va fi oferita in spotul general (se realizeaza 

utilizand acealasi fond + efecte cu spotul general si 

se difuzeaza cu 5 – 10 zile inainte de inceputul unei 

campanii radio) 

• spotul propriu-zis 

• spot coada – repeta in 5 – 10 sec informatia spotului 

propriu-zis si se pozitioneaza ultimul in calupul 

publicitar, pentru a recapitula informatia data   



DUPA LUNGIME 

• spot 5 sec 

spot 10 sec 

spot 15 sec 

spot 20 sec 

spot 25 sec 

spot 30 sec 

spot 35 sec 

spot 40 sec 

spot 45 sec 

spot 50 sec 



DUPA COMPLEXITATE 

• spot radio – tip anunt (voce + fond) 

• spot radio elaborat – comunica informatia 

(voce + fond + efecte) 

• spot radio multivoce – scenariu (doua sau 

mai multe voci + fond  + efecte) 



REGLEMENTARI 

• Spoturile publicitare se organizeaza in 

calupuri sau pauze (break-uri). 

•  Conform ordonantei CNA, durata spoturilor 

publicitare nu poate depasi 12 minute intr-o 

ora de program.  

• Pauzele publicitare in radio sunt in asa fel 

construite, incat sa fie cuprinse in 

momentele importante ale clock-ului. De 

exemplu, inaintea stirilor, inainte sau dupa 

informatiile meteo sau din trafic. 



REGLEMENTARI 

• De asemenea se tine cont si de sfertul de 

audienta. Studiile arata, ca audienta se 

masoara pe segmente de cate 15 minute – 

intervalul reprezinta gradul maxim de 

suportabilitate a unui post de radio. O data 

a 15 miute sunt sanse ca frecventa sa fie 

schimbata.   



CUM SA SCRIEM UN SPOT 

 

 

• Ritmul de referinta al vorbirii este de 2 

cuvinte/secunda = 60 de cuv/ 30 secunde. 

• DAR se tine cont de pauzele dramatice, 

durata efectelor sonore etc. 



CUM SA SCRIEM UN SPOT 

• Russell şi Lane (2011) ne oferă următoarele indicaţii 

cu privire la realizarea unei reclame radio: 

• Urmăriţi o singură idee, concentraţi-vă.  

• Studiaţi produsul sau serviciul dumneavoastră.  

• Raportaţi-vă la consumator.  

• Generaţi efecte de multiplicare.  

• Produceţi un răspuns fizic, emoţional sau mental 

imediat.  

• Folosiţi limba obişnuită, de conversaţie.  



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• 1. Simplitatea 

• O idee centrala 

• Folositi cuvine cunoscute, expresii scurte, structura 

simpla a propozitiei 

 

• 2. Claritatea 

• Mentineti firul gandirii pe o singura treapta 

• Reclama va avea de suferit, dacă veţi şterge 

cuvinte? Dacă nu, ştergeţi-le 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• 3. Coerenta: 

• Mesajul trebuie sa curga in secvente logice 

• Folositi cuvinte de tranzitie potrivita 

 

• 4. Raportul direct: 

• Va adresati doar ascultatorilo Dvs. 

• Folositi frecvent cuv. “tu” 

• Ton cald, personal 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• 5. Credibilitatea: 

• Produsul are puncte bune, spuneti adevarul despre el 

• Evitati exagerarile evidente 

 

• 6. Interesul: 

• Oferiti unele informatii utile consumatorului, ca o 

recompensa ca a ascultat 

 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• 7.Distinctivitate: 

• Produsul trebuie sa fie perceput ca fiind distinct de alte 

produse 

• Folositi o abordare noua, expresie muzicala, calitate a vocii 
deosebita, efecte de sunet special etc. 

 



TEHNICI 

• Umorul 

• De obicei, reclamele amuzante au succes pentru 

că au ies în evidenţă dintre sutele de reclame pe 

care ascultătorii le aud. Umorul este deseori potrivit 

pentru produse ambalate ieftine, produse pe care 

oamenii le cumpără pentru distracţie.  



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• Emotia 

• Această este o metodă eficient de utilizat 

când subiectul este, cu adevărat, 

emoţionant. Familia, îngrijirea sănătăţii, 

donaţiile, siguranţa şi produsele şi serviciile 

similare folosesc emoţiile pentru a stimula 

răspunsul din partea publicului ţintă. 

 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• Muzica/efectele de sunet. Muzica este 

aceea care creează atmosfera, iar efectele 

de sunet creează imagini în minţile 

consumatorilor. Cântecelele pot fi uşor de 

memorat şi eficiente când se raportează 

direct la produs sau serviciu. 

 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• Spaţiile albe. Acesta este, desigur, un 

termen folosit în publicitatea tipărită. Totuşi, 

spaţiile albe utilizate în radio pot fi extrem de 

convingătoare. O reclamă de 60 secunde 

poate începe cu muzică sau efecte de 

sunet, fără că mesajul să fie difuzat, timp de 

45 de secunde, trezind curiozitatea 

consumatorilor şi făcându-i să fie gata să 

accepte un mesaj provocator 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• Dialogul. Aceasta este o tehnică 

importantă, indicată a fi utilizată în multe 

situaţii. Dialogul nu se opune 

consumatorului; permite ascultătorului să 

tragă cu urechea la conversaţii. Dialogul 

are, de asemenea, succes când compania 

care îşi face publicitate are un produs care 

se adresează atât bărbaţilor, cât şi femeilor. 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

 

 

• Sexul. Se poate vinde foarte bine 

 

• Combinarea. Tehnicile radio pot fi 

combinate în nenumărate moduri 



ELEMENTE ALE MESAJULUI 
RADIOFONIC 

• Anunţurile directe. Uneori, cea mai simplă 

abordare funcţionează cel mai bine. în 

această tehnică, cea mai obişnuită şi cea 

mai directă dintre toate, un crainic sau o 

personalitate prezintă întregul scenariu. 



EXEMPLE 



EXEMPLE 
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