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- Testimonialul sau marturia: foloseste un individ cat mai
reprezentativ pentru publicul caruia i se adreseaza produsul.

- https://www.youtube.com/watch?v=R275Vwnh6Ng&list=PLG8xxcM-
a srdEwOSjenVoailN1okUWLp&index=27

- Celebrity endorsement:

- Aceasta tehnica are rezultate garantate deoarece telespectatorii zilelor noastre
sunt interesati de tot ceea ce tine sau are legatura cu vedetele.

- https://www.igads.ro/creatie/37082/dorna-strigat-de-viata
- https://www.youtube.com/watch?v=th53-EeVu6k
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- Demonstratia: demonstrarea efectiva a calitatilor
produsului:

- In cazul utilizirii acestei tehnici, continutul clipului
publicitar consta in demonstrarea practica in fata
potentialilor consumatori a modului in care
functioneaza un anumit produs.
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-
wapsics&list=PLG8xxcM-

a srdEwOSjenVoailN1okUWLp&index=50



https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-wap5ics&list=PLG8xxcM-a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50

Vorbitorul: Spot in care acest vorbitor se adreseaza in
mod direct consumatorilor, facand demonstratii de
produs. Eroul este produsul, nu vorbitorul. Sunt cazuri in
care clipul publicitar nu este altceva decat un discurs tinut
de un ,prezentator” care recomanda un anumit produs
sau serviciu, facand chiar si o demonstratie. Impactul este
destul de mare deoarece mesajul se adreseaza direct
telespectatorului, persoana aleasa fiind una calda,
agreabila, ce inspirad incredere. Intentia este aceea de a se
transfera asupra produsului increderea pe care o inspira
~prezentatorul”.


https://www.youtube.com/watch?v=NJny0uSasfA
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- Slice of life:

- Scenariul consta in semnalarea unei probleme pe care
produsul promovat o poate rezolva foarte eficient.

https://www.youtube.com/watch?v=_YIhS5Tly2Q&li
st=PLG8xxcM-
a srdEwOSjenVoailN1o0kUWLp&index=8
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Animatia: Este o tehnica cu un impact deosebit
asupra copiilor. Desenul animat este in stare sa creeze
o atmosfera calda, destinsa si prietenoasa atat pentru
mesaj, cat si in legatura cu produsul. Uneori animatia
este folosita si pentru a prezenta operatii care nu sunt
vizibile la o filmare obisnuita (de pilda, modul in care
un epilator scoate firele de par din piele).
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- Comparatie: utilizeaza procedeul compararii directe
a unor produse/servicii aflate in concurenta si
evidentierea calititilor unuia dintre ele. In SUA este
permisa vizarea produsului concurent in timp ce in

Europa se poate folosi doar un nume generic
(produsul X).

https://www.youtube.com/watch?v=AcUlYLFeDEs
https://www.youtube.com/watch?v=4KlviMap2UY
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Tehnica firului narativ.

Reclama va fi realizata asemenea unui film in
miniatura, o poveste cu personaje care, la un moment
dat, pentru a duce la bun sfarsit o actiune, apeleaza la
un produs anume.
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- Serialele. Pentru a mentine treaza atentia telespectatorilor
pot fi concepute serii de clipuri publicitare in care un clip
continua actiunea din clipul precedent

- https://www.youtube.com/watch?v=KxWzxSj4-Bw
- https://www.youtube.com/watch?v=WbboMyo 9Ag
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