
TIPURI DE RECLAME TV 



Tipuri de reclame TV 

 Testimonialul sau marturia: foloseste un individ cat mai 
reprezentativ pentru publicul caruia i se adreseaza produsul. 

 https://www.youtube.com/watch?v=R275Vwnh6Ng&list=PLG8xxcM-
a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=27 

 Celebrity endorsement: 

 Această tehnică are rezultate garantate deoarece telespectatorii zilelor noastre 

sunt interesaţi de tot ceea ce ţine sau are legătură cu vedetele.  

 https://www.iqads.ro/creatie/37082/dorna-strigat-de-viata 

 https://www.youtube.com/watch?v=fh53-EeVu6k 
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 Demonstratia: demonstrarea efectiva a calitatilor 
produsului: 

 În cazul utilizării acestei tehnici, conţinutul clipului 
publicitar constă în demonstrarea practică în faţa 
potenţialilor consumatori a modului în care 
funcţionează un anumit produs. 
https://www.youtube.com/watch?v=uhm-
wap5ics&list=PLG8xxcM-
a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=50 
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 Vorbitorul: Spot în care acest vorbitor se adresează în 
mod direct consumatorilor, făcând demonstraţii de 
produs. Eroul este produsul, nu vorbitorul. Sunt cazuri în 
care clipul publicitar nu este altceva decât un discurs ţinut 
de un „prezentator” care recomandă un anumit produs 
sau serviciu, făcând chiar şi o demonstraţie. Impactul este 
destul de mare deoarece mesajul se adresează direct 
telespectatorului, persoana aleasă fiind una caldă, 
agreabilă, ce inspiră încredere. Intenţia este aceea de a se 
transfera asupra produsului încrederea pe care o inspiră 
„prezentatorul”.  

 https://www.youtube.com/watch?v=NJny0uSasfA 
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 Slice of life: 

 Scenariul constă în semnalarea unei probleme pe care 
produsul promovat o poate rezolva foarte eficient. 

 

https://www.youtube.com/watch?v=_YIhS5Tly2Q&li
st=PLG8xxcM-
a_srdEwOSjenVoailN10kUWLp&index=8 
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Animatia: Este o tehnică cu un impact deosebit 
asupra copiilor. Desenul animat este în stare să creeze 
o atmosferă caldă, destinsă şi prietenoasă atât pentru 
mesaj, cât şi în legătură cu produsul. Uneori animaţia 
este folosită şi pentru a prezenta operaţii care nu sunt 
vizibile la o filmare obişnuită (de pildă, modul în care 
un epilator scoate firele de păr din piele).  

 

https://www.youtube.com/watch?v=Aah39wccKIg 
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 Comparatie: utilizează procedeul comparării directe 
a unor produse/servicii aflate în concurenţa şi 
evidenţierea calităţilor unuia dintre ele. În SUA este 
permisă vizarea produsului concurent în timp ce în 
Europa se poate folosi doar un nume generic 
(produsul X). 

https://www.youtube.com/watch?v=AcUlYLFeDEs 

https://www.youtube.com/watch?v=4Klv1Map2UY 
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 Tehnica firului narativ. 

 Reclama va fi realizată asemenea unui film în 
miniatură, o poveste cu personaje care, la un moment 
dat, pentru a duce la bun sfârşit o acţiune, apelează la 
un produs anume. 

 https://www.youtube.com/watch?v=y4aih-glP7g 

https://www.youtube.com/watch?v=y4aih-glP7g
https://www.youtube.com/watch?v=y4aih-glP7g
https://www.youtube.com/watch?v=y4aih-glP7g
https://www.youtube.com/watch?v=y4aih-glP7g


Tipuri de reclame TV 

 Serialele. Pentru a menţine trează atenţia telespectatorilor 

pot fi concepute serii de clipuri publicitare în care un clip 

continuă acţiunea din clipul precedent 

 https://www.youtube.com/watch?v=KxWzxSj4-Bw 

 https://www.youtube.com/watch?v=WbboMy0_9Ag 
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