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Tematica şi bibliografia cursului 

1. Definiţii şi clarificări conceptuale. Simbol, mit, arhetip, ritual  

2. Mitul în societatea contemporană 

3. Relevanţa gîndirii mitice pentru comunicarea publicitară 

4. Mituri prezente în publicitate (I) 

5. Mituri prezente în publicitate (II) 

6. Brand şi arhetip 

7. Simbolismul darului în publicitate 

8. Publicitate şi religie  

9. Simbolism religios în publicitate 

10. Fetiş şi tabu în publicitate 

11. Etică protestantă şi capitalism 

12. Gândire simbolică şi persuasiune 

13. Dimensiunea ideologică a publicităţii 

 

Bibliografie: 

Barthes, Roland, Mitologii, Bucureşti, Institutul European, 1997 

Baudrillard, Jean, Celălalt prin sine însuși, Cluj-Napoca, Casa Cărții de Știință, 1997 

Baudrillard, Jean, Sistemul obiectelor, Cluj, Editura Echinox, 1996 

Baudrillard, Jean, Societatea de consum, Bucureşti, Comunicare.ro, 2008 

Bourdieu, Pierre, Limbaj şi putere simbolică, Bucureşti, Art, 2012 

Caillois, Roger, Mitul şi omul, Bucureşti, Nemira, 2000 

Culianu, Ioan Petru, Religie şi putere, Bucureşti, Polirom 2005 

Durand, Gilbert, Structurile antropologice ale imaginarului, Ed. Univers, Bucureşti, 1977 

Durkheim, Emile, Formele elementare ale vieții religioase, Iași, Polirom, 1995 

Eliade, Mircea, Aspecte ale mitului, București, Univers, 1978 

Eliade, Mircea, Imagini și simboluri. Eseu despre simbolismul magico-religios, București, 

Humanitas, 1994 
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Eliade, Mircea, Mituri, vise şi mistere, Bucureşti, Univers Enciclopedic, 1998 

Frunză Sandu,  Advertising Constructs Reality, București: Tritonic, 2014 

Gauchet, Marcel, Dezvrăjirea lumii. O istorie politică a religiei, Ed. Ştiinţifică, Bucureşti, 1995. 

Geertz, Clifford, Interpretarea culturilor, Cluj, ed. Tact, 2014 

Hardt, Hanno, Myths for the Masses. An Essay on Mass Communication, Oxford, Blackwell 

Publishing, 2004 

Jhally, Sut, “Advertising as Religion: The Dialectic and Technology of Magic”, in Ian Angus 

and Sut Jhally (eds.), Cultural Politics in Contemporary America, (New York and London: 

Routledge, 1989). 

Kellner, Douglas, Cultura media, Bucureşti, Institutul European, 2001 

Levi-Strauss, Claude, Gîndirea sălbatică. Totemismul azi, traducere I. Pecher, (București: 

Editura Științifică, 1970). 

Max, Weber, Etica protestantă şi spiritul capitalismului, Bucureşti, Humanitas, 2003 

Moraru, Mădălina, Mit și publicitate, București, Nemira, 2009 

 

Reader curs : 

https://drive.google.com/drive/folders/0ByXEar69kTV6dTdSYTRSYlJ5Uzg?usp=sharing 
 

 

Tematica si bibliografia seminarului 

 
 

1. Gândire simbolică, mit, religie (I) 

 

Ernst Cassirer – Eseu despre om. O introducere în filosofia culturii umane, Bucureşti, Humanitas, 

1994, (pp. 41-66) 

Roger Caillois – Mitul şi omul, Bucureşti, Nemira, 2000, cap. Mitul şi lumea (pp. 27-66) 
 

1. Gândire simbolică, mit, religie (II) 

Emile Durkheim - Formele elementare ale vieţii religioase, cap. Definiţia fenomenului 

religios şi a religiei, pp. 33-55 

Claude Lévi-Strauss – Toţi suntem nişte canibali, Iaşi, Polirom, 2014, cap. Supliciul lui 

Moş Crăciun, (pp.11-45) 
 

2. Dialectica sacru – profan 

 

Mircea Eliade – Mituri, vise şi mistere, Bucureşti, Univers Enciclopedic, 1998, cap. Miturile 

lumii moderne (pp. 17-33) 

 

Mircea Eliade – Imagini şi simboluri, Bucureşti, Humanitas, 1994, cap. Simbolismul 

Centrului  (pp. 33-69) 

 

3. Religie şi putere 

Ioan Petru Culianu - Religie şi putere, Bucureşti, Polirom 2005, Partea II. Religia şi 

creşterea puterii ( pp. 171- 240) 

https://drive.google.com/drive/folders/0ByXEar69kTV6dTdSYTRSYlJ5Uzg?usp=sharing


 

4. Religia şi ideologia ca sisteme culturale 

 

Clifford Geertz –Interpretarea culturilor, Cluj, ed. Tact, 2014, cap. Religia ca sistem cultural (pp. 

85-121) şi cap. Ideologia ca sistem cultural (pp. 177-213) 

 

5. Construirea socială a realităţii: cunoaştere, semn, limbaj 

 

Peter Berger, Thomas Luckman – Construirea socială a realităţii. Tratat de sociologia 

cunoaşterii, Bucureşti, Art, 2008, Introducere: Sociologia cunoaşterii (pp.9-32) şi cap. Bazele 

cunoaşterii în viaţa cotidiană (pp.35-69)   

 

6. Publicitatea ca vorbire mitică 

 

Roland Barthes –Mitologii, Bucureşti, Institutul European, 1997, cap. Mitul în zilele noastre (pp. 

235-293), Articolele: Saponide şi detergenţi şi Reclamă pentru profunzime 

 

Jérôme Garcin – Noile mitologii, Bucureşti, Art, 2009 

 

7. Fericirea paradoxală: hiperconsumul ca ideologie 

 

Gilles Lipovetsky – Fericirea paradoxală. Eseu asupra societăţii de hiperconsum, Bucureşti, 

Polirom, 2007, cap. 6 Fabulosul destin al lui homo consumericus (pp.110-136) şi cap. 8 

Dyonisos: societatea hedonistă, societatea antidionisiacă (pp.179-228) 

 

8. Ideologia consumeristă 

 

 Jean Baudrillard – Societatea de consum, Bucureşti, Comunicare.ro, 2008,  cap. Liturghia 

formală a obiectului (pp.29-59) şi cap. Mistica solicitudinii (pp. 204-224) 

 

9. Cultura media, politică şi ideologie  

 

Douglas Kellner – Cultura media, Bucureşti, Institutul European, 2001, cap.2  Cultura media, 

politică şi ideologie. De la Reagan la Rambo (pp. 71-109) şi cap. 3 Pledoarie pentru un studiu 

cultural critic, multicultural şi multiperspectival (pp. 115-148). 

 

Max Horkheimer, Theodor W. Adorno– Dialectica luminilor, Polirom, 2012, cap. Industria 

culturală. Luminile ca mistificare a maselor, (pp. 140-191) 

 

10. Dimensiunea religioasă a publicităţii 

 

Tricia Sheffield – The Religious Dimension of Advertising, New York, Palgrave, 2006, cap. The 

religious dimension of advertising in the Culture of Consumer Capitalism (pp. 101-131) 

 

Daniel A. Stout - Encyclopedia of Religion, Communication and Media, New York, Routledge,  

2006, - Advertising, Persuation, Popular Culture şi Public Relation 

 

11. Comunicare simbolică şi publicitate politică 

 

Jean Jacques Wunenburger – Imaginariile politicului, Bucuresti, Paideia, 2005, partea I, 

Inventarea cetăţii, pp 13-42 



 

Bernard F Donalhue -The Political Use of Religious Symbols: A Case Study of the 1972 

Presidential Campaign, in The Review of Politics, Vol. 37, No. 1, 1975, 48-65. 

 

12. Religia în era media (I) 

 

John D. Caputo – On Religion. Thinking in Action, New York, Routledge, 2001, cap. The Force 

Be With You (pp.67-90) 

 

S. Hoover – Religion in the Media Age, New York, Routledge, 2006, cap.  Media and religion in 

transition (pp. 45-83) 

 

13. Religia în era media (II) 

Stephen d. O’Leary - Cyberspace as Sacred Space: Communicating Religion on 

Computer Networks, (pp. 37-59) şi Heidi Campbell -  “This Is My Church”: Seeing the 

Internet and Club Culture as Spiritual Spaces (pp. 107-123), în Lorne L. Dawson and 

Douglas E. Cowan (eds.) – Religion Online. Finding Faith on the Internet, Routledge, 

London 2004.  

 

Evaluare: Seminarul reprezintă 50 % din nota finală;  

     Cursul reprezintă 50% din nota finală. 

 

 Evaluare Seminar:  

 

1) participarea la dezbaterile din cadrul întîlnirilor: maxim 3 puncte; 

2) realizarea temelor de seminar: maxim 3 puncte; 

3) prezentarea unui text din bibliografia seminarului: maxim 3 puncte; 

4) 1 punct din oficiu. 

Evaluare Curs : 

 
1) În perioada de examinare din sesiune, studenții vor avea programate 2 date de examen. 

Evaluarea finală constă într-un examen scris cu subiecte din tematica predată la curs, pe baza 

bibliografiei anunțate. Max. 8 puncte. 

2) Participarea la dezbaterile din cadrul întâlnirilor: maxim 1 punct. 

3) Studenții primesc 1 punct din oficiu 

4) Activitățile pe parcurs NU pot fi recuperate în sesiune. Este obligatoriu să fie desfășurate 

potrivit programului.  

5) În sesiunea de restanțe sau pentru măriri de notă regulile de evaluare sînt aceleași ca pentru 

prima sesiune. 

Plagiatul şi tentativa de fraudă la examen se sancţionează cu nota 1.  
 

 

 

 



 


