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Cursul şi seminarul îşi propun familiarizarea studenţilor cu teoriile şi dezbaterile etice relevante 

pentru domeniul comunicării şi al relaţiilor publice, precum şi formarea deprinderilor teoretice şi de 

aplicare a cunoştinţelor. Cursul şi seminarul le oferă studenţilor posibilitatea de a dobândi un cadru 

teoretic general pe care să îl poată aplica atât în activitatea lor de cercetare, cât şi în înţelegerea şi 

gestionarea unor situaţii concrete din viaţa profesională.  

 

Tematica  

Prezentarea generală a cursului. Definiţii şi clarificări conceptuale  

Integritate şi competență morală  

Etica deontologică şi etică utilitaristă  

Etica virtuţii  

Dialog şi etică - etică dialogică - etică postmodernă  

Responsabilitate socială şi comunicare etică  

Perspective etice asupra relaţiilor publice  

Problema adevărului în PR  

Etica şi comunicare strategică  

Etica şi comunicare publicitară  

Etica cercetării în ştiinţele comunicării  

Codificarea eticii  

Concluzii. Discuţii pe baza temelor dezbătute in cadrul cursului  
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Reader-ul cursului de etică este disponibil la : 

https://drive.google.com/drive/folders/0B5wNf3RRYHxGZnpBX1hrZ3RndXM?usp=sharing 
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Evaulare 

 

Participarea activă la discuţiile din cadrul întâlnirilor. - 1 punct. 

Realizarea temelor primite de studenți pe parcursul semestrului. - 3 puncte. 

Studenții trebuie să realizeze o analiză în perspectivă etică a unui material reprezentativ pe care îl 

aleg din sfera comunicării. Analiza nu va depăși 4 pagini şi va fi încărcată pe platforma moodle 

în sesiune, în datele prevăzute pentru examen. - 6 puncte. 

Minim 3 surse. 

 

Plagiatul şi alte forme de fraudă academică se sancţionează conform Codului Etic al studenților 

FSPAC, accesibil la adresa: 

https://fspac.ubbcluj.ro/ro/resurse/administrative/regulamente 
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